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RESUMO

A presente tese objetiva analisar os discursos dos editoriais da revista Carta Capital
— Por que apoiamos Dilma, publicado em 7/6/2010 e republicado em 4/10/2010 — e
do jornal O Estado de Séao Paulo — O mal a evitar, veiculado na edicdo de
26/9/2010 —, e sua inscricdo na polémica do debate eleitoral, investigando os modos
pelos quais constroem suas estratégias de adesdo as candidaturas antagonicas.
Parte-se do pressuposto de que tais discursos, ao elegerem o género editorial para
tomar partido por um candidato, inauguram uma tendéncia no Brasil, cuja tradicdo
jornalistica pauta-se pela afirmacéo contundente de isencéo politica, como forma de
legitimar a pretensa imparcialidade jornalistica. Recorre-se, para essa investigacao,
aos pressupostos tedrico-metodolégicos da Andlise do Discurso Francesa,
especialmente aos estudos de Maingueneau (1997, 2000, 2002, 2005, 2006, 2008a,
2008b, 2008c, 2010, 2011). Tendo em vista o primado do interdiscurso sobre o
discurso, defendido por esse autor, busca-se, inicialmente, descrever a cena
englobante, relacionada ao campo da midia e sua importante imbricacdo com o
campo politico, bem como analisar a configuracdo da cena genérica instaurada com
a utilizacao do editorial como recurso de adeséo as candidaturas e a cenografia por
meio da qual se realiza esse género. Em seguida, descrevem-se 0s modos pelos
quais cada um dos enunciadores formula e projeta uma imagem de si, e como
constr6i as estratégias de incorporacdo desse ethos discursivo pelos
coenunciadores. A andlise do interdiscurso, a partir da observacédo das cenas e do
ethos, permite afirmar que a adesao explicita as candidaturas em disputa instaura,
no universo discursivo, uma zona intercampos, na qual a polémica do debate
eleitoral verdadeiramente se efetiva, 0 que permite a constituicio do espaco
discursivo da militAncia editorial. Nesse caso, o agente, respaldado pelo habitus
conferido pelo campo da midia, realiza, na verdade, uma militAncia politica, que se
da pela manipulagédo dos recursos genéricos do editorial — este, na verdade, uma

cenografia — por meio do qual promove uma espécie de panfletagem.

Palavras-chave: Analise do Discurso Francesa. Midia e politica. Militancia editorial.

Cenas da enunciacédo. Ethos discursivo.



ABSTRACT

This thesis aims at analyzing the discourses of two editorials: one from the magazine
Carta Capital — Why we support Dilma, published on 6/7/2010 and republished on
10/4/2010 — and the other from the newspaper O Estado de S&o Paulo — The evil to
be avoided, spread in the edition of 09/26/2010 -, and its inscription in the polemic of
the electoral debate, investigating the ways in which they build their strategies of
adhesion to the antagonistic candidatures. It is supposed that such discourses, when
they elect the editorial genre to support a candidate, initiate a tendency in Brazil,
whose journalistic tradition is ruled by the forceful assertion of political exemption, as
a way of legitimating a presumed journalistic impartiality. This study is based on the
theoretical-methodological assumptions of the French Discourse Analysis, specially
the Maingueneau’s studies (1997, 2000, 2002, 2005, 2006, 2008a, 2008b, 2008c,
2010, 2011). Bearing in mind the primacy of the interdiscourse about the discourse,
defended by this author, it is searched, primarily, to portray the global scene related
to the media scenery and its important imbrication with the political field, as well as to
analyze the outline of the generic scene established with the use of the editorial as
an adhesion claim to the candidatures and the scenography whereby befalls this
genre. Next, it is described the ways whereby each one of the enunciators formulate
and project an image of themselves and how they build the strategies of
incorporation of this discursive ethos by the co-enunciators. The interdiscourse
analysis, as from the observation of the scenes and the ethos allow asserting that the
explicit adhesion to the candidatures in contest establishes, in the discursive
universe, an interfield zone, in which the polemics of the electoral debate factually
becomes effective, which let the constitution of the discursive space of the editorial
militancy. In this case, the agent, endorsed by the habitus granted by the media field,
accomplishes, actually, a political militancy, which it is given by the manipulation of
the generic resources of the editorial — this one, in fact, a scenography — through

which it is raised a sort of leafleting.

Key-words: French Discourse Analysis. Media and politics. Editorial militancy.

Enunciation scenes. Discursive ethos.



RESUME

Cette these vise a analyser les discours des éditoriaux du magazine Carta Capital -
Pourquoi nous appuyons Dilma, publié le 7/6/2010 et republié le 4/10/2010 — ainsi que
celui du journal O Estado de S&o Paulo - Le mal a éviter, vehiculé par I'édition du 26
/09/2010 — et son inscription dans la polemique du débat électoral. Nous voulons aussi
connaitre les moyens par lesquels ses stratégies d'adhésion aux candidatures
antagoniques se construisent. Nous partons de la conjecture que tels discours, au
moment ou ils ont choisi le genre éditorial pour prendre parti pour un candidat,
établissent une tendance au Brésil, dont la tradition journalistique se caractérise par
I'affirmation incisive de 'exemption politique, comme forme de Ilégitimer la prétendue
impartialité journalistique. Nous avons recours, par cette enquéte, aux présuppositions
théorigues- méthodologiques de L'analyse du Discours Francais, surtout aux études de
Maingueneau (1997, 2000, 2002, 2005, 2006, 2008a, 2008b, 2008c, 2010, 2011).
Considérant la primauté de l'interdiscours sur le discours, défend d’abord, a décrire la
scene englobante, relatif au champ des médias et son importante imbrication avec le
champ politique, ainsi que l'analyse de la configuration de la scéne générique établie par
le recours a I'éditorial comme forme d'adhésion aux candidatures et a la scénographie
au moyen de laquelle ce genre se fait. A la suite, nous décrivons les moyens pour
lesquels chaque énonciateur formule et projette son image et le mode comme se
construisent par les coénonciateurs les stratégies de lincorporation de cette ethos
discursif. L’analyse de linterdiscours', a partir de I'observation de scénes et du ethos
permet d’affirmer que l'adhésion explicite aux candidatures disputées établit dans
l'univers discoursif une zone interchamps une zone dans laquelle la polémique du débat
électoral s’effective, ce qui permet la constitution d’'un espace discursif du militantisme
éditoriale. Dans ce cas, I'agent, soutenu par I'habitus accordé par le champ des médias,
réalise, en effet, un militantisme politique, qui se fait par la manipulation des ressources
génériques de I'éditorial — celui-si, en fait, une scénographie — par laquelle une sorte de

mouvement pamphlétaire a lieu.

Mots-clés: Analyse du Discours Francais. Les médias et la politique. Militantisme
éditoriale. Scéne d'énonciation. Ethos discursif.
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1 INTRODUCAO

A analise da realidade social, no mundo contemporaneo, demanda,
imprescindivelmente, o estudo sistematico dos modos pelos quais 0s meios de
comunicacdo de massa apropriam-se dos fatos e constroem informagdes, bem como
as estratégias pelas quais promovem trocas simbolicas de significados, de modo a
gerar consenso, estabelecendo um poder hegemdnico. Tais processos, longe de
representarem a expressdo da objetividade e da neutralidade que caracterizam a
pretensa isencdo dessa atividade profissional, sdo produzidos nas disputas de
sentido pela hegemonia no campo jornalistico, através da apropriacdo simbolica da
realidade pela linguagem. E na intersecéo entre linguagem, comunicacéo e politica
gue se manifestam essas disputas no espago social.

A midia é um campo priviegiado de producdo e disseminagdo do
conhecimento, bem como de representacdo e construgdo do real. Ao “mostrar’ a
realidade, através de informacBes e entretenimento, produz significados e da
visibilidade a eles de forma semelhante a Escola, a Igreja e as instituicdes publicas,
por exemplo. Entretanto, o critério de verdade da midia é, em grande medida, sua
propria conveniéncia. Dai sua autoafirmacdo como quarto poder, pretensamente
fiscalizador, legitimador e até mesmo controlador dos poderes inerentes a
democracia. A legitimidade do discurso midiatico baseia-se, historicamente, na
suposta superioridade sobre os demais poderes e sobre as instituicbes que o0s
resguardam.

Essa identificacdo da midia como quarto poder ampara-se, principalmente,
na afirmacdo de um discurso que se propala isento de qualquer tipo de influéncia.
Tal isencdo é continuamente reforcada pelos principios que regem a atividade
jornalistica, como neutralidade, imparcialidade, objetividade, veracidade e
independéncia, que legitimam para a opinido publica a atuacdo desse agente social
e o0 lugar de fala por ele instituido. A reafirmagdo desses principios constitui
importante estratégia desses veiculos para a preservacao da credibilidade e para a
manutencao da hegemonia do campo.

Tornou-se consenso, entretanto, principalmente apés os estudos realizados
pela chamada Escola de Frankfurt, que a midia n&o se limita a divulgar informacdes

e registrar o cotidiano, amparada nos preceitos da imparcialidade e da neutralidade,
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mas participa ativamente da arena politica, atuando em defesa do grande capital —
uma vez que se organiza em grandes conglomerados de comunicagao, em poder de
familias tradicionalmente influentes no cenario politico-econémico, especialmente no
Brasil — e buscando interferir na atuacdo dos outros espacos hegemoénicos da
sociedade, dentre eles, o campo politico.

A centralidade da midia na vida humana, como simples fonte de
entretenimento ou como meio de acesso a informacfes, ou até mesmo como
instrumento de trabalho, representa, para Lima (2001), uma das caracteristicas mais
marcantes do inicio desse novo milénio. Tal centralidade também é analisada por
Chaui (2006), para quem o poder da comunicagdo de massa ndo se assemelha ao
da ideologia burguesa, baseado na “inculcacdo” de valores sobre os quais as
pessoas deveriam fundamentar suas praticas e suas relagdes sociais. Seu poder
ideolégico-politico tem como base a producdo de simulacros, com 0s quais cria
nocdes de realidade, confundindo o real e o virtual. Nesse aspecto, a linguagem tem
papel central, pois é através da mobilizacdo deste importante capital simbdlico que
tais simulacros sdo produzidos e legitimados. E também por meio da linguagem que
esse lugar simbdlico é continuamente assegurado.

Fausto Neto (1999), elencando algumas caracteristicas das midias, afirma
que elas se estruturam no espaco publico, nele atuando através de competéncias
préprias e conferindo visibilidade publica as falas por ele engendradas. Um conjunto
de leis e condi¢cdes de producdo internas as culturas das proprias midias regulam
tais falas. Através de dispositivos midiaticos, experiéncias do cotidiano e das
instituicbes sdo midiatizadas, nas interac6es entre o campo das midias e outros
campos, 0 que permite a constituicdo do espago publico, seu funcionamento, seus
atores e seus processos discursivos. Dai a importancia de se compreender 0s
modos de funcionamento desse poder simbolico engendrado e potencializado pela

linguagem.

Lima (2001), inspirado em Stuart Hall, propde o conceito de Cenarios de
Representacdo da Politica (CR-P) — como espacos de representagdo da politica,
construidos em processos de longo prazo na midia e pela midia, lugar e objeto da
articulagado hegemonica —, como forma de contribuir para o reconhecimento da midia
como objeto fundamental de andlise para a compreensdo do poder politico no

mundo contemporaneo.
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Nesse sentido, o presente estudo objetiva investigar os modos pelos quais 0s
discursos dos editoriais da revista Carta Capital (CC) — publicado em 7/6/2010 e
republicado em 4/10/2010, intitulado Por que apoiamos Dilma —, e do jornal O
Estado de Séo Paulo (OESP) — veiculado na edigédo do dia 26/9/2010, com titulo O
mal a evitar — constroem suas estratégias discursivas de adesdo as candidaturas
antagbnicas no segundo turno das eleicbes presidenciais de 2010. Para tanto,

adotam-se 0s seguintes objetivos especificos:

e Investigar as cenas enunciativas configuradas no universo discursivo no
gual se instituem os editoriais;

e Descrever a cena englobante, relacionada a atuacdo da midia no
contexto das elei¢cdes presidenciais de 2010, comparativamente com as
outras eleicOes presidenciais do periodo pos-ditatorial, e sua imbricacao
com o campo politico;

e Analisar a configuracdo da cena genérica instaurada com a utilizacdo do
editorial como recurso de adesdo da instituicdo jornalistica a
determinada candidatura;

e Reconstituir a cenografia produzida pelos enunciadores, no sentido de
validar as posicfes defendidas;

e Descrever o ethos discursivo projetado por cada um dos enunciadores e
as estratégias de incorporacao pelo destinatario a ele associadas;

e Investigar os modos pelos quais os discursos participam do espaco de
interincompreensdo reciproca instaurado com a polémica do debate

politico.

Parte-se do pressuposto de que tais discursos, ao elegerem o género
editorial para tomar partido por um candidato em disputa eleitoral, inauguram uma
tendéncia no Brasil, cuja tradicdo jornalistica se pauta pela afirmacdo contundente
de isencdo politica, como forma de legitimar sua pretensa imparcialidade. As
eleicbes presidenciais brasileiras de 2010, portanto, consolidam uma mudanga
significativa — ja em andamento desde o primeiro governo do Partido dos
Trabalhadores (PT), apés as eleicdes de 2002, e agucada com as eleicdes de 2006 —

no que tange as estratégias de posicionamento dos veiculos de comunicacdo. Nesse
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sentido, a midiatizag@o da politica, como tem sido definida a centralidade dos meios
de comunicacgdo na constituicdo do espaco publico, com a legitimacdo de atores e de
praticas, torna-se cada vez mais agucada no Brasil, 0 que se deve, em grande
medida, a participacdo massiva da internet, com destaque para as redes sociais e 0s
blogs jornalisticos.

A grande arena discursiva que se instaura — e a consequente mobilizacao
popular que provoca — passa a influenciar em grande medida ndo somente a pauta
dos grandes jornais, das revistas semanais e dos programas noticiosos de televiséo,
mas também a conduta dos veiculos de comunicagcdo na divulgacdo dos
acontecimentos. O posicionamento explicito de duas importantes organizacdes
jornalisticas em favor das candidaturas em disputa produz, assim, o que aqui se
define como a militancia editorial, espaco simbdlico constituido dessa imbricacdo entre
o campo da midia e o campo politico, no qual, especificamente, os discursos
constroem seus posicionamentos e se inscrevem no interdiscurso.

A definicdo do corpus desta pesquisa, restrito a esses dois enunciados,
orienta-se, inclusive, pelo ineditismo de tal estratégia e das implicacdes a ela
associadas, ndo somente por sua instituicAo enquanto evento comunicativo, ou
politico, mas por sua peculiaridade enquanto evento discursivo. Desse modo, vale
esclarecer algumas restricbes metodoldgicas necessarias ao manejo desses
enunciados. Inicialmente, optou-se por efetivar a analise de forma articulada com o
referencial tedrico. Priorizou-se, desse modo, a contextualizacdo da atuacdo da
midia na cena eleitoral da politica brasileira, para, em seguida, progressivamente,
incluir a andlise das cenas, do ethos e da polémica.

Outro ponto a destacar relaciona-se ao uso intercambiavel dos termos
“‘campo da midia” e “campo jornalistico”, bem como das expressdes “discurso da
midia” e “discurso jornalistico”. A despeito de se reconhecer que o jornalismo € um
elemento integrado ao campo da midia, este bem mais amplo e complexo, optou-
se pelo uso indiscriminado das duas formas, como recurso retérico, dada a
necessidade de constantes retomadas. Ademais, em alguns pontos da analise,
utiliza-se o termo (e)leitor, para marcar a dupla possibilidade de compreenséo do
destinatario, aqui tomado enquanto leitor modelo da instituicdo de comunicacéo, ou
como eleitor. Esse recurso, no entanto, € utilizado apenas quando a argumentacao

0 exige.
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Vale ainda acrescentar que, por uma questdo de estilo, optou-se, no relato
desta pesquisa, por integrar discursivamente, no proprio texto, os trechos destacados
dos enunciados analisados, entendidos como marcas linguisticas. Tais marcas séo
inseridas entre aspas e em italico, como forma de marcar a distincdo dessas
sequéncias de outros trechos aspeados, nos quais as aspas marcam citagdes diretas
Oou servem a outros recursos a servico da organizagao retérica da tese. Além disso,
vale salientar, optou-se por grafar sem italico os termos ethos, pathos, logos e habitus,
uma vez que, mesmo oriundos de lingua estrangeira, representam, na cultura
académica brasileira, conceitos estabilizados.

Postas tais opcbes, deve-se acrescentar que, para a consecucdo dos
objetivos propostos nesta pesquisa, opta-se pelos aportes teérico-metodolégicos da
analise do discurso de linha francesa (AD), uma vez que, de acordo com Mussalim
(2006), “o projeto da AD se inscreve num objetivo politico, e a Linguistica oferece
meios para abordar a politica” (p. 102). Recorre-se, para isso, aos estudos sobre a
dimenséo ideoldgica do contexto e das condi¢cdes de producdo dos textos e das
trocas sociais simbdlicas que produzem sentido, bem como a dimenséo enunciativa
das préaticas de linguagem. Considera-se como imperativo, para essa 0pgao
metodoldgica, a compreensdo de que o discurso representa “‘uma dispersao de
textos, cujo modo de inscricdo histérica permite definir como um espaco de
regularidades enunciativas” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 15).

1.1 Nas veredas da Analise do Discurso

Segundo Brandao (2004), a articulacédo do linguistico com o socio-historico
na formulacédo do quadro tedrico da AD estabelece como nucleares os conceitos de
Ideologia — formulado por Althusser como a “maneira pela qual os homens vivem a
sua relacdo com as condi¢des reais de existéncia, e esta relacdo € necessariamente
imaginaria” (p. 24) —, e de Discurso — elaborado por Foucault para designar um
campo de regularidades, em que diversas posicoes de subjetividade podem
manifestar-se, definindo o espaco de articulacdo entre saber e poder.

Para Althusser (1998), o Estado tem sua funcdo complementada por

instituicGes, como a escola e a religido, por exemplo, que funcionam, em suas
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praticas e discursos, como Aparelhos Ideologicos do Estado (AIE). Mussalim
(2006) salienta que a importancia da Linguistica para o projeto althusseriano
reside no fato de que a linguagem aparece como a via pela qual se pode
depreender o funcionamento da ideologia, ja que representa lugar privilegiado em
que esta se materializa. Como acrescenta Fairclough (2001), Pécheux encontra
na teoria marxista de Althusser a fonte principal de sua abordagem, ao identificar
na linguagem uma forma material de ideologia fundamentalmente importante, e
utiliza o termo discurso para caracterizar essa natureza ideolégica do uso
linguistico.

Os conceitos de ideologia e de discurso sdo, portanto, como salienta
Brandao (2004), o fundamento para a introducdo, no campo da AD, dos conceitos de
“formacao ideoldgica”, extraido de Althusser, e de “formacgao discursiva” (FD), de
Foucault, que, incorporados por Pécheux e associados ao conceito de “condi¢des de
produgao”, elaborado por este ultimo, formam uma triade basica nas formulacées
tedricas da AD, em seu estagio inaugural.

O termo formacdo discursiva designa “conjuntos de enunciados
relacionados a um mesmo sistema de regras, historicamente determinadas”
(MAINGUENEAU, 2000, p. 67-68). Uma formacéo discursiva, como explica Brand&o
(2004), determina “o que pode e deve ser dito’ a partir de um lugar social
historicamente determinado” (p. 90). A constituicdo dos sujeitos sociais se da em
relacdo a formacdes discursivas particulares e seus sentidos, como esclarece
Fairclough (2001). Para esse autor, “os sujeitos tendem a perceber a si mesmos
equivocadamente como a fonte dos sentidos de uma FD, quando na verdade séo
seus efeitos” (p.53).

Uma formacdo discursiva também se define pela sua relacdo com a
formacdao ideoldgica, que € composta por um conjunto de atitudes e representacdes
gue, ndo sendo individuais, nem universais, relacionam-se as posi¢coes de classe em
conflito umas com as outras (BRANDAO, 2004). Quanto as condi¢des de producao,
estas se referem ao contexto histdrico-social, aos interlocutores, aos lugares de
onde falam e as imagens que fazem de si, do outro e do referente de seus

discursos. Como explica Mussalim:

Esse jogo de imagens, mesmo estabelecendo as condicdes de
producéo do discurso, ou seja, aquilo que o sujeito pode/deve ou ndo
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dizer, a partir do lugar que ocupa e das representacdes que faz ao

enunciar, ndo € preestabelecido antes que 0 sujeito enuncie esse
discurso, mas esse jogo vai se constituindo a medida que se constitui
0 préprio discurso (2006, p. 137).

Importante destacar — considerando-se a necessidade de inscrever, no
escopo tedrico da AD, a abordagem adotada nesta pesquisa — a importancia da
proposta enunciativa de Emile Benveniste. Considerado o linguista da enunciaco,
esse autor, segundo Flores e Teixeira (2005, p. 29), “talvez seja o primeiro linguista,
a partir do quadro saussuriano, a desenvolver um modelo de analise da lingua
especificamente voltado a enunciagao”, isso nos momentos aureos do estruturalismo
nas ciéncias humanas e na linguistica, quando a abordagem da enunciacdo, com a
relevancia assumida pelo contexto nesse enfoque, eram consideradas incompativeis
com uma visao estrutural da lingua. Mesmo com as condi¢des adversas, esse autor
mantém em sua proposta tedrica a fidelidade ao estruturalismo saussuriano, pelo
uso de concepcBes como estrutura, relacdo e signo, por exemplo. Entretanto,
introduz a subjetividade no objeto da linguistica.

Benveniste (1989), afirmando que o homem n&o nasce na natureza, mas na
cultura, refuta a ideia de que a lingua surge, naturalmente, a partir de uma
habilidade inata, e afirma que aquilo que o homem adquire, aprendendo a falar, é o
mundo no qual vive, que se realiza por meio da linguagem e sobre o qual aprende a
agir. A relacao entre lingua e cultura, baseada no poder de acéo, de transformacéo,
de adaptacao, é, para ele, uma relacdo de integracdo necessaria, ja que nao ha
existéncia comum sem a lingua. Ao pensar a enunciacdo como o processo pelo qual
o homem se faz sujeito e transforma em realidade o que €, até entdo, uma lingua em
potencial, estabelece a no¢éo de lingua como um lugar onde o sentido € produzido,
por meio de uma acéo subjetiva e individual. Privilegia, desse modo, o dizer, e mais,
as formas, os modos de construgdo desse dizer, e ndo o dito, que é o enunciado, a
materializacdo da enunciagéo na superficie linguistica do texto.

Ao definir a enunciagdo como “o colocar em funcionamento a lingua por um
ato individual de utilizagdo”, Benveniste (1989, p. 82) reabilita a subjetividade,
valorizando a fala, atitude de apropriacdo da lingua pelo sujeito para apreensao do
real e representacdo do mundo. No ato enunciativo, esse sujeito constitui a si,
assumindo sua individualidade enquanto “eu”, em oposicdo a “tu” e “eles”, como

esclarece o autor:
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Ora, esse ato de discurso que enuncia eu aparecera, cada vez que
ele é reproduzido, como 0 mesmo ato para aquele que o entende,
mas para aquele que o enuncia, é cada vez um ato novo, ainda que
repetido mil vezes, porque ele realiza a cada vez a insercdo do
locutor num momento novo do tempo e numa textura diferente de
circunstancias e de discursos (BENVENISTE, 1989, p.68).

A referéncia aos interlocutores na andlise do significado é, pois, o cerne da
proposta tedrica desse autor, consoante Flores e Teixeira (2005), para quem, nesse
modelo de analise da enunciagao, “os interlocutores referem e co-referem na
atribuicdo de sentido as palavras” (p. 32). Disso decorre o fato de que, na proposta
enunciativa de Benveniste, a categoria de pessoa ndo se define apenas pelo critério
de presenca/auséncia dos tracos de pessoalidade, mas em termos de subjetividade,
ou de intersubjetividade, posto que, nessa perspectiva, o fundamento linguistico da
subjetividade somente poderd ser acessado por meio da relacdo dialética entre o
‘eu” e o0 “outro” do individuo. Nesse sentido, a intersubjetividade € constitutiva da
subjetividade.

Vale ressalvar, no entanto, que a concepcdo de sujeito subjacente a
teoria da enunciacdo de Benveniste ndo é idealista. Como advertem Flores e
Teixeira (2005), essa teoria nao trata do sujeito em si, mas da representacao
linguistica que dele oferece a enunciacdo. Ademais, 0s autores ressaltam que é o
proprio ato individual de utilizacdo da lingua que interessa a essa abordagem, e
nao o produto desse ato, que seria o discurso. A referenciacdo, no caso, é parte
da enunciacdo, pois o locutor, mobilizando a lingua e dela se apropriando,
estabelece relacdo com o mundo, e o alocutario correfere. Em outras palavras,
Benveniste trata da referéncia em relacdo a propria enunciacdo, da qual é parte
integrante, e ao sujeito. Nao se trata, no caso, da referéncia ao mundo (FLORES
e TEIXEIRA, 2005).

Se, como dito, cabe a Benveniste instaurar o sujeito no centro dos estudos
linguisticos, compete a Mikhail Bakhtin e ao circulo linguistico ao qual se integra a
inclusdo do didlogo no bojo das discussdes tedricas desse campo. Como ressaltam
Flores e Teixeira (2005), as ideias sobre a linguagem surgidas das reflexdes do
Circulo contém elementos que concorrem para a elaboragcdo de um pensamento
sobre a enunciacdo, prenunciando o estabelecimento de uma linguistica da
enunciacao que, além da intersubjetividade, contemple a indica¢cdo de um modelo de

analise que articule forma e uso no processo de construgcdo dos sentidos no
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discurso. Como afirma o proprio Bakhtin (1999, p. 140), “nenhuma das categorias
linguisticas convém a determinacdo do todo. Com efeito, as categorias linguisticas,
tais como séo, s6 sao aplicaveis no interior do territério da enunciagao”.

Como resumem 0s autores:

Ao criticar o privilégio da descrigdo formal, estatica e normativa em
detrimento do mutavel; a desvinculacdo da palavra do contexto
histérico real de utilizacdo; o estudo das enunciacdes monologicas
isoladas de maneira imanente e a descricdo sincronica desligada da
evolucdo da lingua, Bakhtin (Voloshinov) mostra sua concepgédo de
enunciagdo como produto da interagdo de dois individuos socialmente
organizados, mesmo que o interlocutor seja uma virtualidade
representativa da comunidade na qual esta inserido o locutor, e
propde, dessa forma, a ideia de interacdo verbal realizada por meio
da enunciacao. A unidade fundamental da lingua passa, assim, a ser
o didlogo, entendido ndo somente no sentido aritmético do termo, mas
como toda a comunicacdo verbal, independentemente do tipo
(FLORES E TEIXEIRA, 2005, p. 49).

O locutor, nessa perspectiva, institui-se na viva interacdo com as vozes
sociais. Isso porque, para Bakhtin (1999), o selo da individualidade esta presente em
todo produto da ideologia, e, a0 mesmo tempo, este mesmo selo é tdo social quanto
as demais particularidades e signos distintivos de tal produto, o que implica dizer
que “todo signo, inclusive o da individualidade, é social” (p. 59). O carater social do
signo articula-se, no pensamento desse autor, com a propria condi¢cao dialégica de
toda atividade verbal, uma vez que, como argumenta Bakhtin (2003), todo falante €,
em si, um respondente, em maior ou menor grau, ou, em outros termos, “o falante
ndao é um Adao biblico, sé relacionado com objetos virgens ainda ndo nomeados,
aos quais da nome pela primeira vez” (p. 300). Isso implica a consideracdo de que
cada enunciado funciona como um elo numa corrente complexamente composta de
outros enunciados.

A unidade de comunicagéo discursiva, hesse sentido, € o enunciado concreto,
ndo uma unidade convencional, mas uma unidade real, delimitada da alternancia dos
sujeitos do discurso, ou dialogismo, o qual seria a primeira peculiaridade constitutiva
do enunciado. A conclusibilidade, ou sua inteireza acabada, por meio da qual é
assegurada a possibilidade de resposta, € a segunda peculiaridade constitutiva do
enunciado. A relagcdo do enunciado com seu autor e com outros participantes da
comunicacdo discursiva seria a terceira peculiaridade descrita por Bakhtin (2003),

para quem o enunciado funciona como elo na cadeia da comunicacdo discursiva.
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Essas peculiaridades orientam a definicdo do género do discurso “ndo como uma
forma da lingua, mas uma forma tipica do enunciado” (p. 293).

E cada enunciado, vale ratificar, esta constitutivamente implicado com outros
enunciados, os quais se refletem mutuamente. Esta é a sintese do dialogismo
bakhtiniano, a partir do qual a enunciacdo se deixa observar, nessa perspectiva.

Como explica o autor:

Cada enunciado € pleno de ecos e ressonancias de outros
enunciados com o0s quais esta ligado pela identidade da esfera da
comunicagdao discursiva. Cada enunciado deve ser visto antes de tudo
como uma resposta aos enunciados precedentes de um determinado
campo (BAKHTIN, 2003, p. 297).

E, pois, no enunciado, e nas tonalidades dialégicas que o definem, que a
proposta bakhtiniana institui o objeto da comunicacéo discursiva. Essa perspectiva
permite um avanco significativo dos estudos do discurso, pela possibilidade de
orientar o foco para uso efetivo da lingua, e ndo para sua estrutura abstrata ou para
a imanéncia da enunciacdo. Esse carater dialégico do enunciado contribui para a
elaboracdo da proposta teorico-metodolégica desenvolvida por Dominigque

Maingueneau, que serve de fundamentacédo esta pesquisa. Da insercdao do sujeito

BN

proposta por Emile Benveniste a instituicdo constitutiva do dialogo bakhtiniano,
parte-se agora para o interdiscurso, e a defesa de seu primado sobre o discurso,
como cerne da anélise.

Além de promover um deslocamento significativo da unidade de analise do
discurso para o interdiscurso, a proposta desse autor, segundo Brandao (2004),

promove uma revisdo em um dos conceitos centrais da AD:

Essa forma de abordar o discurso vai afetar um conceito nuclear da
AD: o de formacgdo discursiva — em que se deve reconhecer a
coexisténcia de “varias linguagens em uma unica” e nao o contrario,
como pensavam inadequadamente alguns, a existéncia de “uma
unica linguagem para todos”. Assim, uma FD n&o deve ser entendida
como um bloco compacto e coeso que se opde a outras FDs. Pois
‘uma FD é heterogénea a ela prépria” e seu fechamento é bastante
instavel, ndo h& um limite rigoroso que separa o seu “interior” do seu
“exterior”, uma vez que ela confina com varias outras FDs e as
fronteiras entre elas se deslocam conforme os embates da luta
ideolégica. E assim que se pode afirmar que uma FD é atravessada
por vérias FDs e, consequentemente, que toda FD € definida a partir
de seu interdiscurso (BRANDAO, 2004, p. 88-89).
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A génese dos discursos, nessa perspectiva, como esclarece
Maingueneau (2008b) é a propria relacdo interdiscursiva, na qual eles se
constituem, de maneira regulada, no interior mesmo do interdiscurso. E esse
processo de interacdo semantica advindo do carater constitutivo do interdiscurso
se efetiva como um processo de traducdo, por meio do qual cada discurso
incorpora o Outro em seu fechamento, traduzindo-o conforme as categorias do
seu Mesmo, construindo, dessa forma, simulacros. O sentido, desse modo, nao
se origina de uma posi¢cdo enunciativa absoluta, mas “deve ser apreendido como
uma circulacdo dissimétrica de uma posicdo enunciativa a outra; a identidade de
um discurso coincide com a rede de interincompreensédo na qual ele é capturado”
(p. 22-23).

E interessante ressaltar que a problematica do signo, nessa perspectiva, é
expandida, definindo-se como um sistema de restricdes semanticas globais. Essa
proposicdo amplia os planos nos quais as especificidades de um discurso se
deixariam visualizar, dando um carater global as restricbes semanticas, que
envolvem, nesse modelo, ndo somente o enunciado (as palavras, as frases, 0s
arranjos argumentativos...), mas também a enunciacdo, e mesmo além dela. Tal
sistema, como adverte Maingueneau (2008b), apresenta-se como um modelo de
competéncia interdiscursiva, através do qual os enunciadores de um discurso
produzem e interpretam enunciados compativeis com as regras de sua prépria
formacdo discursiva e, ao mesmo tempo, sdo capazes de identificar como
incompativeis os enunciados das formacdes discursivas antagbnicas, 0s quais
traduzem a partir de seu proprio sistema de restrices.

Assim, o discurso deixa de ser pensado como um conjunto de textos, para
ser visto como pratica discursiva, ou pratica intersemiotica, pois que pode integrar
elementos de outros dominios semiéticos. A formacao discursiva, tendo em vista 0s
deslocamentos pressupostos nessas proposicdes, como sintetiza Maingueneau
(2008b, p. 23), “revela-se, assim, como ‘esquemas de correspondéncia’ entre
campos a primeira vista heterdbnimos”. Isso implica, necessariamente, a adogéo de
um ponto de vista orientado pela articulagcdo entre enunciado e enunciacdo, entre
linguagem e contexto, entra fala e acéo e entre instituicdes linguisticas e instituicoes
sociais, dentre outras, 0 que leva o autor a inscrever-se teoricamente no movimento
de fundo da pragmatica, embora operando no nivel do discurso (MAINGUENEAU,
2008b).
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Com base no primado do interdiscurso, Maingueneau (2002, 2005, 2006,
2008a) propde pensar a instituicdo do discurso como uma encenacdo, a qual se
realiza em trés cenas: a cena englobante, relacionada ao tipo de discurso, ou dominio
discursivo, e seu estatuto pragmatico; a cena genérica, vinculada ao género de
discurso no qual as praticas linguageiras efetivamente se realizam, e a cenografia,
associada ao funcionamento do dispositivo de fala. Neste estudo, considera-se de
capital importancia a compreensao das cenas da enunciacdo, tomadas aqui como
portas de entrada para visualizar as sutilezas do interdiscurso, de modo a analisar as
estratégias de posicionamento nos enunciados analisados.

A partir dessa incursdo pelas cenas da enunciacdo, e tendo em vista as
interrelacdes por elas oportunizadas, esta pesquisa parte para a analise de outro
importante componente dos aportes oferecidos nessa perspectiva teérica: o conceito
de ethos discursivo, compreendido como um corpo enunciante subjetivado na e pela
enunciacdo, dotado de carater e corporalidade proprios, e do qual deriva a fala
encenada. A observacdo do ethos possibilita, dentre outras coisas, investigar os
modos de interpelacdo do (e)leitor e as formas pelas quais os discursos
simbolicamente propdem sua incorporacao a cena de fala e, consequentemente, sua
adeséao.

Ademais, recorre-se a nocdo da polémica como interincompreensédo, de
modo a investigar como, no espaco discursivo da militancia editorial, realiza-se a
verdadeira “arena de surdos” instituida pelo debate publico acerca das elei¢cdes de
2010, e como as tensdes entre 0s campos sdo impressas nas traducdes que cada
um dos discursos faz do discurso do oponente. Considera-se, pois, que 0s aportes
tedrico-metodolégicos da proposta de Dominique Maingueneau ajustam-se
precisamente aos objetivos dessa pesquisa. Tais pressupostos permitem visualizar,
na dinamica desse importante evento comunicativo, que € também - e
especificamente — um evento discursivo, os fendmenos manifestos, bem como sua
relevancia na construgdo da realidade politica brasileira, da qual a midia se

apresenta como importante agente.
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1.2 Um horizonte, muitos caminhos

Em sintese, afirma-se que o arcabouco tedrico-metodologico desenvolvido por
Maingueneau oportuniza, de forma pratica e coerente, observar o interdiscurso, sob
uma O6tica mais restrita e precisa, situando-o num quadro em que se delineiam o
universo discursivo, ou as formacdes discursivas em interacdo em um determinado
contexto historico-social, 0 campo discursivo, ou 0s dominios nos quais as formacoes
discursivas se confrontam, situando regides determinadas do universo discursivo, e 0
espaco discursivo, ou a zona na qual sao relacionados subconjuntos de formacdes
discursivas relacionadas. E sobre esse ultimo, como propde o autor, que o analista do
discurso se detém, em torno do qual, orientado por seu propdsito e fundamentado em
sua memoéria histérica e na observagdo dos eventos e nas hipdteses por eles
suscitadas, que delineia o mapa com o qual percorre o interdiscurso. E a partir desse
enfoque que se propde a “arquitetura” desta tese.

No capitulo 2 — A midia e a construcéo social da politica —, partindo-se de
uma reflexdo sobre o papel desse campo na construgéo social da realidade, analisam-
se as estratégias de posicionamento dos veiculos de comunicacdo nas eleicdes
presidenciais brasileiras, desde a abertura politica. Destaca-se, nessa analise, 0
resgate histérico do comportamento da midia em relagdo ao campo politico, de modo
a situar, nessa intercesséo entre midia e politica, o contexto histérico no qual se insere
a arena discursiva de 2010. Esse recorte historico permite visualizar as peculiaridades
dos enunciados aqui estudados, compreendendo-0s como instrumentos por meio dos
quais o ativismo politico da midia se efetiva.

No capitulo 3 — Reconstituindo a enunciacdo: cena englobante, cena
genérica e cenografia —, investiga-se a cena enunciativa configurada no espaco
discursivo dos editoriais, o que se faz em trés estratégias interconectadas: pelo
resgate da cena englobante, relacionada a atuacdo da midia nas elei¢cdes
presidenciais de 2010, a luz dos acontecimentos da recente histdria da
democracia brasileira, e pela intercessao entre esse campo e 0 campo politico;
pela analise da cena genérica, constituida através da utilizacado do editorial como
instrumento de adeséo explicita as candidaturas em disputa eleitoral no Brasil; e
pela reconstituicdo da cenografia produzida por cada um dos enunciadores, de

forma a validar suas posi¢cfes. A analise das cenas da enunciacdo permite
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asseverar que h4, nesses discursos, uma estratégia de simulacdo da cena
genérica em cenografia, oportunizada pelo manejo dos recursos genéricos do
editorial, género emblematico do jornalismo.

O ethos discursivo, e sua inser¢cao na cena enunciativa, € investigado no
capitulo 4 — Imagens em cena: a constru¢cdo do ethos. Nesse capitulo,
descreve-se 0 ethos construido por cada um dos discursos, o que se faz pela
analise das estratégias pelas quais 0s enunciadores buscam legitimar as imagens
de si e, com isso, convocar seu destinatario a tomar lugar na cena enunciativa em
que os discursos se instituem. Descrevem-se 0s modos pelos quais 0s
enunciadores buscam a incorporacdo de suas imagens pelo destinatario, de
modo a legitimar as posi¢cfes defendidas. Para isso, o ethos projetado por cada
um dos discursos € identificado como uma espécie de “fiador”, construido
discursivamente, dotado de carater e de corporalidade especificos, e identificado
como agente do campo da midia.

Finalmente, no capitulo 5 — Arena de surdos: as facetas do polémico,
investiga-se a inscricdo de cada um desses dizeres no espaco de interincompreenséo
instaurado pela polémica. Considerando-se que 0s enunciadores constroem seus
discursos em funcdo das regras especificas de sua formacao discursiva, e que, pelo
contexto polémico em que se situam, esses discursos correspondem a posi¢coes
opostas sobre um mesmo evento, objetiva-se compreender como se trava o “dialogo
de surdos” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 100) da interincompreensao, ou como cada
discurso “traduz” o discurso do Outro, como o interpreta a partir de uma grade
semantica prépria a sua prépria formacao discursiva.

Nas Consideracfes Finais, relatadas no capitulo 6, apresenta-se uma
sintese dos resultados da investigacdo, com as principais estratégias discursivas
formuladas por esses dois suportes de comunicacdo na constru¢ao de seus discursos
e nas relacbes com o campo politico. Nesse capitulo, propde-se uma resposta a
instigante questdo que justifica a presente pesquisa: considerando-se 0 contexto
brasileiro, até que ponto as fronteiras entre os campos jornalistico e politico séo
preservadas ou subvertidas com a declaragéo explicita de apoio politico a candidatos
em disputa eleitoral no espaco editorial?

Apresenta-se, desse modo, na configuragdo do espaco discursivo da
militdncia editorial, a chave para a compreensao do evento discursivo, que aqui se

desdobra por meio da cenografia da qual o editorial se reveste. Nesse espaco de
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interincompreensdo construido nas intercessbes com as quais se trama o
interdiscurso, visualiza-se 0 espaco polémico dessa arena politica, continuamente
alimentado e revigorado pelo debate eleitoral. A zona intercampos da militancia
editorial, como um espaco politico, e ndo midiatico, permite aos discursos, pelo
manejo dos recursos geneéricos do editorial, realizar uma espécie de panfletagem
politica.

A seguir, apresentam-se os dois enunciados investigados®, cuja leitura deve
facilitar a percepcédo da andlise proposta. A inclusdo de tais textos no corpo da tese
justifica-se pela compreenséo de que eles representam, na organizacao retorica deste
relatério de pesquisa, elementos constitutivos, e ndo anexos. A leitura prévia desses

textos favorece a compreensao do percurso analitico aqui proposto.

! Fontes: <http://www.cartacapital.com.br/politica/por-que-apoiamos-dilma/>
<http://www.estadao.com.br/noticias/geral editorial-0-mal-a-evitar,615255,0.htm>



http://www.cartacapital.com.br/politica/por-que-apoiamos-dilma/
http://www.estadao.com.br/noticias/geral,editorial-o-mal-a-evitar,615255,0.htm
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CartaCapital

Por que apoiamos Dilma
por Mino Carta — publicado 30/09/2010

CartaCapital desta semana estara nas bancas apenas na segunda-feira. Republicamos o
editorial de Mino Carta, da edi¢do 603, de julho, em que explicita a posicao da revista nestas
eleicBes. Foto: Celso Junior/AE

Guerrilheira, hd quem diga, para definir Dilma Rousseff. Negativamente, esta
claro. A verdade factual é outra, talvez a jovem Dilma tenha pensado em pegar em
armas, mas nunca chegou a tanto. A questdo também é outra: CartaCapital respeita,
louva e admira quem se opds a ditadura e, portanto, enfrentou riscos vertiginosos,
desde a censura e a prisdo sem mandado, quando ndo o sequestro por janizaros a
paisana, até a tortura e a morte.

O cidaddo e a cidada que se precipitam naquela definicdo da candidata de
Lula ou ndo perdem a oportunidade de exibir sua ignorancia da histéria do Pais, ou
tém saudades da ditadura. Quem sabe estivessem na Marcha da Familia, com Deus
e pela Liberdade h& 46 anos, ou apreciem organizar manifestacdo similar nos dias
de hoje.

De todo modo, ndo € apenas por causa deste destemido passado de Dilma
Rousseff que CartaCapital declara aqui e agora apoio a sua candidatura. Vale
acentuar que neste mesmo espago previmos a escolha do presidente da Republica
ainda antes da sua reelei¢do, quando José Dirceu saiu da chefia da Casa Civil e a
entdo ministra de Minas e Energia o substituiu.

E aqui, em ocasides diversas, esclareceu-se o0 porqué da previsdo: a
competéncia, a seriedade, a personalidade e a lealdade a Lula daquela que viria a
ser candidata. Essas inegaveis qualidades foram ainda mais evidentes na Casa

Civil, onde os alcances do titular naturalmente se expandem.
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E pesam sobre a decisdo de CartaCapital. Em Dilma Rousseff enxergamos
sem a necessidade de bindculo a continuidade de um governo vitorioso e do
governante mais popular da histéria do Brasil. Com largos méritos, que em parte
transcendem a nitida e decisiva identificagdo entre o presidente e seu povo.
Ninguém como Lula soube valer-se das potencialidades gigantescas do Pais e
vulgariza-las com a retérica mais adequada, sem esquecer um suave toque de
senso de humor sempre que as circunstancias o permitissem.

Sem ter ofendido e perseguido os privilegiados, a despeito dos vaticinios de
alguns entre eles, e da midia praticamente em peso, quanto as consequéncias de
um governo que profetizaram milenarista, Lula deixa a Presidéncia com o Pais a
atingir indices de crescimento quase chineses e a diminuicdo do abismo que separa
minoria de maioria. Dono de uma politica exterior de todo independente e de um
prestigio internacional sem precedentes. Neste final de mandato, vinga o talento de
um estrategista politico finissimo. E a eleicdo caminha para o plebiscito que a
oposicao se achava em condicdes de evitar.

Escolha certa, precisa, calculada, a de Lula ao ungir Dilma e ao propor o
confronto com o governo tucano que o precedeu e do qual José Serra se torna,
gueira ou nao, o herdeiro. Carregar o PSDB ¢é arrastar uma bola de ferro amarrada
ao tornozelo, coisa de presidiario. Ai estdo os tucanos, novos intérpretes do
pensamento udenista. Seria ofender a inteligéncia e as evidéncias sustentar que o
ex-governador paulista partilha daquelas ideias. Nao se livra, porém, da condicdo de
tucano e como tal teria de atuar. Enredado na trama espessa da heranca, e da
imposicdo do plebiscito, vive um momento de confusdo, instavel entre formas
dispares e até conflitantes ao conduzir a campanha, de sorte a cometer erros
grosseiros e a comprometer sua fama de “preparado”, como insiste em afirmar seu
candidato a vice, indio da Costa. E ndo é que sonhavam com Aécio...

Reconhecemos em Dilma Rousseff a candidatura mais qualificada e
entendemos como injuncdo deste momento, em que oficialmente o confronto se
abre, a clara definicdo da nossa preferéncia. Nada inventamos: é da praxe da midia
mais desenvolvida do mundo tomar partido na ocasiao certa, sem implicar postura
ideoldgica ou partidaria. Nunca deixamos, dentro da nossa visdo, de apontar as
falhas do governo Lula. Na politica ambiental. Na politica econémica, no que diz
respeito, entre outros aspectos, aos juros manobrados pelo Banco Central. Na

politica social, que poderia ter sido bem mais ousada.
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E fomos muito criticos quando se fez passivamente a vontade do ministro
Nelson Jobim e do entdo presidente do STF Gilmar Mendes, ao exonerar o diretor
da Abin, Paulo Lacerda, demitido por ter ousado apoiar a Operacdo Satiagraha, ao
que tudo indica ja enterrada, a esta altura, a favor do banqueiro Daniel Dantas. E
qgquando o mesmo Jobim se arvorou a porta-voz dos derradeiros saudosistas da
ditadura e ganhou o beneplacito para confirmar a validade de uma Lei da Anistia que
desrespeita os Direitos Humanos. E quando o entdo ministro da Justica Tarso Genro
aceitou a peroracdo de um grupelho de fanaticos do Apocalipse carentes de
conhecimento historico e deu inicio a um affair internacional desnecessario e
amalucado, como o caso Battisti. Hoje apoiamos a candidatura de Dilma Rousseff
com a mesma disposi¢cdo com que o fizemos em 2002 e em 2006 a favor de Lula.
Apesar das criticas ao governo que ndo hesitamos em formular desde entdo, n&o
nos arrependemos por essas escolhas. Temos certeza de que nao nos

arrependeremos agora.
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! § OPINIAO Editorial: O mal a evitar

Notas & Informagdes 25 de setembro de 2010

A acusacao do presidente da Republica de que a Imprensa "se comporta
como um partido politico" € obviamente extensiva a este jornal. Lula, que tem o mau
hébito de perder a compostura quando é contrariado, tem também todo o direito de
nao estar gostando da cobertura que o Estado, como quase todos os 6rgdos de
imprensa, tem dado a escandalosa deterioracdo moral do governo que preside. E
muito menos |he serdo agradaveis as opinides sobre esse assunto diariamente
manifestadas nesta péagina editorial. Mas ele estd enganado. Ha4 uma enorme
diferenca entre "se comportar como um partido politico" e tomar partido numa
disputa eleitoral em que estdo em jogo valores essenciais ao aprimoramento se nao
a prépria sobrevivéncia da democracia neste pais.

Com todo o peso da responsabilidade a qual nunca se subtraiu em 135 anos
de lutas, o Estado apoia a candidatura de José Serra a Presidéncia da Republica, e
nao apenas pelos méritos do candidato, por seu curriculo exemplar de homem
publico e pelo que ele pode representar para a reconducdo do Pais ao
desenvolvimento econdmico e social pautado por valores éticos. O apoio deve-se
também a conviccdo de que o candidato Serra é o que tem melhor possibilidade de
evitar um grande mal para o Pais.

Efetivamente, ndo bastasse o embuste do "nunca antes", agora o dono do PT
passou a investir pesado na empulhacdo de que a Imprensa denuncia a corrupgao
gue degrada seu governo por motivos partidarios. O presidente Lula tem, como se
vé, outro mau habito: julgar os outros por si. Quem age em funcdo de interesse
partidario € quem se transformou de presidente de todos os brasileiros em chefe de
uma facgdo que tanto mais sectaria se torna quanto mais se apaixona pelo poder. E
quem é o responsavel pela invencdo de uma candidata para representa-lo no pleito
presidencial e, se eleita, segurar o lugar do chefao e garantir o bem-estar da
companheirada. E sobre essa perspectiva tdo grave e ameacadora que os eleitores
precisam refletir. O que estard em jogo, no dia 3 de outubro, ndo € apenas a
continuidade de um projeto de crescimento econOmico com a distribuicdo de

dividendos sociais. Isso todos os candidatos prometem e tém condi¢des de fazer. O
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que o eleitor decidird de mais importante € se deixard a maquina do Estado nas
maos de quem trata 0 governo e o seu partido como se fossem uma coisa S0,
submetendo o interesse coletivo aos interesses de sua facgéao.

N&o precisava ser assim. Luiz Inacio Lula da Silva estad chegando ao final de
seus dois mandatos com niveis de popularidade sem precedentes, alavancados por
realizacbes das quais ele e todos os brasileiros podem se orgulhar, tanto no
prosseguimento e aceleracdo da ingente tarefa - iniciada nos governos de Itamar
Franco e Fernando Henrique - de promover o desenvolvimento econdmico quanto
na ampliagdo dos programas que tém permitido a incorporagdo de milhdes de
brasileiros a condicdes materiais de vida minimamente compativeis com as
exigéncias da dignidade humana. Sob esses aspectos o Brasil evoluiu e € hoje, sem
sombra de duavida, um pais melhor. Mas essa € uma obra incompleta. Pior, uma
construcdo que se desenvolveu paralelamente a tentativas quase sempre bem-
sucedidas de desconstrucdo de um edificio institucional democrético historicamente
fragil no Brasil, mas indispensavel para a consolidacdo, em qualquer parte, de
qualquer processo de desenvolvimento de que o homem seja sujeito e ndo mero
objeto.

Se a politica € a arte de aliar meios a fins, Lula e seu entorno primam pela
escolha dos piores meios para atingir seu fim precipuo: manter-se no poder. Para
isso vale tudo: aliancas espurias, corrupcdo dos agentes politicos, trafico de
influéncia, mistificacédo e, inclusive, o solapamento das instituicbes sobre as quais
repousa a democracia - a comecar pelo Congresso. E o que dizer da postura nada
edificante de um chefe de Estado que despreza a liturgia que sua investidura exige e
se entrega descontroladamente ao desmando e a autoglorificagdo? Este € o "cara".
Esta é a mentalidade que hipnotiza os brasileiros. Este € o grande mau exemplo que
permite a qualquer um se perguntar: "Se ele pode ignorar as instituicdes e atropelar

as leis, por que nao eu?" Este € o mal a evitar.

Texto publicado na secéo "Notas e Informacgdes" da edicdo de 26/09/2010
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2 A MIDIA E A CONSTRUCAO SOCIAL DA POLITICA

A participagdo cada vez mais efetiva da midia no mundo social
contemporédneo permite ao campo jornalistico constituir-se como um espaco
privilegiado de visibilidade daquilo que os individuos entendem como realidade, um
lugar central onde fatos e informacdes sdo disponibilizados e ganham o caréater de
verdadeiro. Essa centralidade da midia, e especificamente do jornalismo, € um ponto
consensual nos estudos sobre o papel desse campo na sociedade. E convergente
também a compreensdo de que a midia exerce — em graus variaveis, de acordo com
a abordagem — alguma influéncia sobre o comportamento social dos individuos e

das comunidades.

2.1 A midia como lugar de referéncia na construcado da realidade social

Recentemente, fundamentado no construtivismo social e na fenomenologia,
um espaco de pesquisa tem se constituido como referéncia para os estudos sobre a
midia. Esses estudos ancoram-se na ideia de que os individuos, nas trocas
dialégicas do cotidiano, constroem a realidade, por meio de tipificacdes com as
quais produzem modelos de acdo, que sdo, por outro lado, usados para orientar a
acdo da coletividade. Nessa perspectiva, a midia aparece como lugar central de
objetivacdo da realidade, e ndo como mero espaco de veiculacdo ou manipulacéo
do real.

Corcuff (2001) denomina de novas sociologias o conjunto de trabalhos cujo
ponto comum reside na formulacdo de um espaco de questdes e de problemas a
partir da apreensao da realidade social como construida, e ndo dada a priori.
Consoante Crespi e Fornari (2000), a relacéo entre realidade e conhecimento deixa
de ser entendida apenas como o intercambio entre dois ambitos distintos que se
influenciam mutuamente. Tal relacdo passa a ser compreendida como um processo
em que, desde o inicio, estdo intimamente conectados elementos cognitivos e agir

pratico.
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A perspectiva construtivista é iniciada, segundo Crespi e Fornari (2000), pelo
interacionismo simbdlico de George Mead e pela teoria social de Alfred Schutz, a luz
da fenomenologia de Edmund Husserl. O construtivismo social, como é chamado,
procura, segundo Corcuff (2001), ultrapassar a abordagem classica das ciéncias
sociais, ancoradas em modos de pensamentos binarios a respeito dos fenébmenos
sociais (material/ideal, objetivo/subjetivo, coletivo/individual), repensando aspectos
historicamente apreendidos como antagoénicos.

No que tange a dualidade classica coletivo/individual, o autor destaca o
pensamento de Durkheim, para quem o coletivo, ou social, encontra-se na base da
propria definicdo de sociologia. O coletivo, para esse autor, constitui uma entidade
especifica, capaz de impor ao individuo maneiras de agir e de pensar, exercendo
sobre ele, ao mesmo tempo, uma espécie de constrangimento exterior e um dominio
de validade que ultrapassam as consciéncias individuais. Embora relacionado a uma
postura objetivista, por buscar a realidade objetiva dos fatos sociais, como pontua
Corcuff (2001), Durkheim apresenta em sua obra tracos de orientacdo
construtivistas, ao explorar processos de objetivacédo e de solidificacdo da realidade.

Para Durkheim (2003), o pensamento légico torna-se possivel a partir do
momento em que o homem concebe um universo de ideais estaveis. Esse autor
defende que o pensamento légico, portanto, € considerado verdade, por trazer em si
a marca da impessoalidade e da estabilidade. Desse modo, os conceitos, que
compdem a matéria do pensamento l6gico — e que se caracterizam por serem
relativamente estaveis, universalizaveis e essencialmente impessoais — sao
verdadeiros porque sdo frutos de uma representacdo coletiva e, por outro lado,
tendem a se tornar coletivos por serem verdadeiros.

Assim, as representagbes coletivas, por expressarem o0s valores da
universalidade, da impessoalidade e da estabilidade, constituem a realidade, que se
manifesta ndo como algo dado, originado fora da légica humana, mas como um
construto social, originado na entidade coletiva. Dai se compreende porque, para
Durkheim (2003), tudo na vida social repousa na opinido, inclusive a ciéncia. Essa
posicdo, no entanto, s6 pode ser compreendida se o0 conceito de opinido for
considerado, tendo em vista o universo de representacdes coletivas, ndo podendo
ser referido ao juizo individual de valor.

Em um movimento oposto a proposta de Durkheim, inscreve-se o

individualismo metodoldgico, que, conforme Corcuff (2001), tem como objetivo
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reconstituir as motivacdes individuais para explicar os fendmenos sociais. O coletivo,
nessa perspectiva, aparece como simples resultado das atividades individuais. Essa
abordagem, apesar de considerar a atuacao dos individuos para o funcionamento do
todo coletivo, é criticada por manter o foco em um dos aspectos da realidade,
ignorando as forcas que intervém nas relacdes entre as partes e o todo.

As problematicas construtivistas, por sua vez, propdem um deslocamento do

objeto da sociologia:

Nem a sociedade nem os individuos, encarados como entidades
separadas, mas as relag6es entre individuos (no sentido amplo, e
nao somente as interacdes de face a face), bem como os universos
objetivados que elas fabricam e que lhes servem de suportes,
enquanto eles sdo constitutivos ao mesmo tempo dos individuos e
dos fendbmenos sociais (CORCUFF, 2001, p. 24, grifo do autor).

Aspecto importante da probleméatica construtivista € a historicidade, que
envolve ndo apenas a influéncia de pré-constru¢cdes passadas na construcdo do
mundo social, mas que inclui sua apropriacdo e transformagdo nas praticas
cotidianas e nas interacdes de toda natureza. Além disso, esses aspectos do
passado e do cotidiano presente projetam-se em um campo de possibilidades no
futuro. As realidades sociais, nesse movimento histérico, ao tempo em que séo
exteriorizadas e se materializam em mundos objetivados por meio de palavras,
objetos e instituicbes, por exemplo, sendo continuamente modificadas e recriadas,
sdo também interiorizadas, inscrevendo-se em mundos subjetivos através de
representacfes formuladas por diferentes modos de aprendizado e socializagao.
Esse duplo processo, como lembra Corcuff (2001), € o que Jean-Paul Sartre
sistematizou como movimento de interiorizacdo do exterior e de exteriorizacdo do
interior, baseado na filosofia dialética de Hegel.

O que se convencionou chamar de construtivismo fenomenolégico, mais
especificamente, engloba os esfor¢cos tedricos empreendidos no sentido de buscar,
nas interacdes entre os individuos nas trocas cotidianas, os elementos que
compdem a realidade social, compreendendo que essa realidade é fruto de uma
producédo social, e ndo um dado prévio e anterior & acdo humana, independente da
intervencado dos individuos ou do coletivo social.

Com sua fenomenologia da atitude natural, Alfred Schutz buscou propor uma

fundamentacéo racional da vida cotidiana, por meio de um exame de suas multiplas
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tipificagcdes, como pontua Natanson (2003). O mundo do sentido comum, para
Schutz (2003), representa a esséncia da acdo social. E o mundo intersubjetivo
fundamentado na crenca implicita de que o mundo existe, que tem um passado
historico e se projeta para o futuro, e cuja realidade € dada ao homem de maneira
organizada, sob formas historica e culturalmente validadas.

Na explicacao de Berger e Luckmann:

A realidade social da vida cotidiana é, portanto, apreendida num
continuo de tipificagbes, que se véo tornando progressivamente
anOnimas a medida que se distanciam do “aqui e agora” da situagao
face a face. [...] A estrutura social € a soma dessas tipificagfes e
dos padrfes recorrentes de interagcdo estabelecidos por meio delas
(1985, p.52).

Um aspecto central da teoria de Schutz é a chamada epojé da atitude natural
(NATANSON, 2003). Semelhante ao conceito filoséfico de epojé fenomenoldgica,
gue consiste na necessaria suspensao da crenca na realidade do mundo para a
superacédo da atitude natural por parte do fenomendlogo, a epojé da atitude natural
€, ao contrario, a suspenséao da duvida — e ndo da crenca — do homem comum sobre
a existéncia do mundo exterior, sobre os arranjos que ele engendra no cotidiano. Tal
epojé, embora ndo se manifeste de modo consciente, € 0 que torna possivel a
verdade aparente do mundo natural. A suspensédo da davida sobre a verdade do
mundo natural permite ao individuo participar da vida social com uma espécie de
seguranca que o motiva a agir e cujo fundamento esta nas tipificacbes que ele
apreende ao longo de sua formacao.

Berger e Luckmann esclarecem que o homem experimenta a vida cotidiana
no estado de total vigilia, que constitui sua atitude natural. Como acrescentam, a

realidade:

Estd simplesmente ai, como facticidade evidente por si mesma e
compulséria. Sei que é real. Embora seja capaz de emprenhar-me
em davida a respeito da realidade dela, sou obrigado a suspender
esta duvida ao existir rotineiramente na vida cotidiana. Esta
suspensdo da duvida é tdo firme que para abandona-la, como
poderia desejar fazer, por exemplo, na contemplacdo tebrica ou
religiosa, tenho de realizar uma extrema transicdo (1985, p. 40-41).

7

Para os autores, é pela linguagem que os individuos tém acesso

continuamente as objetivacdes necessarias para dar sentido ao mundo, sem que
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precise questiona-lo continuamente. E a linguagem, na interacéo face a face, que
torna possivel a continua objetivacdo das experiéncias individuais, ao mesmo tempo
em que permite a tipificacdo das experiéncias individuais. Schutz (2003) denomina
de situacao biografica o modo particular como cada pessoa se situa em relacéo a
realidade do sentido comum. A situacdo biogréfica corresponde a totalidade da
experiéncia de um individuo no decorrer de sua existéncia individual, como explica
Natanson (2003). Desse modo, embora as tipificacdes, por meio das quais o
individuo apreende a realidade e se orienta nela, sejam um reflexo relativamente
estavel da compreensao que o grupo de individuos tem da realidade, cada um deles
se expressa, em suas atitudes diarias, de modo particular, de acordo com a
experiéncia e os conhecimentos que formula ao longo de sua existéncia.

Aspectos dessa situacdo biografica manifestos nas trocas interativas do
cotidiano podem, por outro lado, originar tipificagcbes. Assim, num processo de
influéncia mutua, as tipificacdes originam padrdes de comportamento nos individuos
e sdo, a0 mesmo tempo, resultantes de condutas individuais sécio-historicamente
validadas. Mas isso sO é possivel pelo carater intersubjetivo da vida do sentido
comum, experimentada na simultaneidade da experiéncia dialdgica, na qual o
individuo, a0 mesmo tempo em que vivencia sua experiéncia, capta a subjetividade
do outro. E no meio social, portanto, que comportamentos e crengas individuais s&o
legitimados e, a0 mesmo tempo, cristalizam-se como padrdes e referéncias para
condutas e posicionamentos dos outros individuos.

No mundo contemporéaneo, a midia assume lugar privilegiado na criagéo e na
divulgacdo de comportamentos e crencas tipificados. Os meios de comunicagao,
ancorados essencialmente em praticas de linguagem, oferecem inameras
possibilidades de interacdo, que permitem acelerar continuamente as trocas
discursivas entre os individuos, o que os coloca como lugar central de objetivacéao
da realidade e de producéo e disseminacdo do conhecimento. E inquestionavel a
presenca cada vez mais efetiva desses meios no mundo atual. Alavancada pelo
desenvolvimento acelerado e progressivo de novas tecnologias, a midia assume, em
grande medida, a responsabilidade de, junto com outras instituicbes sociais,
construir e legitimar as referéncias do que se considera a realidade na vida social
cotidiana.

Como assinala Mayo (2004), a luz do construtivismo fenomenoldgico, a

realidade, como os individuos a denominam, € produzida cada vez de forma
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massiva e cotidianamente na esfera dos meios de comunicagéo, especialmente na
televisdo. Essa realidade, como advoga o autor, objetiva-se institucionalmente por
meio da pratica diaria de representacdo dos acontecimentos, de acordo com um
mecanismo de legitimacéo e de praticas como as tipificacdes e as rotinas.

As investigacdes teoricas sobre esse fendmeno orientam-se, no ambito da
teoria da construcdo social, por duas posi¢cdes tradicionalmente consagradas: a
primeira considera a midia como variavel dependente do sistema politico e social; a
segunda a concebe como instituicio dominante da sociedade, a qual outras
instituicbes devem se sujeitar (VILCHES,1996; WOLF, 1994). No entanto, uma
terceira posicdo se inscreve nos estudos sobre o comportamento da midia na
construcdo da realidade social, como acrescentam esses autores. Essa posicéo
defende a ideia de que ha uma adaptacédo reciproca entre a midia e as demais
instituicbes sociais em interacdo, o0 que cria um intercambio simbdlico de
compensacao reciproca, cujo centro da observacdo é o contexto social e
interpessoal.

Como argumenta Wolf (1994), uma abordagem adequadamente articulada da
complexidade do papel desempenhado pela midia na constru¢édo social da realidade
ndo pode se centrar somente no publico, nem somente nos conteudos produzidos
nos meios de comunicagdo. Outros aspectos relativos aos processos de
representacdo da realidade social no ambito midiatico devem ser considerados,
como o fato de que os conhecimentos veiculados pelos meios ndo sdo apresentados
como partes de representacdes possiveis da realidade, e tais generalizacdes
acabam sendo utilizadas como referéncia para orientar os individuos em suas
posi¢cdes e nas interacbes com o0s outros no cotidiano. Além disso, como pondera o
autor, as representacdes difundidas na midia avocam implicitamente uma conotagéo
de objeto de conhecimento comum, veiculando a ideia de que representam um
horizonte comum de referéncia, o que da a essas representacdes um peso adicional,
atribuindo-lhes o potencial de tipificar atitudes e comportamentos.

Algumas ideias, por exemplo, foram consagradas no imaginario coletivo a
partir de generalizacdes produzidas e disseminadas no espaco midiatico, de forma
planejada ou n&o, como a imagem de corrupto associada a classe politica, ou a
impressdo de que as ag¢les do judiciario sdo sempre corretas e inquestionaveis, ou
mesmo a ideia de que 0s meios de comunicagdo Sao neutros e estdo sempre

vigilantes das acfes politicas e juridicas. Além disso, conceitos e preconceitos sdo
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continuamente reconhecidos como verdades inquestiondveis por sua reproducéo
sistematica nesses espacos. Esses processos de construgdo originam tipificacdes
gue se incrustam no inconsciente coletivo. Mas eles sdo também reflexos daquilo
que circula no imaginario social. E sobre essas questdes, e com novas perspectivas,
gue as novas sociologias tém expandido seu olhar.

O que se percebe em tais abordagens € um alargamento das reflexbes
tedricas sobre o tema. Busca-se, nessa perspectiva, analisar a questao nao apenas
pelo enfoque individual ou pelo aspecto coletivo, tampouco pela observacdo da
midia como um sujeito institucional autbnomo, ou ainda como totalmente
dependente das outras instituicbes sociais e politicas. Procura-se, além disso,
superar a compreensao do fendbmeno simplesmente a luz do poder de manipulacao
de mentes supostamente ingénuas dos receptores, ou, em via oposta, de sujeitos
autbnomos e conscientes, que compdem as audiéncias. De fato, essa proposta
sugere, sem descartar nenhum aspecto da questéo, que se pense na midia a partir
das representacfes simbdlicas que ela produz e de como essas representacdes
compdem aquilo que os individuos compreendem como realidade, considerando que
esse processo envolve aspectos contextuais sem 0s quais ndo se pode analisa-lo de
forma adequada.

Vizeu e Correia (2008) argumentam que a midia, especificamente o
jornalismo, representa um lugar de referéncia para os brasileiros, do mesmo modo
gue a familia, a escola e a religido, por exemplo. De fato, a midia representa para a
sociedade brasileira, hoje, um lugar central de construcdo do real e de organizacao
do mundo. A noticia, nesse contexto, € apresentada pelos autores, a luz de
Bourdieu, como constituinte e constituida pela realidade. Como resultado de um
processo de construgdo social, a noticia constitui a prépria realidade, a0 mesmo
tempo em que, como uma espécie de cristalizacao do real, oferece para os individuos
uma amostra do real, com a qual constituem um lugar de estabilidade diante da
complexidade do cotidiano.

E principalmente no campo da midia, portanto, que o individuo reconhece um
espaco de estabilidade com o qual pode construir as referéncias necessarias para
orientar suas acdes no mundo e, ao mesmo tempo, legitima-las. A epojé
fenomenoldégica de Schutz (2003), ou seja, a suspensao da duvida sobre o real — que
faz o individuo comum agir como se ndo pudesse morrer, ser demitido, falir ou ser

vitima e uma tragédia a qualquer momento, por exemplo —, realiza-se, efetivamente,
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na midia, em todas as suas formas de atuacdo. E, com a ampliacdo de acesso as
midias sociais, e a consequente potencializagdo das interagcfes entre os individuos,
essas referéncias sobre a realidade e as atitudes necessarias para lidar com elas
séo cada vez mais socializadas.

O reconhecimento da midia como lugar de referéncia, ao mesmo tempo em
que possibilita certa ordem no comportamento social dos individuos, garantindo a
estabilidade e o funcionamento das instituicbes e da vida social, pode criar certa
impressdo de que ndo ha duvidas no discurso midiatico, de que o real realmente se
faz representar nos veiculos de comunicacdo. Assim como o campo cientifico, o
campo midiatico cristaliza supostas verdades tipificadas como irrefutaveis e que,
consequentemente, tipificam condutas. Desse modo, é quase impossivel separar o
gue seria versdo, opinido ou ponto de vista do agente da midia, ou mesmo da

instituicdo, no caso do editorial, daquilo que seria informagé&o sobre a realidade.

2.2 A centralidade da midia brasileira na construcédo da politica

No caso brasileiro, aspecto bastante relevante € a vinculacdo dos grandes
conglomerados de midia a grupos familiares da elite do pais. Conforme descreve

Miguel:

O padrdo de propriedade familiar se repete nos grupos de meios
impressos, dos quais 0 mais importante € o Grupo Abril, da familia
Civita, que edita revistas lideres de vendagem, como Caras
(fofocas), Nova (feminina), Veja (informacéo) e a Playboy brasileira.
O grupo vem, ha tempos, envidando esforcos no sentido de penetrar
também no campo dos meios eletronicos. E proprietario da segunda
maior operadora de TV por assinatura do pais (Sistema TV
Filme/TVA/DirecTV) e possui uma emissora de sinal aberto (a MTV
brasileira). Em parceria com outra importante empresa de midia
impressa, o grupo Folhas, da familia Frias (que edita o principal
jornal brasileiro, a Folha de S&o Paulo, e varios outros diarios), a
Abril administra 0 maior provedor brasileiro de acesso a Internet. O
grupo Folhas, por outro lado, esta ligado a Rede Globo, com quem
divide a propriedade do Valor Econdémico, um jornal diario de
economia (2002, p. 32).
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Essa ligacdo, mais do que um laco puramente econdmico, sinaliza uma
vinculagdo politica. Considerando o processo politico-eleitoral brasileiro das Gltimas
décadas, com a volta do regime democratico, € possivel perceber o protagonismo
dos grandes veiculos de comunicacdo do pais no desfecho das eleicbes
presidenciais. Esse fato € favorecido ndo somente pelo monopdlio dos meios de
comunicacdo por grupos familiares representantes da elite econdmica brasileira,
como também pela cultura brasileira da segunda metade do século XX, marcada por
altos indices de analfabetismo, fraco desenvolvimento tecnoldgico industrial,
dependéncia politico-econbmica das grandes poténcias mundiais e imensas
desigualdades sociais e regionais, dentre outros fatores, que influem decisivamente
para o papel de destague da midia como agente politico. Essa relacdo visceral entre
midia e politica tem sido amplamente estudada.

Lima (2006), por exemplo, identifica sete teses sobre midia e politica no
Brasil. A primeira relaciona-se a posicdo de centralidade da midia nas sociedades
contemporaneas, nos mais variados campos, especialmente em relacdo a esfera
politica. A segunda defende que a politica nacional brasileira ndo existe sem a
midia, uma vez que somente esta tem o poder de determinar o que é publico no
mundo atual. A terceira tese refere-se ao exercicio, pela midia, de funcdes
tradicionais dos partidos politicos, como construcdo de agenda publica, producéo e
disseminacdo de informacdes politicas, fiscalizacdo dos governos, criticas as
politicas publicas implementadas e veiculacdo das demandas da populacéo, dentre

outras.

A quarta tese defendida pelo autor é de que a midia modificou
profundamente as campanhas eleitorais, de forma que o0s eventos politicos
passaram a ser programados como eventos midiaticos. Em quinto lugar, é
identificada a tese de que a midia transformou-se em importante ator politico, com
interferéncia direta no processo eleitoral, relacionando-se diretamente com partidos
e até mesmo com esferas institucionais. A sexta tese sugere que, no Brasil, o poder
da midia assume propor¢cfes maiores do que em outros sistemas politicos, gracas a
especificidades histéricas que a caracterizam como “um sistema de midia
concentrado, liderado pela televisdo e, em boa parte, controlado por grupos
familiares vinculados as elites politicas regionais e locais” (LIMA, 2006, p. 61). Esse
poder da midia brasileira é, de acordo com a sétima tese, potencializado pelas
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caracteristicas da populacao, cuja grande maioria ndo domina a leitura e a escrita e
convive com as imagens da TV como meio de informagao e entretenimento, como

argumenta o autor.

Mesmo com a ampliacdo significativa dos niveis de escolaridade da
populacdo e com a expansao do acesso as midias digitais, as teses defendidas pelo
autor continuam a explicar de forma inequivoca a posi¢do estratégica da midia na
construcdo do campo politico brasileiro. A midia ndo pode, portanto, ser
compreendida simplesmente como um arquétipo do neoliberalismo cultural
dominante no mundo, tendo em vista sua organizacao e funcionamento — centrada
no monopodlio, na concentracdo de renda e de poder e na manutencdo das
desigualdades de acesso a bens culturais. E importante compreender seu
funcionamento como parte inerente ao neoliberalismo politico-econbmico que

impera no mundo.

A midia, enquanto campo, ndo se constitui somente como reflexo do sistema,
ou mesmo como instrumento de operacao desse sistema. Ela € parte constitutiva do
sistema politico e, ao mesmo tempo em que incorpora suas forcas e suas
contradi¢cbes, organiza-se no sentido de legitima-lo para o conjunto da sociedade,
construindo, inclusive, junto com outros campos, aquilo que se pode compreender
como realidade. Debord (1997) descreve o mundo contemporaneo como a
sociedade do espetaculo, onde o processo eleitoral, e mesmo as rela¢gdes politicas,
sdo cada vez mais midiatizados, com base na mercantilizacdo excessiva e no
fetichismo generalizado. A midia, nessa sociedade, aparece, a0 mesmo tempo,
como produtor, suporte e veiculo, produzindo e “vendendo” imagens, projetos e
discursos e, ao mesmo tempo, apresentando-se como uma espécie de consciéncia

coletiva.

No caso da recente histéria da democracia brasileira, varios estudos,
sobretudo no campo da comunicacdo social, revelam a participacado decisiva dos
principais grupos de midia do Brasil — e em especial do Sistema Globo de Televiséao,
concessionario da maior rede de televisdo aberta do pais — no desfecho dos
processos eleitorais. A participagcdo da Globo é decisiva, ainda no periodo de
transicdo, com a eleicdo indireta do Presidente Tancredo Neves, cujo vice — 0

maranhense José Sarney, ex-presidente da Alianca Renovadora Nacional (ARENA),
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partido de sustentagdo do regime militar — assume a presidéncia, por morte do
titular, antes mesmo de tomar posse.

A adesdo, ainda que de ultima hora, a campanha pelas eleices diretas, e,
apos a derrota desse projeto, a divulgacdo massiva da campanha de Tancredo pela
eleicdo indireta, permite a Globo, de acordo com Soares (1994, p. 120-121),
“consolidar sua nova imagem publica, apagando o seu passado de brago ideoldgico
do autoritarismo militar. Era uma nova Globo que emergia daquele processo, uma
Globo virginal, pronta para ser a porta-voz da Nova Republica”. A cobertura da
doenca e da morte do presidente eleito indiretamente ajuda a consagrar essa nova
imagem da rede Globo e dos principais veiculos de comunicacéo.

Durante todo o governo Sarney — cujo ministro das comunica¢cdes é Antbnio
Carlos Magalhées, aliado do presidente das Organiza¢des Globo, Roberto Marinho —
, a atuacao dos grupos de midia do Brasil € imperativa para a aprovacao popular de
trés planos econdomicos, que incluem, dentre suas medidas, troca de moeda e
congelamento de precos e de salarios. A principal moeda de troca € justamente a
concessao de emissoras de radio para politicos, com vistas a aprovacdo de
propostas do governo. Sarney consegue ainda a ampliacdo de seu mandato para
cinco anos, terminando em 1990, quando toma posse Fernando Collor de Mello,
alcado ao cargo nas primeiras eleicfes diretas apés o regime militar.

A atuacdo da rede Globo e dos principais grupos de midia no Brasil &
também decisiva para o resultado das eleicdes de 1989, quando o Brasil volta as
urnas, depois de quase 30 anos, para eleger o Presidente da Republica. Esse
periodo € emblematico, principalmente, porque introduz o debate politico-eleitoral
numa nova praga publica, construida no espa¢o midiatizado, composto de uma rede
de veiculos e de suportes. Ha verdadeira interconexao entre os principais veiculos
de comunicacdo no processo de agendamento e na repercussao de matérias, com
vistas a alavancar a candidatura do “Cagador de Marajas”, como ficou conhecido o
presidente eleito, ap0s reportagem de capa da revista Veja da edicdo de 23/3/1988.
Na reportagem, destaca-se a consagracdo do entdo governador do estado de
Alagoas como espécie de algoz de cerca de 300 funcionarios publicos estaduais,
cujos salarios representavam quase 40% da folha de pagamento.

De acordo com Miguel (2002), o apoio da midia ndo somente viabiliza o
aparecimento de Collor, apresentando-o como alternativa dentro do campo

conservador, mas mantém sua campanha. Para esse autor, “Collor foi uma espécie
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de ‘prova viva’ da midiatizagdo da politica no Brasil redemocratizado” (p. 40). Com
um discurso de moralizacdo do servico publico e de renovacdo da politica, com
franca oposicdo ao governo Sarney, a imagem do Cacador de Marajas rompe as
barreiras do cenario nordestino para integrar a cena politico-eleitoral. Mas, como
analisa Fausto Neto (1994), da mesma forma que € alcado ao pdodio do poder
midiatico, Collor é destituido. Como atesta o autor, “o discurso que o construiu o
destitui” (p. 188).

Assim como a midia brasileira age na divulgacdo da imagem de
modernizacdo e moralidade do candidato Collor, € implacavel na construcdo do
impeachment do presidente, apés pouco mais de dois anos de um governo marcado
por medidas econdmicas desastrosas, como 0 bloqueio de conta corrente e
poupanca, além de privatizacdes e uma recessao alarmante. Mas sao os escandalos
politicos, com as denuncias de trafico de influéncia e de desvio do dinheiro publico,
gue d&o o mote para a mobilizacdo da juventude, liderada pelo movimento estudantil
e pelo movimento sindical, e continuamente convocada a participacdo nos principais
veiculos de comunicacgao, no movimento dos chamados “Caras Pintadas”.

Em menos de dois anos de governo, Itamar Franco, o vice de Collor,
alcanca grande popularidade, com a implantacdo do Plano Real, editado pelo
ministro da Fazenda, Fernando Henrique Cardoso (FHC), que virA a ser seu
sucessor. As eleicdes de 1994 repetem a tendéncia do pleito anterior, com vitéria de
FHC, candidato pelo Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB). Nem mesmo a
declaracdo de favorecimento a candidatura governista pelo entdo Ministro da
Fazenda, Rubens Ricupero — em conversa informal nos bastidores de uma
entrevista, na Rede Globo, vazada, por uma falha técnica, para telespectadores
conectados por antenas parabdlica — é capaz de abalar a eleicdo de FHC. No
conhecido episodio da Antena Parabdlica, Ricupero admite pautar as ag¢bes do
Ministério de modo a favorecer a elei¢cao do aliado.

O Caso Ricupero € analisado pelo sociélogo aleméo Niklas Luhmann (2005)
como emblematico daquilo que caracteriza como colapsos ocasionais, isto é, o
oferecimento de provas de manipulacdo fornecidas pelas préprias midias. Para esse
autor, esses fendmenos ocorrem quando a realidade se constroi seletivamente,
numa extensdo muito grande, e de forma bem sucedida. A suspeita de manipulagéo,
nesses casos, embora seja sempre latente, permanece vaga, enquanto provas

consistentes ndo sdo apresentadas pelos proprios meios de comunicacao. Ocorre
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que, no caso em questdo, o colapso ocasional ndo é capaz de abalar o resultado
eleitoral.

Como salienta Miguel (2002), o pequeno impacto do incidente deve-se, em
parte, ao fato de a Rede Globo ter “esterilizado” o fato de seu noticiario. Fernando
Henrique Cardoso é eleito em 1994 e reeleito em 1998, quando, numa campanha
surpreendente, a midia, especialmente a Rede Globo, promove uma espécie de
esvaziamento da cobertura eleitoral, pautando a politica principalmente por temas
relacionados ao governo, o que, mais uma vez, favorece FHC. Nessas eleicoes,
para Kucinski (1998, p. 134), “a midia se aliou com o candidato oficial ndo de modo
voluntarista ou acidental, mas como um todo.” Sobre essas eleicbes, Rubim

argumenta:

Os critérios de noticiabilidade, que devem reger a producdo do
conhecimento jornalistico da atualidade, submergiram de modo
pleno, nagquele ano, aos interesses politicos das grandes empresas
de comunicacédo, todas elas partidarias da reeleicdo de Fernando
Henrique Cardoso. A convergéncia entre a estratégia governamental
e 0 posicionamento da midia foi flagrante em 1998. O governo
buscou suprimir o carater de disputa eleitoral, ao retira-la, na medida
do possivel, da dimensdo publica da sociedade, inclusive através da
legislacao eleitoral, que encurtou o horario eleitoral gratuito no radio
e na televisdo para 45 dias. A midia conivente “esqueceu” a
cobertura das elei¢cfes, inclusive com a supressdo da agenda dos
candidatos nos noticiarios jornalisticos, dentre eles o Jornal
Nacional. A manifesta convergéncia de estratégias denuncia de
modo gritante a formacdo de um bloco politico-midiatico quase
monolitico congregando a candidatura FHC e a midia em 1998, com
graves prejuizos para o desenvolvimento da competi¢éo eleitoral, da
democracia e da cultura democratica no pais (2004, p. 9).

Na eleicdo de Lula, em 2002, no entanto, o comportamento da midia muda
drasticamente. Como salienta Rubim (2004), a midia transita, de 1998 a 2002, do
silenciamento a superexposi¢cdo, com a cobertura massiva do processo eleitoral,
inclusive com o retorno dos debates entre candidatos, banidos nas duas elei¢cbes
anteriores, segundo ele, pela recusa do candidato Fernando Henrique Cardoso em
comparecer aos debates, com a conivéncia da midia. Como acrescenta o autor, em
2002, “a midia ndo s6 deu visibilidade as elei¢bes presidenciais, mas exaltou,
inUmeras vezes e através dos mais variados veiculos, esta visibilidade como
afirmacdo do exercicio exemplar de seu papel social e, muitas vezes, de sua

imparcialidade” (RUBIM, 2004, p. 12)
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De fato, como esclarece o autor, a visibilidade do processo eleitoral
construida pela midia, em 2002, tem um estatuto préprio. Essas eleicbes nao
somente aparecem como as mais visiveis de todos os tempos, do ponto de vista
midiatico, até entdo, como inauguram uma estratégia completamente diferente do
gue ocorrera em 1989, por exemplo, com a interferéncia direta na eleicao de Collor.
Como defende o autor:

A midia pareceu funcionar com base na maxima de que cabe a ela
colocar todos os candidatos na parede, demonstrando “isengéao” e
“criticidade”, confundidas com objetividade, com relagdo a todas as
candidaturas. Tudo e todos séo, em principio, suspeitos, a comegar
pela prépria atividade politica. A dimensao propositiva, quase inerente
a apresentacdo de candidaturas, foi quase sempre desconhecida ou,
guando anotada, muitas vezes desqualificada como apenas mais
uma promessa de campanha (RUBIM, 2004, p. 17)

O carater inovador da cobertura das elei¢cdes esta justamente na estratégia
adotada. Analisando a visibilidade na chamada Idade Midia, Rubim (2004) identifica
dois movimentos pelos quais a luta politico-mididtica se desdobra no mundo
contemporaneo. O primeiro movimento orienta-se pelo propésito de assegurar
existéncia publica — e afirmacdo publica — aos atores politicos, promovendo a
necessaria conjuncdo de espacos geograficos e midiaticos nas sociedades
complexas. O segundo movimento reflete a disputa pela hegemonia na interpretagcao
do real, que se da em consonancia com uma corrente politico-ideol6gica. Esses dois
movimentos encontram-se imbricados e ocorrem frequentemente de forma
simultanea. Assim, a condi¢cdo de visibilidade na esfera publica contemporanea
envolve ndo somente a exibicdo e a legitimacdo da imagem do ator politico, como a
demonstracao da superioridade politico-ideolégica de sua matriz de interpretacédo da
realidade, nos espagos midiaticos.

E justamente a auséncia desse segundo movimento que caracteriza a
estratégia de visibilidade dessa disputa eleitoral. Tal indiferenca em relacdo ao
carater propositivo das candidaturas, também construida por meio das estratégias
de campanha dos candidatos, permite que a visibilidade, na campanha de 2002,
possa centrar-se apenas na legitimacdo da imagem publica dos atores politicos, em
detrimento do debate ideolégico das propostas governamentais. Assim, o discurso

da competéncia técnica e administrativa de José Serra confronta-se com o carater
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negociador de Lula, num embate em que as propostas administrativas ficam em
segundo plano, como argumenta Rubim (2004).

Essa espécie de neutralizacdo das diferencas ideoldgicas, principalmente
em relacdo a conducdo da politica econbmica, parece contribuir para uma
participagdo menos desigual do ponto de vista da legitimidade dos atores em
disputa. Nesse contexto, a divulgacdo da “Carta ao povo brasileiro”, na qual Lula,
com apoio de 43 entidades e movimentos populares e sociais, “tranquiliza” o
mercado e o sistema financeiro, comprometendo-se a manter a estabilidade politica
do governo, é emblemética. Para Aldé, Mendes e Figueiredo (2006), “pode-se dizer
qgue, assim que a campanha de Lula aderiu ao establishment, a midia lhe abriu um
canal favoravel” (p.79). A vitéria inevitavel de Lula em 2002, desse modo, parece
nao representar ainda uma ruptura com o projeto hegemoénico da midia brasileira.

Essa tendéncia, entretanto, ndo se mantém em 2006. Mesmo com a
estabilidade econbmica e o0 sucesso dos programas sociais do governo, a midia se
posiciona claramente contraria a reeleicdo do presidente Lula, o que se verifica
pelos estudos empreendidos pelo Observatério Brasileiro de Midia (OBM?) e pelo
Laboratério de Pesquisa em Comunicagdo Politica e Opinido Publica do Instituto
Universitario de Pesquisas e Estudos do Rio de Janeiro (IUPERJ®), dentre outros,
bem como nos registros de pesquisas empreendidas por diversos estudiosos, como
Lima (2007).

Do ponto de vista discursivo, a cobertura das eleicdes de 2006 apresenta
uma tendéncia bastante evidente na midia impressa, caracterizada pelo aspecto
eminentemente opinativo da abordagem dos fatos. Como salienta Jakobsen (2007,
p. 63), “a opinidao dos jornais e revistas ‘contaminou’ a cobertura jornalistica das
eleicdes presidenciais de 2006, contrariando os principios basicos do equilibrio e da
isencao norteadores do papel da midia nas democracias”. Para o autor, ha claro
desequilibrio no tratamento das candidaturas presidenciais, com Vvisivel
desvantagem para a candidatura petista, o que ndo impede a reeleigéo.

A vitéria de Lula em 2006 contraria, portanto, a légica dominante na
realidade eleitoral brasileira, historicamente ajustada aos interesses dos grandes

grupos de comunicacdo do pais. O que se verifica € um fendbmeno, no minimo,

2 <htpp://www.observatoriodemidia.org.br> Acesso em : 23 de abr. 2012.

3 <htpp://www.doxa.iuperj.br> Acesso em : 23 de abr. 2012.
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curioso, uma vez que o resultado das eleicbes representa claro “descolamento”
entre a opinido dominante na midia e a opinido dos eleitores, manifesta através do
voto, como observa Lima (2007) e conforme estudos realizados pelo OBM e pelo
IUPERJ. Tal fato coloca em evidéncia uma importante questéo, relacionada aos
limites do poder da midia na formacédo da opinido publica e na intervencdo na vida
politica do pais. A frase “O povo venceu a midia”, exposta em cartazes nas
comemoracoes pela vitoria de Lula e reproduzida por Lima (2007, p. 16), parece
sintetizar o verdadeiro resultado desse embate politico-midiatico, talvez o desfecho
mais inusitado desde a abertura democrética brasileira.

Embora se verifiqgue esse movimento de recuo no poder de influéncia da
midia no resultado do pleito eleitoral, a presenca desse campo na arena do debate
politico parece cada vez mais efetiva. E sua participacdo na construcdo social da
politica torna-se mais ativa ainda nas eleicbes de 2010. O confronto repete o
classico PSDB X PT. Mais que uma simples disputa entre oposi¢cédo e governo, esta
em questdo o embate entre dois modelos testados de gestdo: o primeiro, fortemente
influenciado pelo ideario neoliberal — centrado na livre competicdo, nha minima
intervencao estatal na economia, na diminuicdo e desburocratizacdo do estado e
nas privatizacdes, dentre outros; o segundo, de inspiracédo socialista — baseado na
forte intervencé@o do estado na economia, no investimento em politicas sociais e em
programas de distribuicdo de renda (FARIA, 2010).

Ocorre que, a despeito dessas diferencas ideoldgicas e das experiéncias
administrativas dos concorrentes, o debate, assim como em 2002 e 2006, parece
concentrar-se no plano pessoal. Em vez das candidaturas, a visibilidade se da em
funcdo dos candidatos. No lugar dos projetos, as imagem dos oponentes ocupam 0
centro do cenario politico. Caracteristica também marcante € a participacdo massiva
das midias digitais, com uma ampliacdo significativa do raio de circulacdo de
informagdes, potencializando mais ainda o debate politico, a exemplo do que
ocorrera com a eleicdo do democrata Barack Obama para presidente dos Estados
Unidos da América (EUA), em 2008. Embora essa seja uma tendéncia ja verificada
em 2006, ganha propor¢cdes bem maiores no pleito de 2010. As redes sociais, 0S
portais de noticias e os blogs, atualizados continuamente, alimentam o debate,
repercutindo na midia tradicional.

No segundo turno, acentua-se ainda mais o embate e, na Ultima semana

antes da eleicdo, com a polémica dominando a arena discursiva, o editorial do jornal
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O Estado de S&o Paulo, um dos mais vendidos no Brasil, declara apoio ao
candidato José Serra, do PSDB, seguindo a tendéncia da revista Carta Capital, que
declarara apoio a candidata Dilma Rousseff, do PT. Como ocorre com os panfletos
apocrifos distribuidos durante todo o periodo eleitoral e com os artigos publicados
nos mais diferentes veiculos, esses editoriais sdo reproduzidos e circulam pelas
comunidades das redes sociais, pelos portais de noticias e pelos blogs, repercutindo
também na midia tradicional.

O estranhamento que provocam, a principio, parece estar mais associado a
postura dos veiculos de comunicacdo do que ao conteltdo que veiculam, uma vez
que, na cultura jornalistica brasileira, o posicionamento dos veiculos de
comunicacao nao costuma se dar de forma explicita, como ocorre em outros paises,
a exemplo dos EUA e da Inglaterra. Aqui, a tradicdo jornalistica pauta-se
principalmente na ideia da isencdo como critério de imparcialidade. Dai porque, no
discurso desse campo, € recorrente a reafirmacdo da imparcialidade, o que se
verifica, inclusive, nos dois editoriais.

Tal estratégia discursiva, portanto, introduz nas discussées sobre midia e
politica uma importante questdo, relacionada as imbricacdes entre esses dois
campos. Nao se trata de simples embate no campo simbdlico da midia. De fato, tal
problematica remete a uma tensao nas fronteiras entre os dominios discursivos da
midia e da politica. Diferentemente da tdo estudada midiatizacdo da politica, e mais
do que uma simples partidarizacdo da midia, o fenbmeno investigado aponta para o
que se propde chamar de militAncia editorial, fundada numa espécie de simbiose
entre esses dois campos.

Torna-se imperativo, portanto, reconstituir as cenas em que tais discursos
se instituem, de modo a identificar as estratégias pelas quais esses dominios entram
em convergéncia, que tensdes provocam e até que ponto as fronteiras entre tais
campos sdo preservadas ou subvertidas. E, considerando a realidade brasileira,
compreender como o funcionamento discursivo desses editoriais pode promover a

simbiose verificada.
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3 RECONSTITUINDO A ENUNCIACAO: CENA ENGLOBANTE, CENA
GENERICA E CENOGRAFIA

Tendo em vista os propositos desta pesquisa, € fundamental destacar que,
como esclarece Maingueneau (2008a), um texto, mais do que um amontoado de
signos inertes, € um rastro deixado por um discurso no qual a fala é encenada.
Neste capitulo, reconstituem-se as cenas da enunciacdo dos discursos estudados,
de modo a recompor — por meio de suas marcas, nas pistas e nos sinais que eles
permitem inferir — o cenario no qual se travam as disputas de sentido e,
consequentemente, a luta por hegemonia, ndo somente no campo jornalistico,
como, principalmente, na esfera politica.

Diferentemente da situacdo de enunciacdo — que define as posi¢cdes do
enunciador, do coenunciador e da ndo-pessoa no discurso, bem como as relacdes
referenciais estabelecidas pelas marcas linguageiras de valor déitico, abarcando o
processo de um ponto de vista exterior, ou seja, considerando as circunstancias que
envolvem a producédo dos discursos — a cena da enunciagao explora o processo “do
interior’, mediante a situacdo que a fala pretende definir, o quadro que ela mostra
(no sentido pragmatico) no proprio movimento em que se desenrola”
(MAINGUENEAU, 2006, p. 250).

A enunciacdo do discurso, na abordagem utilizada, caracteriza-se, portanto,
como uma encenacédo, que, conforme Maingueneau (2008a), pode ser descrita em
trés diferentes perspectivas: a cena englobante, a cena genérica e a cenografia. E
na analise dessas cenas que se pretende vislumbrar o contexto mais abrangente
dos dominios jornalistico e politico, o funcionamento discursivo no género editorial e

as estratégias de construcao dos discursos.

3.1 Nos rastros da cena englobante: o campo jornalistico e os cenarios de
representacao da politica

A cena englobante relaciona-se ao tipo de discurso, ao estatuto pragmatico
no qual aquele enunciado se inscreve — religioso, politico, jornalistico, publicitario,

dentre outros — e que, por sua natureza, pressupde modos de insercdo dos
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interlocutores em um quadro espaciotemporal especifico, de modo a serem capazes
de interpreta-lo. Os tipos de discurso sdo categorias que correspondem as
necessidades da vida cotidiana e podem variar, portanto, conforme o uso que delas
se faz.

Maingueneau (2008a) ressalta o carater heterogéneo da nocgédo de tipo de
discurso, argumentando que se trata de um principio de agrupamento de géneros
relacionados a duas possiveis logicas: o0 copertencimento a um mesmo aparelho
institucional ou a submissdo a um mesmo posicionamento. O autor exemplifica,
mostrando a diferenca entre o que se pode chamar de discurso hospitalar — de
carater institucional, englobando os mais diversos géneros de discurso em interacao
no mesmo aparelho: o hospital —, e discurso comunista — relacionado a diversidade
de géneros de discurso originados de um posicionamento determinado no ambito do
campo politico.

O conceito de cena englobante equivale ao de dominio discursivo, proposto

por Marcuschi (2008, p. 155). Como explica esse autor:

Dominio discursivo constitui muito mais uma “esfera da atividade
humana” no sentido bakhtiniano do termo do que um principio de
classificagédo de textos e indica instancias discursivas (por exemplo:
discurso juridico, discurso jornalistico, discurso religioso etc.). N&o
abrange um género em particular, mas da origem a varios deles, ja
gue o0s géneros sdo institucionalmente marcados. Constituem
praticas discursivas nas quais podemos identificar um conjunto de
géneros textuais que as vezes lhes sao préprios ou especificos como
rotinas comunicativas institucionalizadas e instauradoras de relacdes
de poder.

O dominio discursivo marca a uniao do género com seu envolvimento social,
uma vez que, como argumenta o autor, ndo se pode desvincular o género da
realidade social e das atividades humanas as quais se relaciona, pois os dominios
discursivos sdo formacgOes histéricas e sociais que dao origem a discursos.
Entretanto, Maingueneau (2006, p. 252) pondera que “tudo o que a nogao de cena
englobante diz é apenas que certo numero de géneros do discurso partilha do
mesmo estatuto pragmatico e que a apreensao de um texto ocorre por referéncia a
esse estatuto”. Desse modo, para ele, a nogao de cena englobante nao é suficiente
para especificar as atividades verbais, o que é corroborado pelo pensamento de

Marcuschi (2008), para quem, quando se trabalha com a nocdo de dominio
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discursivo, ndo se esta lidando propriamente com textos, mas com instancias
discursivas.

Considerando esses pressupostos, poder-se-ia argumentar que a
identificacdo da cena englobante fosse, basicamente, uma questdo de construcao
de tautologias. As esferas da atividade, para usar a terminologia bakhtiniana, seriam
identificadas por uma série de géneros com 0s quais as a¢fes desenvolvidas no
campo pudessem se concretizar e serem reconhecidas por sua filiacdo a ele.
Embora considerando seu carater variavel, como adverte Maingueneau (2008a),
seria possivel formular um inventario com os géneros prototipicos de determinada
esfera da producéo. O editorial, por exemplo, deveria ser elencado como um género
opinativo da esfera jornalistica.

Entretanto, quando se leva em conta o corpus desta pesquisa, no contexto
simbdlico em que se inscreve, a questdo torna-se mais complexa. A principio,
considerando-se os textos analisados, pode-se afirmar claramente sua filiacdo ao
tipo de discurso jornalistico, ndo somente por sua manifestacdo no espaco editorial,
emblematico dessa esfera discursiva, como por seu estatuto pragmatico, que
pressupde formas de insercdo dos interlocutores em um contexto especifico: a
producéo e a circulacdo do discurso jornalistico. No caso dos editoriais analisados, a
filiacdo desse género a cena englobante do jornalismo poderia ser ratificada pelo
simples fato de os textos serem veiculados no espaco editorial da publicacédo e de
serem enunciados com 0 uso da primeira pessoa verbal — “apoiamos”,
“reconhecemos”, “entendemos” — ou com referéncia ao nome juridico-institucional —
‘o Estado”, “Carta Capital”. Esses aspectos seriam indicios aparentemente
inquestionaveis do pertencimento desse género a instancia discursiva do jornalismo.

Estaria claro, portanto, que o0 objeto investigado pertencesse ao campo
jornalistico, por sua incorporacdo ao aparelho institucional do jornalismo e ao campo
simbdlico que o define, considerando-se que seu estatuto pragmatico respeita as
condicdes basicas de pertencimento a esse campo: 0s textos sdo publicados em
suportes do jornalismo — jornal e revista —, estdo incluidos no lugar institucional a
eles reservado — o0 espaco editorial —, e obedecem a organizacao retérica propria a
esse género jornalistico. Apresentam-se como exemplares do género opinativo,
representando, nesse caso, a opinido institucional da organizagdo responsavel por

sua publicagao.
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Levando-se em conta o funcionamento discursivo desses textos, entretanto,
0 conceito de cena englobante assume papel especial, uma vez que ndo é apenas 0
dominio discursivo do jornalismo que a define. De fato, verifica-se, nos discursos
investigados, certa migracdo para uma zona fronteirica entre o jornalismo e a
politica, cuja demarcacéo torna-se mais imprecisa justamente pelo carater peculiar
dos editoriais analisados.

Ora, a tradicdo do jornalismo brasileiro € marcada por uma recusa
sistematica ao posicionamento explicito em relacdo a politica partidaria, o que leva
0s grandes veiculos de comunicacdo a reiterarem em seus discursos o
apartidarismo como critério de isencdo e imparcialidade. A explicitacdo de apoio
representaria, nessa cultura, uma quebra de contrato genérico, e tipologico, que
implicaria uma suspensdo da pretensa neutralidade jornalistica, o que levaria a
questdo para a esfera da ética no jornalismo. Cabe, portanto, para que se possa
manter essa tese, questionar até que ponto se pode asseverar uma suspensdo da
neutralidade nessa instancia discursiva e um possivel deslocamento do género para
o dominio discursivo da politica.

Nesse sentido, é importante destacar o carater multifacetado do campo
jornalistico. Como explica Melo (2003, p. 73), os meios de comunicacdo Sao
“veiculos que se movem na direcdo que lhes é dada pelas forgas sociais que os
controlam e que refletem também as contradicfes inerentes as estruturas societarias
em que existem”. Estado, portanto, atravessados pelas forcas e tensbées que regulam
a vida social e politica do ambiente em que se inserem, e ndo podem ficar alheios a
tais forcas, uma vez que representam lugar central de construcdo social da realidade
em que atuam. Sao, desse modo, agentes diretos da realidade que refletem e das
representacdes que constroem, nas rela¢cdes com outros campos.

Comportam-se, assim, como sujeitos semioticos, no dizer de Landowski
(1992), para quem o jornal — e 0s outros suportes do campo jornalistico, por
extensao —, define-se ndo somente como uma empresa, dotada de personalidade
juridica, que cumpre a funcéo de oferecer um produto e recebe, em troca, o valor
econdmico desse bem. Para ele, a instituicdo jornalistica precisa se identificar por
sua imagem de marca, ou seja, uma figura que o represente no plano da
comunicacao social, que o individualize, atribuindo-lhe uma personalidade simbdlica.
E necessario, considerando essa perspectiva, observar os meios de comunicacio

como importantes sujeitos semiéticos, que nao estdo alheios as disputas pela
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hegemonia politica, mas que participam ativamente da arena politica, defendendo
interesses proprios a esse campo, inclusive os interesses do grande capital.

Entretanto, mais do que uma simples identificacdo da midia como agente
importante no didlogo com o campo politico, 0 que se verifica, nesse caso, € uma
atuacao “de dentro” do espaco discursivo da politica. Ou seja, a midia extrapola seu
campo e participa do debate publico no interior da arena politico-eleitoral. Exercita,
no espaco editorial, a verdadeira militancia politica. O veiculo de comunicacéo,
nesse caso, apresenta-se como mero suporte de veiculacdo dos discursos,
escamoteando a atuacéo politico-partidaria que seus discursos promovem.

Tal estratégia pode ser confirmada pela preocupacdo dos editoriais em
demarcar sua filiagcdo, como forma de reafirmar sua identidade e seu compromisso
com o dominio discursivo do jornalismo. Em OESP, por exemplo, a inser¢cao do
discurso na cena enunciativa se da pela referéncia a um possivel ataque ao campo.
Assumindo a posigdo de porta-voz do campo jornalistico, o enunciador identifica-se
como agente desse campo e toma para si a tarefa de defendé-lo (“A acusacao do
presidente da Republica de que a Imprensa ‘se comporta como um partido politico’ é
obviamente extensiva a este jornal”).

Ao se identificar como ator da esfera jornalistica, o sujeito institucional de
OESP busca legitimar sua fala e, ao mesmo tempo, sua credibilidade enquanto
agente de preservacao do préprio campo. Tal estratégia revela o modo de insercéo
desse sujeito no interdiscurso, acrescentando sua fala no debate publico, de forma a
demarcar as fronteiras entre os campos jornalistico e politico. Desse modo, o
discurso simula certo fechamento do campo jornalistico, em confronto direto com o
campo adversario, a esfera da politica.

Em CC, a estratégia de afirmagdo como representante da esfera jornalistica
se da pela afinidade com outros agentes do proprio campo. Em vez de um embate
direto com o campo politico, esse discurso se constréi por aproximagcdo com 0 que
considera a “midia mais desenvolvida do mundo”, cuja estratégia de posicionamento
seria tomada como espécie de argumento de autoridade para a atuacdo desse
veiculo. A insercdo desse sujeito na cena enunciativa ndo se da, como em OESP,
num embate contra um outro campo, mas pela delimitacdo de um espaco no interior
do proprio dominio discursivo em que se situa. Em ambos 0s casos, no entanto, o
objetivo é assegurar o fechamento do campo e a legitimidade dos enunciadores,

seus agentes.
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Tais estratégias, além de recursos de preservacdo da identidade com o
campo, buscam resguardar a credibilidade, o mais importante capital simbdlico,
tanto da midia quanto da politica. No campo do jornalismo, a credibilidade esta
profundamente associada a ideia de neutralidade, principio evocado por esse campo
como instrumento de garantia da imparcialidade e da isencdo da instituicdo
jornalistica. E essa preservacdo da neutralidade que asseguraria ao jornalismo o

fechamento necessario a seu funcionamento. Como explica Bourdieu:

Um campo € um espago social estruturado, um campo de forcas —
h& dominantes e dominados, h& relagbes constantes, permanentes,
de desigualdade, que se exercem no interior desse espaco — que é
também um campo de lutas para transformar ou conservar esse
campo. Cada um, no interior desse universo, empenha em sua
concorréncia com os outros a forca (relativa) que detém e que
define sua posigdo no campo e, em consequéncia, suas estratégias
(1997, p. 57).

Percebem-se, na definicdo desse autor, duas tensdes essenciais para a
concretizacdo do campo. H4& um movimento de fechamento, o qual mobiliza as
forcas necesséarias a sua preservacao, e, a0 mesmo tempo, um movimento de
disputa por hegemonia interna por parte de seus agentes. Essas tensées marcam o
carater heterogéneo do campo, a0 mesmo tempo em que garantem sua existéncia e
sua conservacao. A definicdo de Bourdieu (1997) permite compreender o esforco,
nos editoriais analisados, de ratificacdo do pertencimento ao campo, pela
preservacdo de ameacas externas e pela demarcacdo de posi¢cdes no interior da
propria instancia discursiva.

Embora com regimes de enunciabilidade bastante distintos, os dois
discursos evidenciam tais tensfes. A estratégia de preservacdo do campo
jornalistico, nos dois casos, pde em evidéncia 0S movimentos propostos por
Bourdieu (1997). Ao tomar para si a defesa do campo, OESP busca assegurar seu
fechamento. Ao propor aproximagdo com atores do mesmo campo, o discurso de
CC marca seu distanciamento dos outros atores, ndo incluidos na categoria “mais
desenvolvida do mundo”, com o0s quais esse sujeito entra em concorréncia,
ressaltando as forcas em luta para transformacdo do proprio campo. Tal jogo de
forgas pode ser verificado na critica a “midia praticamente em peso”, por ter previsto
ofensas e persegui¢cées aos “privilegiados” por parte do governo petista, o que,

segundo esse discurso, ndo se confirmara.
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Com tais procedimentos, os discursos estariam formulando uma concesséo
que lhes outorgasse a enveredar por uma seara alheia a esse espago discursivo,
sem, contudo, perder sua filiagdo original. Desse modo, pelo imperativo que
justificaria arrogar para si a missédo de preservacao do campo, ou pela afinidade com
a forca avaliada como mais valorosa, no interior do campo, os dois discursos
buscam camuflar sua militAncia como agentes da esfera politica.

Interessante notar que, embora se posicione em defesa do campo, OESP
nao o faz em contraposicdo ao campo politico como um todo, como parece ser uma
estratégia da midia desde as eleicdes de 2002 (RUBIM, 2004), mas dirige-se
diretamente ao presidente Lula e ao partido o qual representa, bem como ao
governo por ele comandado. O oponente, no discurso de OESP, € explicitamente
caracterizado como uma “fac¢cdo”, a cujo lider se dirige a resposta do campo
jornalistico, personificado na voz do editorial do jornal. H4, inclusive, uma estratégia
de reiteracdo da imagem de instituicdo criminosa em relacdo ao PT, representada
pela figura de Lula. Os anaféricos que o referenciam — “cheféo”, “dono do PT”,
“chefe de uma facgéo”, “o mal a evitar” — corroboram essa estratégia.

A inclusdo do oponente no universo simbdlico da criminalidade também
funciona discursivamente como forma de assegurar a legitimidade do agente do
campo jornalistico na atuacdo dentro da arena politica. Ao identificar os opositores
cOmo uma organizacgao criminosa, o discurso de OESP assegura para si o direito de
formular seu posicionamento, mantendo sua identidade como agente do campo
jornalistico, e o justifica como um imperativo, imprimindo em tal postura um sentido
de responsabilidade (“Com todo o peso da responsabilidade a qual nunca se
subtraiu em 135 anos de luta”). Em CC, a declaracdo de apoio também é
caracterizada como “injuncédo do momento”.

Aqui, ha um ponto interessante a ressaltar, em relagdo ao discurso de
OESP. Observa-se a repeticdo do nome institucional do jornal — “Estado” —, grafado
em negrito, diferentemente de “Estado” (sem negrito), em referéncia a nacéo
brasileira. A inscricdo do sujeito institucional na cena englobante com o uso dessa
terminologia promove um efeito de sentido singular, de aproximacao entre a imagem
institucional do enunciador com o aparelho institucional mais importante do campo
politico. O Estado-jornal, desse modo, aproxima-se do Estado-nacao,
representando-o. Tal movimento promove uma espécie de imbricacdo entre o0s

campos, tornando sutil, ou mesmo invisivel, a demarcacéao de limites entre eles.
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Nesse sentido, o enunciador procura legitimar seu posicionamento,
justificando-o como um ato de defesa de um bem que transcende a esfera politica: a
democracia. Como explicita, no inicio do editorial, “H4 uma enorme diferenca entre
‘se comportar como um partido politico’ e tomar partido numa disputa eleitoral em
gque estdo em jogo valores essenciais ao aprimoramento se ndo a prépria

sobrevivéncia da democracia neste pais.” “Tomar partido”, que poderia, em principio,
constituir uma quebra do principio da neutralidade jornalistica, torna-se, nesse dizer,
assumir a responsabilidade de resguardar um valor caro a propria sobrevivéncia do
campo jornalistico.

Esta clara, portanto, a preocupacdo em ratificar o pertencimento do sujeito
do discurso a esfera discursiva de onde fala. Paradoxalmente, essa necessidade de
reiterar o vinculo com o espaco discursivo do jornalismo corresponde justamente a
uma estratégia de encenacdo. Ndo € no enunciado, portanto, que se pode
apreender o sentido desse deslocamento. Mais do que um recurso linguistico, o
posicionamento da midia s6 pode ser compreendido por meio da analise do
funcionamento discursivo desse enunciado. E preciso buscar na cena genérica e na
cenografia as formas de inscricdo desses enunciados e de seu funcionamento.

Considera-se que, embora propostos como exemplares do editorial, género
opinativo do campo jornalistico, tais textos funcionam discursivamente como
panfletos politicos. O editorial, de fato, seria uma cenografia produzida com a
finalidade de garantir a legitimidade de seus autores para se pronunciarem
explicitamente em defesa de seus candidatos, sem, com isso, colocar em risco sua
credibilidade enquanto agentes do campo jornalistico e, ao mesmo tempo,

preservando o fechamento necessario ao funcionamento desse campo.

3.2 Editorial: cena genérica ou cenografia?

Apesar de bastante significativa, no que diz respeito ao corpus desta
pesquisa, a analise da cena englobante, como observado anteriormente, ndo &
suficiente para compreender as estratégias de posicionamento da midia nas
eleicbes de 2010. Maingueneau (2010) considera que os locutores, de fato,

interagem em cenas englobantes — relacionadas aos tipos de discurso —, por meio
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de géneros de discurso especificos, ou sistemas de normas, que correspondem a
cena genérica.

A principio, a observacédo dessa cena nao apresenta grandes dificuldades.
Afinal, como pondera Maingueneau (2008a), 0os géneros e as cenas genéricas sao
definidos por rituais sociolinguageiros, reconheciveis, portanto, no interior da
sociedade que os funda e legitima. Tradicionalmente, s&o identificados por sua
regularidade e estabilidade, o que leva a supor que € essa previsibilidade que o
define. A questdo, no entanto, € bem mais complexa, uma vez que a forma, por si,

nao é determinante para a distincdo de um género. Como bem define o autor:

O género de discurso implica um contexto especifico: papéis,
circunstancias (em particular, um modo de inscricdo no espaco e no
tempo), um suporte material, uma finalidade etc. Cada género ou
subgénero de discurso define o papel de seus participantes: num
panfleto de campanha eleitoral, teremos um “candidato” dirigindo-se
a “eleitores”; num curso, teremos um professor dirigindo-se a alunos
etc. [...] Na medida em que os géneros sao instituicdes de fala socio-
historicamente definidas, sua instabilidade € grande, e eles ndo se
deixam apreender em taxonomias compactas (MAINGUENEAU,
2008a, p. 116).

Observa-se que, nessa perspectiva, sdo contemplados os interlocutores e os
papéis que assumem, o contexto socio-historico, o suporte de veiculacdo do género
e a finalidade. Manifestam-se, portanto, aspectos formais e funcionais, sem, no
entanto, hierarquizar previamente a importancia do envolvimento de tais tragos na
definicdo do género. Outro ponto relevante, na definicdo desse autor, diz respeito a
instabilidade dos géneros, gracas a sua caracterizacdo como instituicdes de fala
situadas socio-historicamente, o que faz com que a categorizacdo dos géneros e
sua classificacdo em taxonomias previsiveis e fechadas seja considerada tarefa
impossivel. Por isso, € necessario, especialmente para o0s propdésitos desta

pesquisa, investigar essa importante instancia discursiva.
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3.2.1 Entre a estabilidade e arelatividade: uma questao de género

Um género, como adverte o proprio Bakhtin (2003), é marcado por uma
heterogeneidade tdo grande, que torna impraticavel tracar um plano Unico para seu
estudo. A heterogeneidade funcional, para o mestre russo, “torna os tragos gerais
dos géneros discursivos demasiadamente abstratos e vazios” (BAKHTIN, 2003, p.
262). Dai porque, para ele, ndo se deve minimizar essa heterogeneidade, bem como
as dificuldades dela resultantes em definir a natureza geral dos enunciados.

E possivel identificar nessa questio a chave para a compreensdo do embate
gue se estabelece entre funcédo e forma na formulacdo desse conceito. A classica
definicao de género de Bakhtin (2003, p. 262), como “tipos relativamente estaveis de
enunciados” sintetiza o cerne da polémica. Como observa Marcuschi (2006), ao
propor esse conceito, parece mais importante para o0 autor destacar o
“relativamente” do que o “estaveis”, uma vez que a nogao de género, para ele,
define a natureza histérica, sociointeracional e ideoldgica do enunciado. O desprezo
por essa importante questdo parece ser responsavel pelo fato de que abordagens
fundamentadas na estabilidade ou na relatividade, de acordo com o foco na forma
ou na funcao, tenham levado a posi¢des tao incongruentes.

Apesar disso, percebem-se grandes avancos nos estudos de géneros nos
altimos anos, decorrentes, principalmente, da compreensao de que um género nao
se define apenas pela forma e pela substancia, mas envolve o modo pelo qual ele é
reconhecido social e historicamente e as acdes que realiza. Desse modo, um género
nao pode ser analisado somente em funcdo de aspectos formais, ou mesmo
contextuais, nem pode ser observado sem que se considere a realidade histérico-
social em que se inscreve e as func¢des que realiza.

Como explica Bazerman (2005), partindo do campo tedrico do estudo sobre
géneros ancorado na Nova Retodrica, “os géneros tipificam muitas coisas além da
forma textual. S&o parte do modo como os seres humanos déao forma as atividades
sociais” (p. 31). Como esclarece esse autor, os géneros ndo sdo apenas resultado
das tipificacbes que o homem constréi para orientar suas acdées no mundo. Eles
também tipificam ac¢des. S&o, por um lado, fatos sociais, pois sdo aquilo que as

pessoas acreditam que sejam, mas, ao se constituirem como fatos sociais,
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produzem consequéncias, que podem, por seu turno, originar acdes. Essa proposta
articula-se com o conceito de género como acao social (MILLER, 2009).

De fato, como argumenta a autora, “uma definicdo retoricamente valida de
género precisa ser centrada ndo na substancia ou na forma de discurso, mas na
acdo que € usada para sua realizacdo” (MILLER, 2009, p. 22). A a¢do, nesse caso,
abarca tanto a substancia quanto a forma. Além disso, para ela, “se género
representa acdo, tem que envolver situacdo e motivo, uma vez que a acao humana,
seja simbdlica ou ndo, somente € interpretavel num contexto de situacéo e através
da atribuicdo de motivos” (p. 23).

Ainda para essa autora, o interesse particular pelas situacdes retéricas para
uma teoria de géneros € que elas sao recorrentes. “A recorréncia € um fendmeno
intersubjetivo, uma ocorréncia social, e ndo pode ser entendida em termos
materialistas” (MILLER, 2009, p. 30). Em outras palavras, a recorréncia ndo pode ser
compreendida simplesmente como configuracdo material de objetos, eventos e
pessoas, ou ainda como percepc¢ao, pois tanto as configuracfes materiais quanto as
percepcdes seriam Unicas em cada momento e para cada pessoa. Propde, entdo, o

conceito de tipificagdes, de Alfred Schutz, argumentando que:

E através do processo de tipificacdo que criamos recorréncia,
analogias, similaridades. O que ocorre ndo € uma situagdo material
(um evento real, objetivo, factual), mas nossa interpretacdo de um
tipo. A situacao tipificada, incluindo tipificacbes de participantes,
subjaz a tipificacdo na retérica (MILLER, 2009, p. 31).

Os géneros, nessa perspectiva, “sdo acgodes retoricas tipificadas fundadas em
situagdes recorrentes” (MILLER, 2009, p. 34). Nesse sentido, o motivo transforma-se
em um proposito social convencionado, incluido em uma situagdo recorrente.
Situacdo recorrente e propoésito imbricam-se de modo que o0 género possa ser
compreendido com base na pratica retorica, ou seja, fundado em torno de acdes
situadas. Nessa perspectiva, a autora defende que a classificagdo de género seja
etnometodologica, ou seja, que busque explicacdes para o conhecimento originado
da pratica. Essa opcéo teodrica se justifica porque, para ela, tal abordagem advoga
gue os géneros informam algo importante sobre o discurso.

Nesse sentido, a autora aproxima-se da proposta de Maingueneau (2008b, p.

24), quando defende:
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Inscrevemo-nos basicamente no movimento de fundo que domina a
reflexdo sobre a linguagem ha pelo menos uma década, o
movimento da “pragmatica”, que precisamente pretende articular no
ato verbal enunciado e enunciagao, linguagem e contexto, fala e
acao, instituicdo linguistica e instituicdes sociais... Certamente,
nosso projeto opera num nivel diferente, o do discurso, mas esta
ligado a essa corrente que atravessa 0 conjunto do campo das
ciéncias humanas.

Um género, nessa perspectiva, precisa ser compreendido, para além dos
dispositivos linguisticos que o organizam, por meio da pratica que o origina e das
acOes que a partir dele se realizam, bem como dos sujeitos nele implicados e dos
contextos e instituicbes que o envolvem e por onde circula. Mesmo porgue, como
argumenta Bazerman (2005), os géneros sdo continuamente refeitos cada vez que
um individuo realiza uma nova acdo através deles. Como explica o autor, “os
espacos discursivos dentro de géneros reconhecidos criam espacos de
oportunidade para a enunciacao individual dentro de atividades e relacdes sociais
ordenadas” (p. 66-67).

Pensamento semelhante apresenta Marcuschi (2006), para quem 0s géneros
sdo categorias operativas. Representam, desse modo, instrumentos para a acao.

Miller (2009, p. 52) também comunga desse pensamento e acrescenta:

As regras e o0s recursos de um género fornecem papéis
reproduziveis de falante e de ouvinte, tipificacdes sociais de
necessidades sociais e exigéncias recorrentes, estruturas topicas
(ou movimentos e passos) e modos de relacionar um evento a
condi¢bes materiais, transformando-as em restricdes ou recursos.

Ao apresentar, através da linguagem, as ferramentas do agir em uma
comunidade discursiva especifica, o género fornece agéncia. Para Bazerman
(2006), a intimidade com a estrutura social de uma comunidade indica os diversos
papéis sociais, os direitos e os deveres, as posi¢cOes e atitudes aceitaveis para a
participacdo do individuo nessa comunidade. Em outras palavras, ele aprende os
limites em que pode agir e conhece as sanc¢des previstas em caso de possiveis
transgressdes. Incorpora também as possibilidades que o género apresenta,
inclusive de transpor os extremos que o vinculam ao seu tipo de discurso.

Esse estoque de conhecimentos, condutas e posturas ndo somente orienta a
producdo de enunciados discursivamente ajustados aos modelos socialmente

reconhecidos. Permite, inclusive, transgredir os modelos esperados, romper com 0s
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paradigmas dominantes, criando efeitos discursivos inusitados e proporcionando a
producéo de novos sentidos e a proposi¢éo de novos modelos. E o caso daquilo que
Marcuschi (2008, p. 165) denomina de intergenericidade, ou seja, uma “mescla de
géneros em que um género assume a funcdo de outro”. Em outras palavras, na
intergenericidade nado se verifica a criagcdo de um género hibrido, mas a presenca de
um processo de hibridizagc&o, de modo a subverter o modelo global de determinado
género. Nesse caso, segundo o autor, ha predominio da funcdo sobre a forma na
determinacao interpretativa do género.

E o que ocorre, por exemplo, no conhecido artigo de opinido do jornalista
Josias de Sousa, “Um novo José”, publicado no jornal Folha de Sédo Paulo, em
4/10/1999, analisado por Marcuschi (2008). Apresentado na forma de poema, o texto
manifesta um complexo processo de hibridizac&o, que se concretiza na parafrase do
poema “E agora, José”, de Carlos Drummond de Andrade. Nesse processo, 0 autor
identifica uma relacdo interdominios discursivos — 0 que corresponderia, na
perspectiva de Maingueneau, a uma interacdo entre cenas englobantes -,

considerando a sobreposicdo marcada entre dominio jornalistico e dominio literario.

UM NOVO JOSE
Josias de Souza

Calma,José.

A festa ndo comecou,
a luz ndo acendeu,

a noite ndo esquentou,
0 Malan ndo amoleceu,

Mas se voltar a pergunta:

e agora José?

Diga: ora, Drummond,
agora Camdessus.
Continua sem mulher,
continua sem discurso,
continua sem carinho,
ainda nao pode beber,
ainda nao pode fumar,
cuspir ainda ndo pode,
a noite ainda é fria,

o dia ainda néo veio,

0 riso ainda néo veio,
néo veio ainda a utopia,
o0 Malan tem miopia,
mas nem tudo acabou,
nem tudo fugiu,

nem tudo mofou.

Se voltar a pergunta:

E agora José?

Diga: ora, Drummond,
Agora FMI.

Se vocé gritasse,

se vocé gemesse,

se vocé dormisse,

Se Vocé cansasse,

se Vocé morresse...

O Malan nada faria,
mas j& ha quem faca.
Ainda s0, no escuro,
qual bicho-do-mato,
ainda sem teogonia,
ainda sem parede nua,
para se encostar,

ainda sem cavalo preto,
Que fuja a galope,

vocé ainda marcha, José!
Se voltar a pergunta:
José, para onde?

Diga: ora Drummond,
por que tanta davida?
Elementar, elementar,
Sigo pra Washington

e, por favor, poeta,

ndo me chame de José.
Me chame Joseph.

Fonte: Marcuschi (2008, p. 167-168)
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7

A peculiaridade desse enunciado € que, apesar de sua aparente
identificagcdo como um poema, pela organizacéo retérica e pelos recursos estilisticos
gue mobiliza, o reconhecimento do género artigo de opinidao é indubitavel, uma vez
que, do ponto de vista da funcéo e do contexto situacional, o texto corresponde aos
regimes de enunciabilidade préprios desse género. Aspectos como a localizacao do
texto no suporte jornalistico e a assinatura do articulista, bem como a temética e os
personagens evocados da realidade politico-econémica da época, ratificam esse
reconhecimento. No caso, é clara a utilizacdo da forma poema com a funcdo de
artigo de opinido, com o predominio desta Ultima na determinac&o interpretativa do
género, marca da intergenericidade.

Evento semelhante € evidenciado no classico relatério apresentado por
Graciliano Ramos ao governo do estado de Alagoas, na condicdo de prefeito de
Palmeira dos indios, em 1928, também analisado por Marcuschi (2008). A
linguagem e a forma do relatério, embora ndo remetam a outro género,
especificamente, transgridem os padrdes retéricos de um relatério formal daquele
periodo. A aceitacdo do relatério nas instancias politicas a que se destinava revela o
reconhecimento do género por aquele campo. Manifesta-se, claramente, uma
relacdo interdominios discursivos, sem, no entanto, haver hibridizacdo de géneros,

pelo menos nos padrdes propostos pelo autor.

CEMITERIO - 243$000

Pensei em construir um novo cemitério, pois o que temos dentro em pouco sera insuficiente, mas os
trabalhos a que me aventurei, necessarios aos vivos, ndo me permitiram a execu¢ao de uma obra,
embora util, prorrogavel. Os mortos esperardo mais algum tempo. S&80 0s municipes que né&o
reclamavam.

ILUMINACAO - 7:800$000

A Prefeitura foi intrujada quando, em 1920, aqui se firmou um contrato para o fornecimento de luz.
Apesar de ser o negocio referente a claridade, julgo que assinaram aquilo as escuras. E um bluff.
Pagamos até a luz que a lua nos da.

HIGIENE — 8:454$190
O estado sanitario € bom. O posto de higiene, instalado em 1928, presta servi¢os consideraveis a populagao.
Caes, porcos e outros bichos incdmodos ndo tornaram a aparecer nas ruas. A cidade esta limpa.

INSTRUCAO — 2:886$180

Instituiram-se escolas em trés aldeias. Serra da Mandioca, Anum e Canafistula. O Conselho mandou
subvencionar uma sociedade aqui fundada por operarios, sociedade que se dedica a educacao de adultos.
Presumo que esses estabelecimentos sdo de eficiéncia contestavel. As aspirantes a professoras
revelaram, com admiravel unanimidade, uma lastimosa ignorancia. Escolhidas algumas delas, as
escolas entraram a funcionar regularmente, como as outras.

N&o creio que os alunos aprendam ali grande coisa. Obterdo, contudo, a habilidade precisa para ler jornais e
almanaques, discutir politica e decorar sonetos, passatempos acessiveis a quase todos os roceiros.

Fonte: http://www.revistadehistoria.com.br/secao/conteudo-complementar/relatorio-da-prefeitura-municipal-de-
palmeira-dos-indios-1929
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A migracdo desse relatorio para o dominio literario, no decorrer da historia,
confirma essa relacdo organica com esse campo. Tal fenbmeno pode ser explicado
ndo somente pela funcionalidade do género, que perde sua forca enquanto
instrumento politico e passa a ser reivindicado por sua finalidade estética, mas
também pela atuacdo de seu autor, que transita entre os dois campos. Ressaltem-
se, nesse caso, as diferencas em relacdo ao artigo de Josias de Sousa. Este, a
despeito da forma e do investimento estético do enunciador, situa-se claramente no
campo jornalistico, e ndo tende a migrar para o campo literario, uma vez que sua
forma e sua estética estdo evidentemente a servico da argumentacao jornalistica.

No caso do relatério de Graciliano, no entanto, a matriz estética literaria da
qual emana a linguagem e a forma singulares, em vez de funcionarem como
recursos a argumentacdo no dominio politico, parecem marcar uma recusa do
enunciador em circunscrever sua fala unicamente nas fronteiras da cena englobante
da politica, e de marcar sua filiagdo ao campo literario. Embora ndo se institua
engquanto género do campo literario, o enunciado traz em sua construcao tracos que
denunciam sua autoria e que o distinguem do canone do género relatério
administrativo, situado discursivamente no dominio da politica.

N&do é o0 que parece caracterizar os textos aqui analisados. De fato, o
fendbmeno observado nesses editoriais ndo se inclui, ipsis litteris, na categoria da
intergenericidade. Nao se trata, simplesmente, de um género desempenhando a
funcdo de outro, ou, mais especificamente, de um género com a forma de outro, de
modo que forma e funcdo sejam explicitamente identificados. Mais do que um
exemplo de relag&o intergéneros, o que se vé aqui € um género representado como
simulacro de outro. E este ndo pode ser compreendido como um recurso estético. A
dissimulacao presta-se a uma finalidade politica. O propésito, no caso, € esconder a
origem de seu dominio discursivo, situando o discurso em um lugar de fala do qual,
de fato, n&o poderia se originar.

Por essa razdo, a simples caracterizacdo do género editorial, com sua
insercdo no contexto histoérico da politica eleitoral brasileira e com a reconstituicao
de sua organizacdo retdrica canbnica, € insuficiente para os propositos deste
estudo. Dai a necessidade de analisar a cenografia que se manifesta. Busca-se,
assim, compreender de que forma essa roupagem contribui para a construcéo de

sentidos e para a insercdo do discurso em determinada formacéo discursiva. Nesse



65

sentido, € importante investigar, nos textos analisados, a cenografia construida com
a finalidade de validar as posi¢cdes defendidas por seus enunciadores, ou, dito de
outra forma, observar as motivagcbes que os instituem e as funcbes que

desempenham.

3.2.2 O editorial como encenacgéo

Para a analise da cena enunciativa composta por determinado discurso, é
necessario observar como a cena englobante, a cena genérica e cenografia se
instituem, que estratégias sdo mobilizadas na construcdo dos sentidos que elas
propdem e como os interlocutores sdo convocados a participar desse espaco
simbdlico. Nessa perspectiva, a investigagdo do dominio discursivo e do género
permite apenas um primeiro olhar sobre esse processo, pois possibilita situar o
objeto no tipo de discurso de que onde se origina e identificar sua identidade
genérica.

Como explica Maingueneau (2002), a cena englobante compde com a cena
genérica o quadro cénico do texto, constituindo, conjuntamente, um espaco estavel
no qual os enunciados adquirem sentido. Género e tipo de discurso correspondem,
nessa arquitetura, ao que Maingueneau (2010) denomina de unidades territoriais,
isto é, que sdo circunscritas a espacos pré-delineados pelas praticas verbais
instituidas, em oposicdo as unidades transversas, que ndo se vinculam a praticas
verbais especificas, mas que atravessam textos de géneros e tipos distintos.

O quadro cénico, nessa perspectiva, é constituido como espaco de
regularidades, de condutas estabilizadas e movimentos previsiveis, dentro de
determinados parametros convencionais, relacionados com a configuracao
sociocultural dos espacos simbolicos em que o texto pode circular. Do ponto de vista
da analise, a identificacdo desse quadro esta sujeita a associacdo do texto a uma
esfera de circulacdo especifica, ou ao dominio discursivo, ou, na teoria de
Maingueneau (2008a), a cena englobante, bem como a identificacdo do género por
meio do qual se constitui, ou cena genérica.

Todavia, ndo € com o quadro cénico que o leitor lida diretamente, como

pondera o autor, e sim com a cenografia. Instituida pelo proprio discurso, sem a
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imposicao do tipo ou do género, a cenografia faz passar ao segundo plano a cena
englobante e a cena genérica. E por meio da enunciacdo que o discurso impde e
legitima sua cenografia. A0 mesmo tempo, convoca seus leitores a aceitarem o lugar
a eles designados nessa cenografia e, em escala mais abrangente, no universo de
sentidos de que ela é parte.

Como esclarece Maingueneau:

Em uma cenografia associam-se uma figura de enunciador e uma
figura correlata de coenunciadores. Esses dois lugares supdem
igualmente uma cronografia (um momento) e uma topografia (um
lugar), das quais pretende originar-se o discurso. Trata-se de trés
pélos indissociaveis: em certo discurso politico, por exemplo, a
determinacdo da identidade dos parceiros da enunciagdo (“os
defensores da patria”, “cidadaos honestos”, “administradores

L]

competentes”, “excluidos” etc.) estd em sintonia com um conjunto de

lugares (“a Franca eterna”, “o pais dos Direitos do homem”, “a

encruzilhada da Europa”, “a Europa cristd” etc.) e com momentos de

enunciagao (“um periodo de crise profunda”, “uma fase de mutagéo
econdmica” etc.) a partir dos quais o discurso pretende ser proferido,
de modo a fundar seu direito a palavra (2008a, p. 117-118).

Nesse ponto, forma e funcdo se fundem, num processo dialético e dialégico,
no qual enunciador e coenunciadores sdo discursivamente constituidos,
circunscritos num lugar e num tempo que a enunciacao delimita, e convocados a
atuarem conforme regras especificas, orientados ndo somente pelo contetdo que o
enunciado veicula, ou pelo formato que assume, mas por um complexo dispositivo
da fala que o legitima e que é legitimado por ele. Decorre dessa complexa
configuracdo a afirmacédo de Maingueneau (2008a) de que € o proprio discurso que
produz a cenografia.

Ocorre que a cenografia ndo se presta apenas a configurar um quadro, um
cenario decorativo, ou a preencher um espaco de estabilidade. Ao contrario, como
propde esse autor, a cenografia resulta do esforco da enunciacdo em instituir seu
proprio dispositivo de fala, e €, ao mesmo tempo, fonte e produto do discurso,
legitimando e, reciprocamente, sendo legitimada pelo enunciado, de forma que o
coenunciador seja persuadido de que esta, e ndo outra cenografia, corresponde ao
mundo configurado pelo discurso. Para fazer sentido, a cenografia precisa
harmonizar-se ndo somente com 0s conteldos que apresenta, mas também

relacionar-se de forma ativa com a conjuntura histérica na qual intervém.
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A cenografia pode ser apreendida através de indices diversos, localizaveis
no texto e no paratexto. Maingueneau (2006) afirma que o termo grafia, nesse
conceito, remete tanto a quadro como a processo. Ele adiciona a nocdo de cena a
inscricdo do texto na memoria de uma enunciacéo ja filiada a outras enunciacdes.
Ao mesmo tempo em que se inscreve nessa memoria enunciativa, o enunciado
reivindica certo reemprego. Desse modo, aquilo que o texto diz pressupde uma cena
de fala especifica, a qual precisa ser validada por ele por meio de sua propria
enunciacdo. Nesse sentido, toda obra busca instituir a situacdo que a torna
pertinente. A cenografia, nesse contexto, “forma unidade com a obra a que sustenta
e que a sustenta” (MAINGUENEAU, 2006, p. 253).

Numa linha continua, para Maingueneau (2008a), visualizam-se dois polos
extremos em que se distribuem os géneros: de um lado, aqueles, menos
numerosos, que, limitando-se a suas cenas genéricas, ndo originam cenografias,
como é o caso do catalogo telefénico ou das receitas médicas, por exemplo; no
outro polo, aparecem 0s géneros cuja propria natureza impde a escolha de uma
cenografia, como ocorre com 0s géneros publicitarios e literarios. Entre esses dois
extremos, aparecem ¢géneros de cenografias variadas, mas que, geralmente,

limitam-se a sua cena genérica. No entanto, como assevera o autor:

A escolha da cenografia ndo é indiferente: o discurso, desenvolvendo-
se a partir de sua cenografia, pretende convencer instituindo a cena da
enunciacdo que o legitima. O discurso imp&e sua cenografia de algum
modo desde o inicio; mas, de outro lado, é por intermédio de sua
propria enunciacao que ele podera legitimar a cenografia que ele impde.
Para isso, é necessario que ele faga seus leitores aceitarem o lugar que
ele pretende Ihes designar nessa cenografia e, de modo mais amplo, no
universo de sentido do qual ela participa. Toda tomada de palavra €,
com efeito, em diversos graus, incursdo em um risco, sobretudo quando
se trata de géneros ou de tipos de discurso que tém necessidade de se
impor contra outros pontos de vista e de provocar uma adesao que esta
longe de ser dada (MAINGUENEAU, 2008a, p. 117)

Dai porque a escolha da cenografia € tdo crucial em um discurso. Ela
representa uma proposta de leitura, por meio da qual sugere como deseja que o
enunciado seja recebido e orienta uma espécie de percurso a seguir, de modo a
assegurar a coincidéncia entre os propdésitos que norteiam os coenunciadores. A
adesdo ao discurso que o enunciado veicula, mesmo que parcial, representa a
confirmacdo de que a cenografia proposta foi reconhecida e validada pelo

coenunciador, conferindo, desse modo, potencial hegemdonico ao discurso.
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A competéncia genérica, ou o dominio das ferramentas necessarias para
atuar discursivamente em determinado meio social, possibilita ao enunciador
liberdade para optar pela cenografia que mais se afina com sua proposta e
autoridade para fazer supor que a cenografia apresentada por ele presta-se melhor
a funcdo que deseja tornar visivel. Ao mesmo tempo, permite encobrir funcbes ou
intencbes que nédo lhe seja interessante explicitar. Mas essa estratégia nao se deixa
ver na materialidade genérica do texto, principalmente no caso analisado.

Quando um texto se manifesta na forma de editorial, parece inquestionavel a
inclusdo desse enunciado naquilo que Maingueneau (2008a) classifica como género
instituido autoral, ou seja, instituido pelo proprio autor ou editor. Presentes em certos
tipos de discurso, como os literarios, filoséficos, religiosos, politicos e jornalisticos,
dentre outros, esses géneros apresentam-se por meio de indicacfes paratextuais,
como “ensaio”, “resenha”, “aforismos” etc. Por meio desses exemplares genéricos, o
autor assume a autoridade para reivindicar uma definicdo parcial da estrutura de sua
atividade discursiva. Os géneros autorais propdem, a priori, um estatuto de leitura
gue deve ser seguido pelo leitor. Ndo se I1é da mesma forma, por exemplo, um
editorial e uma cronica, embora os dois possam estar inseridos em uma mesma
comunidade discursiva e tenham objetivos similares.

A partir do momento em que o texto assume a identidade genérica de
editorial, estabelece critérios a partir dos quais pode ser avaliado e por meio dos
quais pode reivindicar parametros de compreensdo, amparado nos rituais
sociolinguageiros que lhe sédo pertinentes. Por exemplo, o editorial pode abrir méo
de certas restricdbes na abordagem da informacdo que a noticia ndo pode ignorar,
pois situa-se no ambito dos géneros opinativos do jornalismo. Nesse sentido, a ele é
facultado o direito de apreciar e interpretar os fatos, emitindo sobre eles juizos de
valor coerentes com a politica editorial da instituicao jornalistica.

Além disso, mesmo identificado como exemplar dos géneros opinativos do
jornalismo, ele néo se propOe a veicular uma opinido “pessoal”’, no sentido de que
nao manifesta, formalmente, o pensamento individualizado de seu autor, mas expoe
uma visao institucional sobre determinado tema. Como enfatiza Beltrdo (1980, p.
52), “no editorial, a nota dominante € a impersonalidade”. Esse aspecto promove
certa autoridade e certo distanciamento do autor, o que faria supor, em principio,
que o discurso se origina de uma voz mais propensa a imparcialidade, a isencéo e a

neutralidade. A auséncia da assinatura e 0 uso da terceira pessoa ou da primeira



69

pessoa do plural sdo, para o autor, marcas exteriores dessa impersonalidade. Para
ele, tais marcas conferem aos conceitos expostos nesse texto maior autoridade.

Outra caracteristica essencial do editorial, para Beltrdo (1980), é a
topicalidade, ou seja, o texto deve versar sobre tema latente na vida social, no
momento de sua formulag&o. Para isso, precisa demonstrar senso de oportunidade,
de modo a perceber os movimentos e acontecimentos sobre 0s quais o leitor precisa
de esclarecimentos e a respeito dos quais € possivel opinar. O editorial funciona
como um intérprete da realidade. A atualidade de sua publicacdo deve ser percebida
pelo leitor.

A condensabilidade e a plasticidade sdo outros atributos que orientam a
redacdo do editorial, de acordo com Beltrdo (1980). Para ele, esse género deve
abordar uma ideia central, de forma concisa, com linguagem simples e direta, além

de incisiva. Ademais, deve ser flexivel, evitando dogmatismos:

Os jornalistas orientam a base da irracionalidade dos fatos; a sua
opinido decorre do exame do perturbador e constante cambiar da
atualidade. E se as circunstancias se alteram, se aspectos ou
consequéncias secundarias de determinado sucesso bruscamente
atuam como um relativo quimico na situagdo apreciada, provocando
0 surgimento de um novo quadro — eles tém o dever de retificar as
posicdes anteriormente assumidas (BELTRAO, 1980, p.54).

Mas, como adverte esse autor, reformulacfes de julgamento e mudancas de
pontos de vista, em funcdo de situacbes novas ou em virtude da conveniéncia da
prépria empresa, decepcionam o publico, podendo levar o jornalista ou a prépria
organizacao — no caso do editorial — ao descrédito. Talvez em funcédo disso o género
editorial, principalmente considerando-se a realidade brasileira, manifeste certo
controle em relacdo ao posicionamento, de modo a preservar a instituicdo da
dindmica que rege a opinido na sociedade, sujeita a mutacdes vertiginosas e
abruptas. De qualquer modo, a plasticidade deve ser uma marca do editorial, pois,
se ndo se aceita confessar o erro, deve-se “procurar em outra parte as escoras para
a sua ‘verdade” (BELTRAO, 1980, p.55)

Considerando-se, portanto, a organizacao retorica e o respeito as restricbes
genéricas impostas ao género editorial, como impessoalidade, a topicalidade, a
condensabilidade e a plasticidade, os enunciados analisados ndo poderiam ser
categorizados em outro género que nao o editorial. Esta claro, desse modo, que, ao

se manifestarem por meio dessa personalidade retorica, pretendem ser
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interpretados a partir de uma matriz semantica de neutralidade, de isengao e de
imparcialidade. Informam ainda que seus enunciadores ndo atuam na esfera politica,
estando, portanto, autorizados a emitir opinides despidas de interesses individuais
ou partidarios. Convidam, dessa forma, o leitor a participar de suas reflexdes em
outra arena, que nao a esfera da politica, onde se da, institucionalmente, o embate
eleitoral. Assim, a midia constitui, ou legitima, para si um espago que nega qualquer
tipo de intervencdo, engajamento ou alinhamento politico. Dissimula, portanto, sua
atuacao.

Vale ratificar que, ao adotarem a forma de editorial, os discursos asseguram
a seus enunciadores uma voz privilegiada na arena, uma vez que fazem supor que
tais falas ndo se circunscrevem a uma formagao discursiva partidaria. “Tomar
partido”, como enfatiza OESP, ndo tem, para o enunciador, o mesmo sentido de “se
comportar como um partido politico”, ou ser partidario, abrindo mao da esperada
imparcialidade, como sugerido na fala do presidente Lula, relatada no texto. A
prépria justificativa de OESP funciona como uma espécie de confissdo de culpa. O
discurso antecipa-se ao leitor, dirimindo possiveis questionamentos que sua atuacao
pudesse suscitar e comprometendo-se a respeitar o contrato de leitura implicito
nesse espaco discursivo.

A legitimidade conferida pelo editorial ao enunciador é fundamentada na
prépria constituicdo desse género. O fato de que apresenta a opinido institucional
confere ao discurso, nesse género, condicbes de producdo diversas do que se
verifica nos demais géneros opinativos. Nao teria 0 mesmo efeito de sentido,
portanto, declarar apoio politico em outro espaco, ainda que opinativo. Seria sempre
uma opinido individual, pessoal, parcial. Alias, a partidarizagdo da midia, ja bastante
estudada, normalmente tem se visibilizado em géneros como as reportagens, 0s
artigos, as colunas e as capas, por exemplo. A inovagdo, no caso, consiste
justamente no fato de que “tomar partido”, ou “se comportar como partido” ou seguir
uma tendéncia da “midia mais desenvolvida do mundo” seja uma postura do
editorial.

Enquanto género, portanto, o editorial delimita um espaco de aparente
neutralidade para a opinido. Como explica Melo:

Nas sociedades capitalistas, o editorial reflete ndo exatamente a
opinido de seus proprietarios nominais, mas o0 consenso das
opinibes que emanam de diferentes nucleos que participam da
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propriedade da organizacdo. Além dos acionistas majoritarios, ha
financiadores que subsidiam a operacdo das empresas, existem
anunciantes que carreiam recursos regulares para os cofres da
organizacdo através da compra de espaco, além de bragcos do
aparelho burocratico do Estado que exerce grande influéncia sobre
0 processo jornalistico pelos controles que exerce no ambito fiscal,
previdenciario, financeiro (2003, p. 103-104).

Como espaco de contradicOes, esse género busca continuamente conciliar
0s mais diversos interesses em disputa, apresentando-se como a sintese dessas
forcas em constante concorréncia, aproximando-as, legitimando-as, simulando certa
estabilidade, neutralizando as tensdes. Enquanto porta-voz da instituicdo jornalistica,
o editorial busca também, em grande medida, alimentar o didlogo com o poder

publico. Mas, como observa Melo:

N&o se trata de uma atitude voltada para perceber as reivindicacoes
da coletividade e expressa-las a quem de direito. Significa muito
mais um trabalho de “coagdo” ao Estado para a defesa de
interesses dos segmentos empresariais e financeiros que
representam (2003, p. 105).

Investido de tal poder, o editorial se materializa como uma voz autorizada,
em defesa de interesses especificos, mas ndo necessariamente explicitos, em vista
dos quais constréi o seu discurso e se inscreve no debate politico. Mas, como ndo o
faz do campo da politica, em tese, ndo se partidariza. Por isso se defende que o
editorial, nos discursos analisados, ndo pode ser tomado exclusivamente para a
reconstituicdo da cena genérica. O que se observa, no caso, é que o texto
apresentado funciona como um simulacro. Ou seja, o editorial ndo se manifesta,
nesses discursos, como género, mas como cenografia.

E essa afirmacéao, vale frisar, ndo se pode justificar com base na observacgao
da organizacéo retorica do enunciado. N&o € o estatuto genérico que esta na base
da analise, mas o funcionamento discursivo do enunciado. Ao declarar apoio
politico, o editorial inscreve sua posicdo numa zona perigosa, que pode pbr em
xeque o status da voz autorizada que representa. E preciso, portanto, se apresentar
como voz alheia ao campo politico, uma voz que ndo se prende a um lado da
guestao, mas que fala do alto, e que se impde sobre os campos e sobre as forgcas
em disputa.

N&o ha, desse modo, nos enunciados analisados, qualquer traco que possa

corroborar a afirmacéo de que néo se esta lidando com o género editorial. A marca
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genérica dos textos estd preservada e as condicdes materiais de apresentacao
corroboram tal filiacdo. De nada vale, portanto, compara-los com outros exemplares,
pois eles respeitam os padrées candnicos desse género. Como simulacros, insistem
em reafirmar esse estatuto genérico e em rechacar qualquer interpretacdo que os
associe a outra identidade genérica. Ademais, apegam-se ao formato, como forma
de validar sua pertenca, dissimulando seus motivos e suas fungdes, num jogo de
cenas e de representagoes.

O cerne da questdo esta, portanto, na cenografia. O editorial, nesses
discursos, € a propria cenografia. A recorréncia a essa personalidade genérica se da
justamente como forma de impor legitimidade a um dizer que nao seria possivel
legitimar de outra esfera discursiva. Fora do espaco editorial, a demarcacao de
posicdo na disputa eleitoral ndo teria a mesma forga, o que pode ser verificado, por
exemplo, nas analises das eleicbes de 2006, anteriormente referidas. A vitoria de
Lula naquele pleito, contrariando a opinido quase massiva dos veiculos da grande
midia, ocorre, a despeito da visivel partidarizacdo dos meios de comunicacédo, e
mesmo considerando que a opinido tenha “contaminado” toda a cobertura das
eleicbes, como observado por Jakobsen (2006) e, convenientemente, tenha
praticamente desaparecido da esfera editorial. No caso aqui investigado, portanto, o
editorial ndo se manifesta como cena genérica, mas como cenografia.

Evento semelhante é descrito por Maingueneau (2008a), ao investigar a
cenografia em textos religiosos. Para o autor, as dez primeiras Provinciais de Pascal,
que, do ponto de vista genérico, sdo apontadas por ele como libelos jansenistas,
inscritos em uma controvérsia religiosa, apresentam-se, de fato, com a cenografia de

carta. Como explica:

Esses libelos ndo se apresentam como tais, mas como uma série de
“cartas” dirigidas sucessivamente a um amigo na provincia. Aqui, a
cena epistolar ndo é uma cena genérica, mas uma cenografia
construida pelo texto, a cena de fala da qual o texto pretende
originar-se (p. 117).

O argumento de que o editorial, nos discursos analisados, é, de fato, uma
cenografia pode ser melhor compreendido quando se observa a questdo com o foco
na funcdo, ou no propédsito. Os enunciados dos dois veiculos parecem bastante
emblematicos de discursos arquetipicos das posi¢cdes politico-ideoldgicas que
determinam suas condi¢Oes de producdo. Enquanto OESP propde um discurso de
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acusacgao, CC, contrariamente, promove um discurso de defesa. Tais orientagbes
articulam-se, reciprocamente, com as formacdes discursivas as quais estao sujeitos
esses discursos, associadas, na esfera politica, ao que se convencionou chamar de
oposicao e de situacdo, planos nos quais se articulam as candidaturas em disputa.

O texto de CC, assinado pelo Diretor de Redacdo, Mino Carta, constréi
explicitamente um discurso de adeséo a candidata do PT, Dilma Rousseff. Utilizando-
se da primeira pessoa e, eventualmente, adotando o nome juridico — Carta Capital —,
0 texto aponta as razdes pelas quais apoia a candidatura de Dilma, dentre as quais a
defesa da democracia, a luta contra a ditadura e a aprovacdo do Governo em
exercicio, liderado pelo presidente Lula. Define, assim, um lugar de fala localizado no
campo da situacdo, e defende a continuidade desse grupo politico no governo e,
implicitamente, o repudio ao retorno da oposicdo, associada, nesse discurso, aos
grupos politicos conservadores, responsaveis, inclusive, pela ditadura militar, episodio
recente da histéria do Brasil, resgatado nesse discurso.

A justificativa pelo posicionamento também se estende a candidata e as
caracteristicas que a qualificariam para o cargo, evocadas no texto, como “a
competéncia, a seriedade, a personalidade e a lealdade a Lula daguela que viria a
ser candidata”, referidas no texto como “inegaveis qualidades”. Além disso, a
mencgao ao presidente é recorrente, bem como a seu governo, sobre o qual sdo
enfatizadas criticas anteriormente formuladas pela revista, mas ressalvadas pela
definicdo de sua gestdo como “de um governo vitorioso e do governante mais
popular da histéria do Brasil.”

Lula, no contexto eleitoral de 2010, aparece com um protagonismo
incomparavel. Na arena discursiva que a midia edifica, a disputa se da, de fato,
entre a candidata de Lula e o adverséario de Lula. Esse expressivo ator do campo
politico personifica a sintese do novo modelo de gestéo, inaugurado em seu primeiro
governo, de 2003 a 2006 e consolidado no segundo mandato, de 2007 a 2010. Lula
representa, simbolicamente, na cena politica nacional, a expressao da ascenséo dos
grupos originariamente de esquerda ao poder, fenbmeno em curso especialmente
na America Latina.

O protagonismo de Lula no embate eleitoral é visivel também no discurso
de OESP, que, diferentemente de CC, constréi um discurso de repudio ao governo e
ao lider do PT, a quem atribui o fracasso da gestdo em curso. Utilizando-se da
terceira pessoa e, eventualmente, autodenominando-se de “O Estado”, o discurso
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orienta-se para o ataque direto a figura do presidente e de seu partido, a quem define

como “fac¢ao”, da qual Lula seria o “chefao”. De forma semelhante a CC, no entanto,
o discurso de OESP inicia pela defesa dos “valores essenciais ao aprimoramento se
ndo a prépria sobrevivéncia da democracia neste pais”, postos em jogo, segundo o
texto, na disputa eleitoral. O texto ndo é assinado e, na conclusdo, ratifica seu
objetivo, explicito no titulo, de evitar “0 mal’ para o pais, encarnado no “mau
exemplo” do presidente Lula.

Percebe-se claramente a definicho de dois centros de referéncia: a
democracia e o campo da midia. As cenografias em que se materializam os dois
discursos constroem suas bases na definicdo de um cenario em que estaria em jogo
a preservacdo da democracia e de seus valores essenciais, bem como o
fortalecimento do campo da midia e sua preservacdo como agente politico. A defesa
do campo da midia, nesse caso, manifesta-se como forma de assegurar sua
autonomia, ratificada na preservacao da liberdade de expresséo, e consolidar seu
fechamento. Nesse sentido, observa-se um movimento continuo dos dois discursos
em justificar sua postura, ratificando o imperativo de tomar posicéo, no contexto em
questdo, e, ao mesmo tempo, justificar suas escolhas. Recorrem, para tanto, as
regras internas do campo do qual participam, num jogo de forcas para promover a
transformacao do proprio campo e, paralelamente, para garantir o fechamento de
campo, demarcando suas fronteiras.

Do ponto de vista do funcionamento, no entanto, esses textos atuam
discursivamente como panfletos politicos e, como tal, servem aos propésitos do campo
politico, onde, institucionalmente, se efetiva a disputa eleitoral. Isso se pode asseverar
justamente em fungdo do valor pragmatico desses enunciados, no dizer de
Maingueneau (2002), ou seja, considerando-se 0s atos que pretendem realizar por meio
de sua enunciacdo. Ao funcionarem discursivamente como panfletos, seguem o rito
genérico a ele exigido. Apresentam, pois, uma voz enunciante engajada, comprometida

com a posicao politica defendida, ndo neutra, ndo imparcial.
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3.2.3 Nos bastidores da cena: o panfleto

Como dito anteriormente, ndo € simplesmente por meio da organizacéo
retdrica ou da forma de apresentacdo do texto no suporte jornalistico que se pode
determinar sua identificacdo genérica. A tese aqui defendida jamais poderia ser
validada com base nesses critérios. Alids, mesmo considerando as condi¢cdes de
éxito de um género propostas por Maingueneau (2002), os enunciados
apresentados seriam categorizados como editoriais. Eles apresentam uma finalidade
reconhecida, associada a sua filiagdo na categoria dos géneros opinativos do
jornalismo. Também respeitam o estatuto de parceiros legitimos, manifestando-se
como as vozes institucionais dirigidas a seus leitores e possibilitando que tais
coenunciadores se suponham inscritos no dialogo que propdem. E constroem seus
dizeres tendo em vista o lugar e o momento legitimos, ou seja, manifestam-se no
espaco institucional a eles constitutivamente destinados e respeitam os critérios de
atualidade e o senso de oportunidade a eles exigidos. Ademais, apresentam-se em
um suporte material, no caso o jornal e a revista, com potencial para circular
posteriormente por outras midias. E, enfim, respeitam uma organizacdo textual
canodnica desse género opinativo do jornalismo.

Afirmar, portanto, que atuam discursivamente como panfletos, implica
considerar o respeito a tais condicdes como estratégia de simulacdo. Isso requer
que se analise a finalidade para além dos limites de sua inscricdo no campo
jornalistico e se considere as motivacdes politicas do texto, em funcéo da realidade
social em que se fundamentam. Além disso, exige que se observe o0s
coenunciadores como cidaddos engajados num complexo processo de sucessao
eleitoral, provavelmente o mais acirrado na historia da recente democracia brasileira.
Impde ainda que se avalie o papel dos veiculos de comunicacdo como espacgos de
manifestacdo da arena politica, e ndo como meros suportes materiais,
desconectados da realidade historica.

Nessa perspectiva, considera-se que o fator condicionante para descortinar
0 objeto esta na base da compreensdo do conceito de midium proposto por

Maingueneau (2002, p. 71-72). Para esse autor:
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Hoje, estamos cada vez mais conscientes de que o midium néo é
um simples “meio” de transmissao do discurso, mas que ele imprime
um certo aspecto a seus conteldos e comanda 0s usos que dele
podemos fazer. O midium ndo é um simples “meio”, um instrumento
para transportar uma mensagem estavel: uma mudanca importante
do midium modifica o conjunto de um género de discurso.

O suporte de comunicacdo, nesse sentido, faz parte de um complexo
dispositivo comunicacional, o que leva o autor a afirmar que um simples
deslocamento “midioldgico” pode significar mutagbes sociais. E o que ocorre, por
exemplo, no ambito da politica, com a passagem da arena eleitoral da praca publica
para o radio, a televisdo e as redes sociais. Cada um desses deslocamentos traz
para o género discurso politico, e para o campo da politica, sensiveis modificacfes,
que afetam tanto o estatuto genérico dos textos envolvidos quanto a organizacéo do
préprio campo. Como esclarece Maingueneau (2002, p. 73), “as modificagbes das
condigcbes ‘materiais’ da comunicacdo politica transformaram radicalmente os
‘contetdos’ e as maneiras de dizer, a prépria natureza do que se chama ‘discurso
politico’ e ‘politica’.”

A midiatizacdo da politica, descrita neste estudo, possibilita, dentre outras
coisas, consignar a atores do campo da midia um direito de fala privilegiado sobre o
campo da politica e seus representantes. Assim como o cidaddo comum, que tem
assegurado o direito de “xingar” o politico corrupto nas redes sociais, por exemplo,
sem, com isso, infringir as regras de polidez tacitamente acordadas nesse ambiente,
a grande midia cada vez mais assume papéis que, em outros contextos,
extrapolariam seu campo de atuacdo, da mesma forma que, em contrapartida, a
cena politica se organiza cada vez mais em funcdo do mundo da midia e da cultura
por ela legitimada.

Exemplo classico dessa exacerbacdo do discurso da midia sobre a politica
€ a linha editorial da revista Veja, notadamente as capas do periodo eleitoral. Nas
eleicbes de 2006, por exemplo, a revista coloca em suspensao as regras de polidez
e afronta diretamente o Presidente da Republica, mostrando uma posicao de

agressividade jamais vista, mesmo considerando-se o fim da era Collor.
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Figura 1 — Construcdo daimagem de Lula nas capas da revista Veja

Nessas e em muitas outras capas, a revista Veja constréi um discurso de
repudio ao presidente Lula e ao seu governo. Num jogo de imagens nada sutil, as
capas de Veja promovem, dentre outras estratégias, a comparacao de Lula com o
presidente deposto pelo Congresso e pela opinido publica, capitaneada pela midia.
Promove ainda sua identificacdo como lider de uma quadrilha, em alusdo ao
classico Ali Baba e os quarenta ladrdes, e explicita a previsdo do fim de seu
governo, com a imagem de Serra como substituto, discurso também marcado pela
famosa capa do “pé na bunda”, denotando a eventual derrota de Lula. Em todos
esses casos, € claro o alinhamento ideologico do veiculo de comunicacdo, mas,
considerando-se que o género capa tem por finalidade atrair o leitor, sintetizando,
com liberdade estética, o contetudo da edi¢do, seu carater panfletario € bem menos
significativo do que no caso do editorial.

E importante ratificar, entretanto, que ndo é, especificamente, do teor
panfletario do texto jornalistico que este estudo trata. Na verdade, o que se defende
€ que o editorial, nos casos analisados, funciona, de fato, como um panfleto politico,
gue nao se apresenta com sua identidade genérica, mas com a identidade genérica
de editorial. E, ao encenar a cenografia do editorial, adequa-se as condi¢cdes de
éxito a ele impostas. De todo modo, ainda que travestido de editorial, funciona

discursivamente como panfleto. Realiza-se, por meio desse género, uma forma



78

diferente de militdncia, que ndo se da explicitamente no campo da politica, e que
nao se limita a participagdo da midia no debate politico. A militdncia editorial que se
verifica pressupfe uma dissimulacdo que s6 € possivel, considerando a realidade
politica brasileira, gracas a similitude que esses dois géneros apresentam quanto as

suas condicdes de éxito. O quadro 1 sintetiza tal similaridade.

CONDIC}@ES DE EXITO EDITORIAL PANFLETO POLITICO

Uma finalidade Divulgar opinido e alcancar | Divulgar opiniao,

reconhecida hegemonia como agente do | conquistar adeséo e
campo jornalistico influenciar o voto e a

hegemonia politica.

O estatuto de “Eu” institucional da Candidato/militante «—

parceiros legitimos empresa jornalistica <« eleitor
(e)leitor modelo do editorial

Lugar Espaco editorial do Arena politica; midias
jornalismo; midias

Momento Atualidade Eleicbes

Suporte Jornal, revista... Folheto

Organizacao textual Variavel, plastica Variavel, plastica

Quadro 1 - Condicbes de éxito dos géneros editorial e panfleto

Percebe-se sutil diferenca nos regimes de enunciabilidade dos dois
géneros, quando postos em funcionamento no ambito do jornalismo, no caso aqui
estudado. Ao apresentarem opinides acerca dos candidatos e do governo em
exercicio e, mais especificamente, ao explicitarem o apoio politico a um dos atores
em disputa, 0s enunciadores apresentam para o0 (e)leitor, de um lugar
aparentemente neutro, razées para também apostar no mesmo projeto. A descricao
do cenério politico proposta por cada um desses enunciadores, entretanto, ndo é
despretensiosa. A postura contundente que adotam também revela o carater
panfletario dos discursos.

Assim, a militdncia editorial que se verifica marca, efetivamente, o fendémeno
de simulagédo de panfleto em editorial, 0 que se pode avaliar melhor quando se
observam os modos de inscricdo dos enunciadores na cena enunciativa, ou seja,
guando se avalia o ethos discursivo construido por cada um dos enunciadores para
formular sua adesdo e conquistar ndo somente a hegemonia no campo do
jornalismo, mas, principalmente, o voto em seu candidato, e a conseguente

hegemonia politica.
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4 IMAGENS EM CENA: A CONSTRUCAO DO ETHOS

Para compreender como se institui o quadro cénico de um discurso e como a
enunciacdo constréi a cenografia por meio da qual confere legitimidade a seu
enunciado e, reciprocamente, é legitimada por ele, é necessario considerar que toda
fala deriva de uma voz. Todo enunciado, como assevera Maingueneau (2005),
procede de um enunciador encarnado, situado para além do texto. Para ele, esse
enunciador ndo pode se caracterizar apenas como um estatuto ou um papel
desempenhado por uma instancia subjetiva, mas se manifesta como uma voz, como
um corpo enunciante, inscrito de tal forma em sua enunciacdo que, ao tempo em
que é pressuposto por ela, também a valida.

Amossy (2005) argumenta que, ao tomar a palavra, o locutor realiza,
deliberadamente ou ndo, uma apresentacao de si, que se realiza, frequentemente, a
revelia dos parceiros, nas interacfes verbais mais corrigueiras e mais pessoais, nao
se limitando a um mero artificio, uma técnica apreendida e colocada a servico da
argumentacdo. A construcdo dessa imagem de si caracteriza o ethos discursivo.
Como explica a autora, a nocéo de ethos, para os antigos, estava atrelada a imagem
de si construida de modo a assegurar que o empreendimento oratério pudesse ser
bem sucedido, garantindo a persuasdo. A imagem construida, sincera ou nao,
deveria, segundo eles, incluir os tracos de carater necesséarios para causar boa
impressao ao auditorio.

Estava em jogo, para eles, a eficacia do discurso. Dai porque Maingueneau
(2008a) afirma que o objetivo de Aristételes é propor uma techné, ou seja, um
meétodo de instrucdo para determinados tipos de individuos, com o qual pudessem
causar boa impresséo pela argumentacgéo, conquistando confianga e convencendo o
auditério. Como pontua Maingueneau (2008a), o vocabulo ethos, na retérica
Aristotélica, ndo tem valor univoco, prestando-se a multiplos investimentos
semanticos e originando duvidas e debates. Miller (2009) — estudando o ethos
aristotélico na teoria de género, por meio da perspectiva da Nova Retdrica — também
observa a ambivaléncia desse conceito, ao afirmar que o termo ethos, na
abordagem aristotélica, tem tanto um valor normativo quanto descritivo, e que tais

aspectos sdo, nesse enfoque, entrelacados.
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E importante salientar o lugar privilegiado da oralidade na cultura grega em
que Aristételes formulou sua teoria. Desse modo, € valido ratificar que a nocgéo
aristotélica de ethos, bem como os outros elementos a ela associados, vincula-se
essencialmente a argumentacéo oral. A desatencdo a esse aspecto provavelmente
esteja na base de muita confusdo em relagéo a tal conceito no mundo académico
contemporaneo. Ademais, € necessario compreender que o conceito de ethos est4,
na perspectiva aristotélica, profundamente vinculado a persuaséao, e, desse modo,
mais ancorado nos conceitos de pathos e logos, o que nédo se verifica na abordagem
discursiva do ethos.

Tendo em vista o controle da performance do orador diante do publico, a
retérica aristotélica fundamenta-se essencialmente no uso de estratégias de
argumentacdo, as chamadas provas artisticas, elaboradas com a finalidade
exclusiva de persuadir o auditorio. Para tanto, o autor propde trés meios: o ethos —
derivado do carater moral do orador, o pathos — relacionado as emocdes
despertadas pelo orador nos ouvintes; e 0 logos — associado aos argumentos
verdadeiros e provaveis, ou seja, ao que o discurso demonstra ser ou aparenta ser
(ARISTOTELES, 2005). Tais elementos s&o tratados pelo filosofo grego como
“provas de persuaséo fornecidas pelo discurso” (p. 96).

Para ele, quando a producéo do discurso permite inferir que seu enunciador é
digno de fé, ocorre a persuasao pelo carater, ou pelo ethos. As provas fornecidas
pelo discurso estdo, dessa forma, associadas as qualidades perceptiveis do orador,
uma vez que o ouvinte tende a acreditar mais e mais rapidamente nas pessoas que
considera honestas. Tal presuncéo, para caracterizar o ethos, segundo ele, deve ser
um efeito do discurso, e ndo uma concepgao prévia sobre o carater moral do orador.
Esse conceito de ethos estd na base da proposta retérica do autor. Como explica,
‘Quase se poderia dizer que o caracter € o principal meio de persuasao”’
(ARISTOTELES, 2005, p. 96).

Quanto ao pathos, o autor afirma que a persuasdo ocorre por meio dele
guando se provoca a emog¢ao nos ouvintes pelo discurso. Criticando os autores da
arte retdrica de seu tempo por centrarem a argumentacdo apenas nesse elemento,
Aristoteles (2005) afirma que os juizos formulados acerca de um discurso podem
variar, conforme desperte tristeza ou alegria, amor ou 6dio no auditério. J4 a
persuaséao pelo logos, para ele, ocorre quando o contetudo expresso pelo discurso é

verdadeiro ou aparenta ser verdadeiro. Como explica o autor, sua retorica ndo se
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caracteriza como uma ciéncia que se ocupe de um assunto especifico, mas como
recurso para prover razdes para 0s argumentos.

Percebe-se, na perspectiva aristotélica, a precedéncia do argumento sobre a
razdo. A suspeicado que se verifica em relagcdo a nocdo de ethos originaria dessa
tradicdo retorica, para Maingueneau (2008a), reside justamente no fato de este
conceito implicar inversdo na hierarquia moral estabelecida entre o sensivel e o
inteligivel, bem como entre o ser e o parecer. O ethos, ou os “costumes”, na retdrica
aristotélica, tem, em sua avaliacdo, prevaléncia sobre o logos, ou 0s argumentos
propriamente ditos. Ademais, como pondera o autor, na tradi¢do retorica, a no¢éo de
ethos associa-se tanto a uma espécie de prova de carater, uma vez que, para
Aristoteles, o enunciador precisa mostra-se digno de fé, quanto a disposicdes
estabilizadas de acordo com dois pontos de vista complementares: o ponto de vista
politico e o ponto de vista da idade e da fortuna.

Nessa segunda perspectiva do ethos aristotélico, segundo Maingueneau
(2008a), a argumentacao do orador deve estar alinhada com as convicgdes politicas
de seu auditorio, garantindo a identificacdo com o ponto de vista politico esperado
por ele. Além disso, o orador deve considerar, levando em conta 0 ponto de vista da
idade e da fortuna, os tracos de carater do auditério, em funcéo da faixa etaria e do
nivel social predominantes. A partir do conhecimento do auditério, o orador podera
construir uma imagem de si com a qual seja possivel suscitar as diferentes paixées
gue considere capazes de criar identidade com o publico. A persuaséo, dessa forma,
ocorre se o auditorio reconhecer no orador um ethos com o qual se identifique, em
qguem reconheg¢a as mesmas virtudes que ele préprio possui.

A nocdo de ethos proposta por Maingueneau (2008c) difere
consideravelmente da proposta aristotélica. Ele identifica algumas dificuldades
ligadas a essa abordagem. Inicialmente, argumenta que, embora o ethos esteja
intrinsecamente ligado a enunciacdo, uma representacdo do enunciador é
construida pelo publico antes mesmo que ele tome a palavra. A isso, denomina de
ethos pré-discursivo. Outra dificuldade descrita por Maingueneau (2008c) diz
respeito a interferéncia de fendmenos das mais variadas ordens, como o registro da
lingua utilizado, a selecdo vocabular, o ritmo e a modulacdo, dentre outros, que
também interagem na elaboracgéo do ethos.

Outro problema relativo a nocao tradicional de ethos apontado pelo autor diz

respeito a interferéncia de elementos contingentes ao ato de comunicacdo —
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relacionados, por exemplo, ao vestuario do locutor, ao gestual e a aspectos do
cenario —, que, mesmo ndo compondo o material propriamente verbal do enunciado,
influenciam na construcédo do ethos pelo destinatario. Além disso, como acrescenta,
0s pontos de vista do locutor e do destinatario podem dar origem a construcéo de
ethé bem diversos. Como explica o autor: “o ethos visado ndo € necessariamente o
ethos produzido” (MAINGUENEAU, 2008c, p. 16).

De fato, a intencionalidade do enunciador ndo pode, por si sO, determinar a
imagem efetivamente projetada e incorporada pelos coenunciadores. Como explica
Amossy (2005), a apresentacdo de si esta sujeita aos papéis sociais e a situacdo de
comunicacdo, uma vez que ndo pode ser dissociada da influéncia mutua que os
parceiros buscam exercer uns sobre 0s outros nas trocas verbais. Por isso, como
complementa a autora, a imagem de si no discurso supera imensamente a
intencionalidade do sujeito enunciante.

Uma ultima ressalva feita por Maingueneau (2008c) a nocdo de ethos diz
respeito ao amplo leque de variacdo que esse conceito pode sofrer, conforme seja a
abordagem que se faca dele, o que o torna um conceito bastante volatil. Desse
modo, o ethos pode ser concebido como mais ou menos abstrato, mais ou menos
visivel, mais ou menos convencional, conforme seja a dimensao que se valorize em
sua percepcao. Essa instabilidade torna ainda mais problematica a abordagem da

nocéao de ethos.

4.1 Agente fiador: o campo como garantia de isencao

Argumentando que o discurso ndo é o simples resultado de associagao
eventual entre fundo e forma, mas que se caracteriza como um acontecimento
inscrito em uma configuragdo socio-historica, Maingueneau (2005) defende que néo
se pode separar a organizacdo dos conteudos de um discurso do modo de
legitimacdo de sua cena discursiva. Para ele, essa legitimacdo se da, em grande
medida, por meio da identificacdo do leitor com essa imagem que o discurso projeta.

Como explica o autor:
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O poder de persuaséo de um discurso decorre em boa medida do fato
de que leva o leitor a identificar-se com a movimentagcéo de um corpo
investido de valores historicamente especificados. A qualidade do
ethos remete, com efeito, a figura desse “fiador” que, mediante sua
fala, se d4 uma identidade compativel com o mundo que se supbe
que ele faz surgir em seu enunciado (MAINGUENEAU, 2005, p. 73).

Nesse sentido, Maingueneau (2008c) propde-se a trabalhar o conceito de
ethos no quadro da analise do discurso, considerando, a despeito das divergéncias
anteriormente expostas, principios minimos de concordancia com a abordagem da
retdrica aristotélica. O primeiro deles refere-se ao fato de que o ethos, enquanto
nocao discursiva, ndo pode ser compreendido como uma imagem exterior a fala do
locutor. O autor concorda ainda com o fato de que o ethos € um processo
essencialmente interativo de influéncia sobre o outro. E, finalmente, argumenta que
o ethos ndo pode ser identificado fora de uma situacdo de comunicagdo especifica,
uma vez que se trata de uma nocdo sociodiscursiva, portanto, hibrida, instaurada
numa conjuntura sécio-histérica particular.

Percebe-se, nesse ponto, clara afinidade com a avaliagdo de Miller (2009).
Considerando a perspectiva dos estudos de género da nova retorica, ela argumenta
que Aristoteles avancou consideravelmente os estudos da retdrica, ao propor o
ethos como “um fendmeno integral a agao retdrica, e nao como um epifenédmeno” (p.
144). Além disso, o mestre grego demonstrou, ha sua concepc¢ao de ethos, que a
avaliacdo do carater de alguém ultrapassa o0 mero reconhecimento de sua
reputacdo, mas se constroi, de fato, no curso da interagdo. E no espago simbdlico
instaurado pelas trocas verbais efetivas que se constréi o ethos.

Outro aspecto em comum com a perspectiva aqui adotada € a observacao da
autora de que, para Aristoteles, o esforco de construcdo do ethos precisa ser
ocultado, para garantir sua eficacia e assegurar que a imagem projetada ndo seja
tomada como artificio ou como efeito de simulacdo. Embora, na constru¢cdo do
ethos, o enunciador possa ser evidenciado por informacdes explicitadas no texto —
como o0 nome, estado civil, pseuddénimos ou alguma caracteristica fisica, dentre
outros atributos, ou mesmo por informacdes factuais, podendo ser dito ou mostrado
— a eficécia do ethos, para Maingueneau (2008a), “tem a ver com o fato de que ele
envolve de alguma forma a enunciagéo, sem estar explicitado no enunciado” (p. 59).
Desse modo, como advoga o autor, ele deve permanecer no segundo plano da

enunciacao e, mesmo podendo ser percebido, ndo deve ser objeto do discurso.
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Um ponto bastante emblematico na construcdo do conceito de ethos de
Maingueneau (2005) é o fato de que, para ele, qualquer discurso, seja oral ou
escrito, implica uma vocalidade especifica, possibilitando, por meio de um tom,
associa-lo a uma fonte enunciativa. Essa proposta, além de ampliar o universo de
abordagem do conceito, expandindo sua utilizagdo para textos escritos, inclui a
possibilidade de trabalhar essa nogéo em textos ndo argumentativos, diferentemente
do que se observa na tradicéo aristotélica.

O ethos, nesse sentido, constitui-se como uma espécie de avatar — termo
derivado da tradicdo hindu para representar a encarnacdo de divindades em
humanos ou animais. Na cultura indiana, a personificagdo de entidades
sobrenaturais gera esse ser com identidade sagrada e forma corporal humana. Mas,
embora o0 corpo seja humano, nessa tradicao, ele é parte do ser transcendental que
a divindade representa. Por isso, o corpo do avatar personifica a traducdo da
esséncia espiritual que abriga. Assim, o avatar corporifica a figura do Deus
encarnado e, a0 mesmo tempo em que revela a identidade antropomorfica da
divindade, manifesta a face sagrada da matéria humana.

Na cultura do ciberespaco, o avatar representa uma imagem do internauta,
projetada por ele na forma de um cibercorpo. O objetivo é criar uma personalidade
com a qual o enunciador propde uma leitura de si. Para tanto, atribui a um corpo
virtual tracos fisicos, vestimentas e acessorios por meio dos quais compde uma
imagem compativel com a identidade social que deseja construir para si e que
podera suscitar a adesdo dos coenunciadores. O avatar, nessa pratica, representa
mais do que uma simples representacao visual do internauta. Ele ganha forma e
movimento e se inscreve no discurso como uma corporalidade, a qual se podem
associar tracos do carater projetados pelo enunciador.

Como observa Miller (2009), em muitas situacdes de comunicacdo mediada
pelo computador, € efetivamente com o avatar que a interacdo se realiza, assim
como é com o ethos que o destinatario, de fato, constréi sua interacdo. O
coenunciador, nessas situagfes, da ao avatar o status de parceiro, atribuindo a ele o
poder de interlocucdo. A despeito de reconhecer que essa figura € apenas um efeito
de discurso, da a ela um papel agentivo, como se, de fato, estivesse lidando com um
ser humano. E, em um outro movimento, atribui ao parceiro efetivo caracteristicas
gue sdo, na realidade, inerentes a personalidade discursiva do préprio avatar, ou,

em outras palavras, do ethos.
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Como assevera Maingueneau (2008a), ao explicar o processo de construcao
do ethos, “o destinatério atribui a um locutor inscrito no mundo extradiscursivo tragos
gue sdo em realidade intradiscursivos, ja que sdo associados a uma forma de dizer’
(p. 59). Além desses tracos, intervém dados que extrapolam a fala propriamente
dita, como mimicas e vestimentas. E, portanto, com o referencial apresentado pelo
discurso que o leitor constr6i a imagem do enunciador, e é a partir das
representacfes que 0S parceiros constroem uns dos outros e das estratégias
discursivas utilizadas pelo locutor, que ele conduz o discurso, de modo a propor
identidade com o interlocutor.

Embora esteja entrando em desuso, essa estratégia de apresentacdo de si
sintetizada na figura do avatar ilustra de forma bastante eficaz o conceito de ethos
discursivo proposto por Maingueneau (2002, 2005, 2006, 2008a, 2008b, 2008c). Isso
porque a figura do avatar representa, mais do que um simples espelho, no qual se
projeta a imagem do locutor efetivo, uma instancia subjetiva que se constroi
discursivamente e com a qual o interlocutor efetivamente interage. Nesse sentido, a
proposicdo de um avatar, nas redes sociais, assemelha-se ao fendbmeno observado
por Miller (2009), ao estudar a agéncia nos sistemas computacionais.

Analisando o comportamento das pessoas em situacOes de interacdo ser
humano-computador, nas quais a comunicacdo se da com uma interface tecnoldgica,
a autora avalia que, em tais situacfes, as proprias tecnologias sdo capazes de
produzir ethos, ou, em um outro movimento, os usuarios lhes atribuem um ethos, cujo
carater deve se alinhar aos valores e ideais produzidos pela cultura dos usuarios
desses sistemas de computacdo. Miller (2009) associa o termo ethos a agéncia,
identificando-o como uma energia no interior da performance do agente em interacéo,
produzida num processo de atribuicdo mutua. A autora advoga que, somente por meio
da interacdo, a energia da agéncia é retoricamente funcional: “ha pelo menos dois
sujeitos dentro de uma situacdo retorica, e € da interacdo entre eles, através das
atribuicbes que eles fazem uns sobre os outros e do que entendem que cada um esta
fazendo, que podemos chamar de agéncia” (MILLER, 2009, p. 193).

Associada tanto a capacidade retérica como ao efeito retorico, assim como o
ethos, a agéncia, para a autora, produz o agente, uma vez que resulta de uma
atribuicdo que ndo € determinada, mas construida. A agéncia, nessa perspectiva, é
sempre um atributo conferido pelo outro. Dai o fato de que as pessoas naturalizam

uma imagem personificada do agente inteligente no ambiente virtual, mesmo
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conscientes de que se trata de uma maquina. Dai também a operacionalizagéo e
automatizacao da expertise nos sistemas especializados.

A expertise imprime autoridade e credibilidade de especialista, virtudes
essenciais para a agéncia nos sistemas especializados, e igualmente para a
construcdo do ethos. Tais caracteristicas conferem, ainda, na comunidade discursiva
na qual o enunciador se insere, legitimidade para atuar como agente daquele
campo. Essa expertise, na teoria de géneros, representa uma espécie de know how
pragmatico, a capacidade e autoridade especializada para agir discursivamente,
operando escolhas e manejando 0s componentes genéricos necessarios a
efetivacdo da pratica comunicativa.

Consoante Miller (2009), cada vez mais, 0s cientistas da computacéo
reconhecem a importancia dos efeitos da personalizacdo dos agentes
computacionais para atuarem como interactantes sociais. Para ela, é necessario que
tais agentes sejam capazes de apresentar um ethos em que a possibilidade de gerar
empatia e despertar confianca seja reconhecida. Esse ethos estd mais associado a
simpatia do que a racionalidade. Dito de outro modo, para Miller (2009), o ethos dos
sistemas computacionais deve aliar-se preferencialmente ao pathos, e ndo ao logos.

Bazerman (2006), partindo da mesma perspectiva teorica, concebe o género
como um meio de agéncia. E reafirma a natureza dindmica, interativa e agentiva da
utilizacdo dos géneros como valiosa estratégia de acdo do homem na vida social,
em um mundo marcado por constantes mudancas. Para ele, a escrita, em si, é
imbuida de agéncia, permite tornar real um mundo social e marcar a presenca do
homem nesse mundo, imprimindo nele tracos de sua existéncia, de suas condi¢des
de vida, seus pensamentos, suas acgbes e intencdes. Permite, ainda, alcancar o
outro, com vistas a compartilhar pensamentos, interagir e mesmo influenciar.

Nesse sentido, o conceito de agéncia aproxima-se da nocdo de ethos
discursivo, uma vez que, como explicado anteriormente, o conceito elaborado por
Maingueneau (2005) esta vinculado a figura do fiador. Para ele, qualquer discurso
envolve uma relagdo com um fiador, que o discurso faz emergir da cena enunciativa
por meio de marcas textuais de ordens variadas, investido de um carater e uma
corporalidade que devem ser recuperados pelo leitor. O caréater relaciona-se as
caracteristicas psicoldgicas que compdem essa instancia subjetiva do fiador. A
corporalidade, por sua vez, associa-se a um controle do corpo e de seus

movimentos na cena social, aprendido e executado com base em representacdes
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sociais e estereotipos culturais nos quais a enunciagdo se fundamenta. O fiador €
parte de um mundo ético, ao qual da acesso, na leitura, pelas associa¢des possiveis
entre seus comportamentos e as situacdes estereotipicas a ele associadas.
(MAINGUENEAU, 2005). Como explica esse autor:

O carater e a corporalidade do fiador provém de um conjunto difuso
de representacOes sociais valorizadas ou desvalorizadas, sobre as
guais se apdia a enunciacao que, por sua vez, pode confirma-las ou
modifica-las. Esses esterettipos culturais circulam nos dominios mais
diversos: literatura, fotos, cinema, publicidade etc. [...] Paradoxo
constitutivo: é por meio de seu proprio enunciado que o fiador deve
legitimar sua maneira de dizer. O reconhecimento dessa fung¢éo do
ethos permite novamente que nos afastemos de uma concepgéo do
discurso segundo a qual os “conteudos” dos enunciados seriam
independentes da cena da enunciagdo que os sustenta. Na verdade,
ndo podemos dissociar a organizagdo dos conteudos e a legitimagéo
da cena de fala (MAINGUENEAU, 2002, p. 99).

No caso dos enunciados analisados, a constru¢ao do ethos ndo se faz como
uma simples estratégia de apresentacdo de si, como observado por Maingueneau
(2010), ao descrever o fendmeno nos sites de relacionamentos e associa-los a
manifestacfes equivalentes em anudncios e textos literarios e publicitarios. Nesses

casos,

Operam-se praticas discursivas nas quais, através da enunciacao, um
actante (uma marca, um escritor, um individuo que procura um
parceiro) busca fazer destinatarios aderirem a uma apresentacéo de
si valorizadora, numa situacdo de competicdo, sem que 0 género
imponha uma cenografia (MAINGUENEAU, 2010, p 81).

A apresentacdo de uma imagem valorizadora do enunciador, nesses casos,
tem precedéncia sobre outras motivagdes. Isso porque a construcdo do ethos,
nesses dominios, leva em conta o fato de que, como enfatiza o autor, o locutor
precisa promover o “produto” apresentado, que, no caso, & ele proprio. O ethos,
nesses casos, assume papel dominante, diferentemente de outras situa¢des, como,
por exemplo, no curriculum vitae, referido pelo autor, no qual, a despeito da
necessidade que o enunciador tem de “vender-se”, o papel dominante é assumido
por informacdes factuais, como o percurso profissional do enunciador e sua
producéo cientifica, bem como os certificados que o validam.

No caso da construcdo do ethos nos sites de relacionamento, Maingueneau

(2010) inventaria quatro formas por meio das quais ele se manifesta: os pseudénimos
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(“Sonhador”, “Dogura”, “Zorro”, por exemplo) — por meio dos quais 0s enunciadores
propdem para si determinadas caracteristicas ou virtudes que pretendem enaltecer para
o reconhecimento do leitor, o qual correlaciona o ethos ativado pelo pseuddénimo aquele
ativado pelo texto; o ethos dito, manifesto através de informacdes de carater social ou
psicologico que o anunciante da sobre si mesmo, e que sera confrontado com o ethos
discursivo pelo leitor — embora, como ressalva o autor, as informagdes de cunho factual
possam também fundamentar avaliacdes psicolégicas, amparadas nos estereotipos, ja
que, no mundo ético, como salienta, comportamentos e tracos de carater sdo
inseparaveis; o ethos mostrado, propriamente discursivo, construido pelo leitor a partir
das marcas que a enunciacao permite recuperar; e as fotos do anunciante, por meio
das quais, em associacdo com o ethos discursivo, com o qual pode convergir ou ndo, o
destinatario constroi um ethos.

No lugar da cenografia, nesse ambiente, como destaca o autor, é a propria
construcédo da imagem do enunciador que se impde, diferentemente do que ocorre
com os enunciados investigados, nos quais a apresentacdo dos enunciadores nao
precisa ser explicitamente mostrada. Até mesmo porque, por uma restricado genérica,
o editorial tem autoria institucional e, mesmo quando assinado, como € 0 caso de
CC, representa simbolicamente a voz do veiculo de comunicacdo, e ndo o
julgamento particular de Mino Carta, seu diretor de redacédo, embora possam ser
coincidentes e, presumivelmente, o sdo. O fiador, nesse caso, a despeito da
inevitavel associacdo com a pessoa do editorialista, apresenta-se como a
personalidade institucional da revista Carta Capital ou do jornal O Estado de S&o
Paulo. Ademais, ndo se manifesta como uma voz individualizada, ja que a
personalidade empresarial se constituiu de um coletivo de pessoas, de posi¢coes
ideoldgicas e interesses em disputa. Desse modo, a imagem de si no editorial, em
principio, é essa figura impessoal e, ao mesmo tempo, ndo individualizada, mas
institucionalmente legitimada.

Maingueneau (2005) adverte ainda que cada conjuntura histérica é marcada
por um regime especifico de ethé que, implicitamente, d4 sustentacdo a enunciacéo
dos textos produzidos em tal contexto. Os géneros nos quais tais textos sao
enunciados e os ethé sao construidos interferem também na forma como os
enunciados s&o recebidos e incorporados pela audiéncia. Nesse sentido, as
incorporacdes a que o autor se refere poderiam ser descritas como formas de

atribuicdo de agéncia, como defendido por Miller (2009).
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Vale ratificar que, no contexto dos enunciados analisados, a constituicdo do
ethos esta indissociavelmente atrelada ao género por meio do qual se apresentam.
Nesse caso, a cenografia de editorial imprime ao discurso, antes mesmo que o leitor
possa acessa-lo, a apresentacdo de um enunciador que se manifesta como agente
do campo da midia, representante de uma instituicdo jornalistica, dotado, portanto,
de expertise para enunciar dessa esfera discursiva. Esse sujeito semiotico
institucional evoca para si, por meio dessa estratégia, uma representacao
privilegiada. Invoca, acima de tudo, agéncia. E € justamente no carater agentivo do
ethos que se instaura a fianga necesséria para enunciar desse campo.

Assim, o campo jornalistico, nesses discursos, assume papel fundamental.
Isso se percebe claramente nos enunciados, quando se observa a preocupacao dos
discursos em construir para si uma imagem que ratifique para os coenunciadores
sua identidade como agentes de tal campo e, consequentemente, que previna
qualquer vinculacdo com a esfera politica. Nesse sentido, os enunciadores buscam
insistentemente provar seu pertencimento ao campo jornalistico, mas o fazem de
maneira diversa. OESP inscreve-se no discurso como agente em defesa do campo
jornalistico contra “a acusacdo do presidente da Republica”, considerada
“‘obviamente extensiva a este jornal’. Desse modo, ao identificar-se como membro
dessa esfera discursiva, além de preservar seu lugar de fala, fortalecendo o
fechamento do campo, alia-se, em seu interior, a “quase todos os 0Orgados de
imprensa”. Busca, desse modo, assegurar a hegemonia no interior do campo.

Em CC, a estratégia de filiagdo ao campo do jornalismo segue uma via diversa.
O ethos construido nesse discurso inscreve sua fala no campo aliando-se a “midia
mais desenvolvida do mundo”, e em oposi¢do a “midia [brasileira] praticamente em
peso”. Desse modo, busca o fechamento ndo pela alianga com os outros membros
com 0s quais poderia estar associada, dentre os quais OESP, mas pela recorréncia a
uma instancia pretensamente superior e alheia ao palco no qual se desenrola a
polémica em que inscreve sua fala, ainda que inserida no mesmo dominio discursivo.
Além de marcar sua filiagdo ao campo, também busca hegemonia, mas o faz em
relacdo ao universo do jornalismo, e em oposi¢éo a midia brasileira.

A preocupacédo dos enunciadores em se instituirem como agentes do campo
da midia é compreendida como estratégia para abonar o discurso, assegurando ao
ethos o pertencimento a uma esfera discursiva exterior ao campo da politica, onde

se da, institucionalmente, o embate eleitoral sobre o0 qual se manifesta. O agente
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fiador do campo jornalistico inscrito no debate politico reitera sua filiagdo ao campo
da midia, invocando a expertise que o exercicio da profissdo lhe delega. Desse
modo, assegura a validade de uma fala isenta, independente das forcas politicas em
disputa. Tal manobra permite dissimular a adesdo do enunciador a um projeto e,
consequentemente, a oposicdo ao projeto adversario na esfera politica,
preservando, desse modo, a suposta imparcialidade do suporte de comunicacao.

A simulacdo do editorial, nesse processo, demonstra também a participacao

do género na atribuicdo da agéncia, como bem explica Bazerman:

Quando invocamos um género, tal como um editorial de jornal,
estamos invocando ndo apenas um modelo de um tema oportuno,
palavras avaliativas e emocionais, e recomendacdes politicas.
Estamos invocando o papel do jornalismo e do comentario na politica
contemporéanea, o poder civico e econbmico de um determinado
jornal, a reputacao publica dos seus jornalistas e a influéncia de seus
leitores. Estamos invocando eventos nos quais participam muitos
jogadores, uma topologia que evolui com o tempo e um habilidoso
senso de timing necessario para o sucesso de qualquer editorial.
Estamos invocando os padrdes de critica e de bom gosto dentro de
uma comunidade, as atitudes correntes com respeito a figuras
politicas e os temas mais polémicos no momento. E nesse ambiente
complexo que o editorial tem que agir (2006, p. 30).

Quando o leitor acessa um editorial, portanto, ndo somente atribui agéncia ao
seu autor, baseado na expertise que a profissao |he assegura, mas assume uma
posicdo agentiva, por meio da qual constréi sentidos e legitima posicoes. Nesse
sentido, o conceito de agéncia, com a expertise que lhe é associado, dialoga com a
nocdo de habitus defendida por Bourdieu (2007a), compreendido como “principio
gerador de praticas objetivamente classificaveis e, ao mesmo tempo, sistema de
classificacdo (principium divisionis) de tais praticas” (p. 162). O habitus, nessa
perspectiva, se institui como estrutura estruturante — a medida que organiza as
praticas e as percepcdes do mundo social —, e estrutura estruturada — ja que se
oferece como matriz de percepcdes e acbOes. As estruturas, nessa abordagem,
produzem os habitus capazes de reproduzi-las, pela atuacdo de agentes
especializados e dos de disposi¢des incorporados por eles.

Nesse sentido, o habitus, assim como o ethos e a agéncia (com a expertise
gue assegura sua funcionalidade), funciona tanto como um conceito operacional
(modus operandi), quanto como um categoria descritiva (opus operatum). Na nocao

de habitus estdo implicados tanto o modelo de representacéo e categorizacao das
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praticas e das percepcdes de mundo de um dado grupo social, em um determinado
momento, como o principio gerador de tais praticas, passiveis de serem legitimadas
justamente por estarem afinadas com 0s esquemas de percepc¢ao constitutivos de
tais grupos, nas condi¢cdes sociais em que se manifestam.

O dominio do habitus permite aos agentes de determinado campo, com a
competéncia adquirida pela interiorizacdo de estruturas exteriores, exteriorizarem
tais sistemas de disposi¢cOes incorporadas. Considerando-se que o habitus é a
matriz da cultura ou da competéncia cultural e das representacbes com as quais
determinada cultura se realiza, o papel dos agentes é fundamental para naturalizar
tais representacbes e para garantir o funcionamento dos campos. No caso
analisado, a forma genérica de editorial permite, pela acdo do agente do campo
jornalistico, a objetivacdo de representacdes proprias do campo politico, com base
em principios que, apesar de inerentes ao universo da politica, se revestem da
roupagem simbdlica com a qual séo recebidos como oriundos do campo da midia. O
uso de tal etiqueta genérica — nas palavras de Maingueneau (2010) —, que o
enunciado recebe por estar sendo enunciado dessa esfera da producdo, é
prerrogativa do agente do campo da midia. Somente ele tem a legitimidade

assegurada pelo habitus, ou a agéncia, para produzi-lo.

4.2 Incorporando esteredtipos: estratégias de engajamento

Importante lembrar que, mais do que o efeito de um trabalho de producéo do
discurso, a legitimagéo do enunciado do fiador e da cena de fala decorre também da
apropriagcdo que o destinatario faz desse ethos. A constituicdo dessa instancia
discursiva € também um processo de reconhecimento por parte do coenunciador.
Esse engajamento do ouvinte ou leitor com o ethos de um discurso caracteriza o que
Maingueneau (2008a) chama de incorporagédo. Para ele, a incorporacdo atua em

trés registros indissociaveis:

¢ A enunciacdo do texto confere uma “corporalidade” ao fiador, ela
Ihe d& corpo.
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¢ O destinatario incorpora, assimila um conjunto de esquemas que
correspondem a maneira especifica de relacionar-se com o mundo
habitando seu préprio corpo.

e Essas duas primeiras incorporacdes permitem a constituicdo de
um corpo, da comunidade imaginaria daqueles que aderem a um
mesmo discurso (MAINGUENEAU, 2008a, p. 73).

A identificacdo do ethos, nessa perspectiva, ultrapassa 0 mero
reconhecimento do fiador do discurso. Mais do que a caracterizagdo de uma
personalidade inscrita na esfera da produgéo do discurso, o leitor ativa, ao apropriar-
se do ethos, 0 acesso ao mundo ético do qual essa figura enunciante emerge e que
se institui como um esteredtipo cultural, associado a situacbes e comportamentos
estereotipicos. Tal percurso ndo se da de maneira uniforme, mas se constréi pela
ativacdo de um conjunto difuso de representacdes sociais que o destinatario realiza
e pelas quais a enunciacdo reforca, cristaliza ou transforma estereétipos
(MAINGUENEAU, 2008a).

As incorporacdes representam, considerando o conjunto da proposta teorica
desse autor, a inclusdo do enunciador e do destinatario como partes pregnantes da
cena da enunciacdo. Desse modo, o destinatario, de fato, acessa 0 universo
simbdlico no qual a corporalidade do ethos habita, com os contetddos que lhe sao
préprios e os tracos de carater a ele associados, e valida sua fala. Nesse processo,
a incorporacao se efetiva em funcéo dos géneros e dos tipos de discurso, bem como
do entrelacamento entre o ethos e a cenografia que a enunciagao instaura para
operacionalizar o funcionamento de seu proprio dispositivo de fala.

Vale ressaltar que, no caso dos textos estudados, o ethos a ser incorporado &
0 proprio agente especialista do campo. Como agente, 0 sujeito enunciante &
autorizado a manejar o equipamento genérico disponivel na esfera de producéo
desse campo, para opinar, inclusive, sobre assuntos relacionados ao campo da
politica. Enquanto produtor de género opinativo do jornalismo, ao editorialista,
portanto, é facultado o direito de tratar de questbes politicas, prerrogativa
fundamental para o manejo do género como estratégia discursiva de dissimulacéo
de seus posicionamentos. O campo da midia tem essa capacidade de participar
ativamente da construcdo da narrativa sobre a realidade, e de extrapolar o factual,
fazendo apreciagcbes e emitindo julgamentos, ndo somente participando da

construcdo do real, como também legitimando os esquemas simbdlicos que o
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constituem. A midiatizacdo da politica, inclusive, pode ser compreendida como a
objetivacao dessa prerrogativa.

O reconhecimento do leitor do jornal ou da revista de que o enunciador do
editorial € esse agente autorizado do campo faz passar do primeiro registro da
incorporagao — a instituicdo do ethos pela enunciagcdo — para o segundo registro — a
assimilacdo de um conjunto de esquemas com 0s quais esse ethos organiza sua
existéncia no mundo e, concomitantemente, propde para o destinatario uma forma
de habitar esse mundo ético equivalente a sua. Com isso, o ethos realiza, de fato, a
constituicdo dessa comunidade imaginaria associada ao discurso, da qual o ouvinte
ou leitor aceita efetivamente participar. No género editorial, esse reconhecimento é
mais presumivel justamente porque, nele, o ethos se apresenta como saturado, no
dizer de Maingueneau (2010). Nesses textos, ha “convergéncias entre os sentidos
do enunciado e a personalidade de um locutor que é também um ator bem
identificado num campo discursivo” (p. 80). E dessas convergéncias que, segundo o
autor, os analistas de discurso que investigam o ethos buscam escapar.

A saturacdo do ethos e sua consequente identificacdo como essa instancia
subjetiva devidamente respaldada por sua atuacdo como agente do campo
jornalistico, nos editoriais, faz presumir, para o leitor, um modo particular de
apreenséo dos sentidos produzidos nesse género. Tal incorporacao realiza-se com
base na coincidéncia entre o lugar simbdlico do enunciador do discurso e o0s
sentidos produzidos por ele. Esta implicita ai uma adeséo do leitor a esse esquema
que o ethos propfe. Essa relacdo somente é possivel porque se estabelece com
base na légica da homologia proposta por Bourdieu (2012) entre os campos
simbdlicos e o campo das classes sociais, aqueles funcionando como microcosmos

deste. Essa homologia se realiza de estrutura a estrutura. Como atesta o autor:

Os sistemas ideoldgicos que os especialistas produzem para a luta
pelo monopdlio da producéo ideoldgica legitima — e por meio dessa
luta —, sendo instrumentos de dominagcdo estruturantes, pois que
estdo estruturados, reproduzem sob forma irreconhecivel, por
intermédio da homologia entre 0 campo de producéo ideoldgica e o
campo das classes sociais, a estrutura do campo das classes
sociais (BOURDIEU, 2012, p. 12).

E com base nessa homologia que a funcéo do campo de producéo ideolégica
se realiza, de forma irreconhecivel, como poder simbdlico. Como explica o autor, 0

poder simbdlico nada mais é do que “uma forma transformada, quer dizer,
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irreconhecivel, transfigurada e legitimada, das outras formas de poder” (BOURDIEU,
2012, p. 15). Tal poder se realiza pela acdo dos agentes, e ndao se faz de forma
explicita, mas se constréi pela legitimidade, através do reconhecimento da
capacidade de mobilizacdo do capital simbdlico do campo por seu corpo de
produtores especializados.

Desse modo, as lutas no campo politico séo, no caso dos textos analisados,
dissimuladamente transpostas para o campo do jornalistico. E claro o engajamento
dos enunciadores com 0s posicionamentos dos quais originam seus discursos. Os
ethé assumem posicdes antagbnicas no debate e reivindicam para si o
reconhecimento de tais posicfes, apresentando os tracos do carater que cada um
deseja tornar visivel, de modo a criar identidade com o (e)leitor. A tomada da palavra
em lados opostos dentro do campo da midia demonstra a orientacéo ideolégica de
cada um dos sujeitos. Ao demarcarem seus territdrios na arena discursiva, incluem
suas falas em posicionamentos politicamente antagdnicos, o que revela a inscricéo
dos enunciadores nesses espacgos que se convencionou chamar de jornalismo de
direita e de esquerda, embora essas representacfes, no interior mesmo do campo
politico, sejam cada vez menos precisas na realidade brasileira. Os partidos
politicos, nessa conjuntura, ampliam cada vez mais o leque de aliancas para
assegurarem sua forca na luta por hegemonia no campo, o que dificulta a
visualizacdo dessas instancias ideoldgicas. A despeito disso, € possivel perceber — e
isso parece cada vez mais saliente, tanto no campo politico como fora dele — o
antagonismo politico entre situacdo e oposi¢do. Tal dissenso implica condi¢bes de
producédo dos discursos também antagonicas.

Nesse sentido, os discursos revelam modos distintos de engajamento dos
enunciadores, 0 que se percebe pela observacdo de seus movimentos na cena e
pelo tom que assumem. E nitida a postura exaltada do ethos em OESP. A
indignacdo contra o que considera um ataque do presidente Lula ao campo
desencadeia um discurso cuja entonacdo simula o discurso politico oral, inclusive
com tragos da fala dos tradicionais discursos proferidos nos comicios realizados até
a década de 1980, antes da chamada midiatizacdo da politica, quando a arena
eleitoral transferiu o debate para o meio televisivo, modificando as estratégias de
construcdo do ethos, principalmente pela ado¢do de uma imagem mais contida.

O corpo enunciante, em OESP, ocupa o “palanque” com toda a indignagao de

guem se sente caluniado. A controvérsia com o Presidente da Republica e a
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qualificagcdo de sua atitude como inadequada a liturgia do cargo que ocupa
funcionam como le motif para a construcao do discurso. Assim, esse ethos exaltado
ancora sua postura, e seu posicionamento politico explicito em favor do candidato
oposicionista, na indignacdo que a atitude de Lula teria desencadeado. O ethos,
nesse discurso, toma lugar na cena enunciativa e assume a palavra como porta-voz
do campo — portanto, portador do habitus e responsavel ndo somente por expressa-
lo, mas por atualiza-lo, o que o faz ao tomar partido por uma das candidaturas. Mas
nao apenas age em funcdo de sua posicdo no dominio discursivo do jornalismo,
nem se manifesta como uma imagem de candidato ou de correligionario politico.
Toma a palavra como uma voz licida, ndo seduzida pela “mentalidade que hipnotiza
os brasileiros”, corporificada pelo jornal na figura de Lula. Tal imagem & compativel
com a do cidadao consciente da realidade politica as vésperas das elei¢cdes. Esse é
o ethos que o (e)leitor deve incorporar e com o qual, tacitamente, precisa afinar seu
proprio posicionamento.

Além de se autodenominar de “Estado”, vocabulo cujo valor semantico impde
grande forca simbdlica ao sujeito enunciante, aqui representando a instituicao
jornalistica, OESP recorre a prépria historia de “135 anos de lutas” para compor uma
imagem ao mesmo tempo ancorada na tradicéo e na autoridade. Ao explicitar o valor
da tradicdo na composicdo da imagem de si, OESP intenciona tornar visivel “0 peso
da responsabilidade” que toma para si como paladino da democracia, detentor da
credibilidade necessaria para manifestar essa posicdo. Desse modo, convida o
(e)leitor a participar da cena enunciativa, a partir da identificacdo com esse ethos em
cuja imagem se fundem o compromisso politico e o conservadorismo. Convoca-o
também a incorporar a indignacdo que o tom do enunciador exala e a também
assumir posigao politica.

Em outras palavras, ao propor esse ethos indignado e eticamente engajado,
consciente da realidade politica e comprometido com os “valores essenciais ao
aprimoramentol...] e a sobrevivéncia da democracia neste pais”, OESP espera que o
(e)leitor assimile o esquema de percepcdo da realidade que descreve.
Implicitamente, sugere que ele incorpore tal esquema, a fim de que possa compor o
grupo imaginario daqueles que comungam do mesmo ideéario e, portanto, que
aderem ao mesmo discurso. Desse modo, complementa-se 0 processo de
incorporacdo do ethos, pela projecdo da comunidade imaginaria e dos

comportamentos e posi¢cdes estereotipicas a ela pertinentes.
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Além de dar suporte a argumentacdo e proporcionar 0 engajamento do
destinatério, por meio da incorporacao, o sentimento de revolta funciona como uma
espécie de imperativo para a tomada de posicdo, o que favorece, ou facilita a
declaracédo de “voto” desse “cidadao/eleitor” que o ethos projeta. Nesse sentido, a
responsabilidade pelo apoio politico a Serra € transferida para Lula. Dai porque, em
todo o texto, a critica a Lula tem ampla precedéncia em relacdo ao apoio a Serra.
Inclusive, a disputa clara que se estabelece esta centrada na oposicédo entre Lula e
Serra, e ndo entre Dilma e Serra, candidatos efetivamente registrados no processo
eleitoral, como se analisara no proximo capitulo.

Verifica-se que a estratégia de engajamento do enunciador com o
posicionamento politico de onde formula seu discurso, em OESP, esta fortemente
ancorada na defesa da autonomia do campo da midia e na preservacao da suposta
ordem institucional do Estado, presumivelmente ameacados pela acdo do
presidente. Nesse sentido, é clara a identificacdo de um ethos conservador, até
mesmo moralista, no discurso desse jornal. A critica a administracdo petista baseia-
se, inclusive, na denuncia do que considera uma “deterioragdo moral do governo”
capitaneado pelo presidente Lula, de quem denuncia o “mau habito de perder a
compostura quando é contrariado”.

Como visto anteriormente, Lula e seu partido sao tratados como
representantes de uma organizacao criminosa, e a inclusdo desse grupo na esfera
da criminalidade permite a esse ethos moralista, ao manifestar a recusa explicita a
esse grupo, construir simbolicamente a rivalidade com a situagdo, e,
consequentemente, a afinidade com a oposicao. Assim também o (e)leitor é
convidado a se portar. Nesse sentido, vale lembrar Bourdieu (2007a), para quem,
invocando a premissa de que somente se faz pregagao a convertidos, “um critico s6
pode exercer ‘influéncia’ sobre seus leitores com a condicdo de que estes lhe
atribuam tal poder por estarem ajustados estruturalmente a ele em relacdo a viséo
de mundo social, aos gostos e a todo o habitus” (p. 25). O moralismo, desse modo,
seria também uma caracteristica presumida do destinatario. O apelo a essa visao de
mundo implica, necessariamente, a crenga na comunhdo de pensamentos entre o
enunciador e seu publico.

Em CC, verifica-se um movimento diverso de engajamento do ethos com a
causa politica. Ao contrario da exaltagdo e do discurso de palanque, o ethos se

constroi com base na moderacdo. O enunciador parece abrigar a cena de forma
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serena, quase professoral, com uma linguagem até mesmo sofisticada para os
padrbes atuais do texto jornalistico. O uso de um vocabulario mais erudito que o de
OESP, sem explicacbes adicionais que pudessem situar o leitor, fazem supor que o
enunciador confia na colaboracdo de seu interlocutor para inferir os sentidos
propostos, ou acredita na capacidade dele de preencher as eventuais lacunas.
Pressupde, portanto, uma adesdo do (e)leitor fundamentada na capacidade de
mobilizacdo do logos, o convencimento pelo argumento, diferentemente de OESP,
gue explora a incorporacao pelo apelo a emocéo, ou ao pathos.

Note-se que a valorizacdo do discurso intelectualizado como estratégia
eleitoral é recorrente nas campanhas eleitorais, especialmente a partir do momento
em que o férum do debate publico ganha visibilidade na televisdo, com o Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), nas elei¢cGes presidenciais de 1989. Ainda
que tenha sido criado na década de 1960, esse espaco simbdlico, sob forte
vigilancia do governo militar, transforma-se com as primeiras eleigoes diretas da
nova democracia no pais. A mudanca do palanque para a TV — embora seja
gradativa, e, ainda hoje, os comicios sejam realizados — facilitou a ado¢cdo de um
ethos mais sereno, menos exaltado, preocupado em criar intimidade com o eleitor.

Nesse contexto, como alega Miguel (2000, p. 74), “o tom do palanque, que
remete a praga publica, soa impréprio. E melhor falar mais baixo, dirigir-se
diretamente ao espectador, como num bate-papo”. O tom agressivo, exaltado e
acalorado estereotipico do candidato em campanha vai, gradativamente, cedendo
lugar a imagem trabalhada do candidato, construida ndo somente em fungéo de sua
fala, mas pela colaboracdo de imagens, aliadas a uma série de recursos, como
infograficos e jingles, dentre outros. Assim sendo, esta posto 0 espaco para um
didlogo mais ponderado e mais intelectualizado, cujo apelo ao logos seja também
possibilitado. E esse o caminho que facilita a incorporacdo pelo destinatario de um
ethos mais intelectualizado.

Um aspecto interessante em relacdo ao engajamento do ethos em CC é que,
embora seja claro também um movimento de contra-ataque no discurso desse
veiculo, semelhante a postura adotada por OESP, aqui o discurso nédo se constroi
como uma resposta ao campo politico. Ndo € uma disputa intercampos que
fundamenta o posicionamento do enunciador em CC. O ethos, nesse veiculo, se
institui também como defensor da democracia, mas nao o faz pela defesa do campo,

e sim pela defesa de sua candidata e de seu grupo politico, e das virtudes que
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considera democraticas. O “combate” que se trava, nesse discurso, parece opor
ilustrados/conscientes x ignorantes/despolitizados. Assim, o enunciador propde para
si uma imagem na qual os valores intelectuais e a consciéncia critica sejam
ressaltados e, ao mesmo tempo, exclui tais virtudes de seus opositores.

Levando-se em conta que o ethos do enunciador se constr6i sempre em
funcdo do esteredtipo que ele formula de seu auditério, e que tal estereétipo é
produzido por meio das presunc¢des que faz sobre seu conhecimento de mundo, fica
clara a suposicdo de que o leitor de CC compartilhe das informacgdes implicitas ou
pouco explicitadas no enunciado. Ao incluir, por exemplo, expressbes como
“‘janizaros a paisana” — resgatando uma terminologia do século XIV para se referir a
soldado, ou outro agente do poder militar — ou eventos como a “Marcha da Familia,
com Deus e pela Liberdade”, além de informagdes como “indices de crescimento
guase chineses” ou o “Caso Battisti”, o enunciador convoca o interlocutor a acessar
sua memdria, seu conhecimento de mundo, o saber intelectual construido ao longo
de sua formacao escolar, e associar tais eventos e sentidos a argumentacédo. Mais
qgue isso, intima-o a habitar efetivamente a cena, uma vez que a producdo dos
sentidos, no texto, envolve imprescindivelmente a colaboragédo ativa do leitor. O
enunciador, assim, simula uma argumentacdo compartilhada com o destinatéario,
com quem comunga conhecimentos e, presumivelmente, posicdes politicas.

A incorporacdo nesse discurso apoia-se no dominio de um conhecimento
enciclopédico bastante amplo por parte do leitor, bem como numa forte confluéncia
da orientacdo ideolégica do enunciador e do destinatario. Este precisa ter
conhecimento, por exemplo, do movimento organizado em 1964 por representantes
das classes média e alta brasileiras, e que desemboca no golpe militar de 1964. A
referéncia ao periodo da ditadura militar, no editorial de CC, se faz inclusive de
forma indireta, por meio da alusdo a esse evento pouco conhecido da maioria da
populacdo brasileira. Além do dominio desses fatos historicos, o leitor
presumivelmente esta informado a respeito da conjuntura econémica mundial, o que
lhe permite inferir — considerando que os chineses tém alcangado invejaveis indices
de crescimento da economia nas ultimas duas décadas, consagrando-se como uma
poténcia mundial — que o Brasil esteja com a economia estabilizada.

Ademais, o texto faz alusdo ao Caso Battisti, sem contextualiza-lo. De fato, o
ativista politico italiano Cesare Battisti, de 56 anos, é considerado culpado pelo

assassinato de quatro pessoas no final da década de 1970, os famosos “anos de
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chumbo” da politica, na Itélia, e condenada a prisdo perpétua pela justica daquele
pais. Tido como refugiado politico pelo governo italiano, Battisti foi mantido no Brasil
por decisdo do presidente Lula, a despeito da avaliacdo do Supremo Tribunal
Federal (STF), favoravel a extradicdo, conforme relatério do ministro Gilmar Mendes.
O caso, destaque na pauta internacional de grandes jornais, foi tratado como um
incidente diplomético, mas ndo se tornou tdo popular no Brasil, de modo que
liberasse a enunciacdo de qualquer contextualizacdo. E necessario, desse modo,
que o leitor ative seu conhecimento enciclopédico para preencher as lacunas
semanticas, e que domine minimamente os conhecimentos necessarios para isso.

O que se percebe é que o habitus que permite ao editorialista enunciar da
esfera da producdo jornalistica é, nesse caso, acessivel ao destinatario. Este
provavelmente se julga capaz de analisar criticamente a realidade apresentada,
assim como o enunciador, e capaz de se posicionar em relacdo a ela. A faculdade
intelectual, inclusive, é um consideravel valor de distin¢do, e se inclui como precioso
capital na construcdo do poder simbdlico. No campo jornalistico, assim como na
arena politica, a mobilizacdo desse capital funciona ndo somente como suporte para
a fundamentacdo da argumentacdo, como agrega valor ao discurso. O simples
argumento, aliado ao capital intelectual do enunciador, manifesto pela linguagem,
torna-se o argumento de autoridade, isto €, originado de uma fonte de reconhecido
saber. A incorporacdo, nesse caso, consolida-se pela possibilidade de inclusdo do

destinatario no mesmo espaco de referéncia intelectual do enunciador.

4.3 Ethos e incorporacéo do discurso da competéncia

O ethos, em CC, ndo somente projeta a propria ilustracdo e faz supor a do
destinatario, como procura desqualificar os provaveis opositores a sua candidata,
afirmando que “ndo perdem a oportunidade de exibir sua ignorancia da historia do
Pais”. A avaliagdo dos adversarios como ignorantes cristaliza-se no discurso de CC.
O uso de aspas no adjetivo “preparado’, em referéncia ao candidato da oposicao,
lanca para o destinatario duavidas sobre a virtude associada a imagem de José
Serra, uma vez gque as aspas sao amplamente usadas, na linguagem do jornalismo

opinativo, para suspender a crenca suscitada pelo enunciado, provocando efeito de
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sentido irdnico. No caso, a ironia militante, a que se refere Maingueneau (2002). Na
mesma medida, esse recurso reforca a estratégia de constru¢do de uma imagem de
si baseada na propriedade intelectual e na consciéncia critica sobre a realidade.

Note-se que a oposicao entre qualificados e desqualificados, nas disputas
politicas, tem forte apelo, especialmente nas elei¢cbes presidenciais brasileiras. Isso
se deve ao fato de que, desde a redemocratizacao, e até o pleito de 2010, a disputa
se polariza sempre entre Lula, metalirgico sem formacdo universitaria, e outro
candidato com formacdo superior — Collor (1989), Fernando Henrique Cardoso
(1994 e 1998), José Serra (2002) e Geraldo Alckmin (2006). Tendo em vista a
realidade social brasileira, 0 acesso a educacao superior apresenta-se, nas disputas
eleitorais, como um diferencial competitivo bastante valorizado, e é repetidamente
explorado pelas candidaturas adversarias a de Lula, a quem ¢é atribuido o rétulo de
despreparado, com base nessa premissa.

Importante ressaltar que a cristalizagdo da imagem de Lula como
despreparado consolida-se justamente a partir de 1994, quando o foco da disputa se
da com Fernando Henrique Cardoso, atual membro da ABL — Academia Brasileira
de Letras —, sociblogo renomado, professor de ciéncia politica da USP -
Universidade de S&o Paulo —, com titulo de doutorado e inimeros livros publicados.
Lula apenas concluira o ensino médio, e ndo possuia diploma de curso superior,
sinal de prestigio na sociedade brasileira da época. Ao acirrar-se a disputa eleitoral
Lula x FHC, fatalmente a questdo da formacéo intelectual € salientada, uma vez que
esta €, em principio, a diferenca mais acentuada entre os dois. Outras questdes,
além da formacdo académica, acabam ganhando destaque, como a trajetoria
profissional — um é professor universitario; o outro, torneiro mecéanico — a histéria de
vida — um é descendente de geracdes de generais do sudeste do pais; o outro, filho
de emigrantes nordestinos, os chamados retirantes da seca —, ou a militancia politica
— embora apresentassem, inicialmente, afinidade politica, um participou da fundacéo
de um partido de orientagédo declaradamente neoliberal; o outro, fundou um partido
amparado no ideario do socialismo democratico. O que se percebe é que a imagem
de despreparo associada a Lula e sedimentada no imaginario social brasileiro
acentua a boa reputacéo de José Serra, a qual se refere CC.

Ao colocar em duvida a “fama de ‘preparado”, atribuindo-a, inclusive, ao
candidato a vice de Serra, indio da Costa, o enunciador também pde em xeque

aquilo que Chaui (1989) designa por discurso competente, ou seja, “aquele que
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pode ser proferido, ouvido e aceito como verdadeiro ou autorizado” (p. 7). Como
discurso instituido, nele, para a autora, o direito de falar e ouvir, bem como o acesso
aos lugares e as circunstancias predeterminados para tal, além dos conteudos e das
formas canbnicas em que se manifestam, sdo previamente facultados aos
interlocutores. Tal atribuicdo é prerrogativa da esfera de sua prépria competéncia.
Nesse sentido, Serra, assim como Fernando Henrique, séo portadores do discurso
competente ndo apenas por dominarem conhecimentos e ferramentas intelectuais
socialmente valorizadas, mas por serem reconhecidos por outros sujeitos também
detentores de tais recursos, e consagrados pela aprovacdo publica. Esse
reconhecimento €, em grande medida, favorecido pelo flagrante contraste com o
perfil de Lula.

Para Chaui (1989), o discurso da competéncia tem suas bases assentadas na
burocratizacdo das sociedades contemporéneas e na ideia de organizagéo que a ela
subjaz. A burocratizagdo caracteriza-se como um processo imposto ao trabalho em
todos os niveis hierarquicos e, mais que isso, transposto para toda a sociedade civil,
diferentemente do que previram Hegel e Marx, ao circunscreverem-na a esfera do
Estado. O processo de burocratizagcdo incide em todos os ambitos da vida social,
econbmica e politica e perpassa as manifestacées culturais, amparado na ideia mestra
de organizacao. Esta “entendida como existéncia em si e para si de uma racionalidade
imanente ao social e que se manifesta sempre da mesma maneira, sob formas
variadas, desde a esfera da producdo material até a esfera da producao cultural” (p. 8).

A burocratizacdo e a organizacdo dao, portanto, suporte a sedimentacdo
desse antagonismo semantico — preparado X despreparado — na cultura politica
brasileira, assentado na racionalidade que o fundamenta. O que o discurso de CC
faz, ao retomar a questdo, é justamente tentar romper a dominacdo da crenga na
qualificacdo do oponente, com base na ideia de que a tese de despreparo de Lula
nao mais se sustenta, tendo em vista sua performance enquanto gestor, evocada no
texto. Desse modo, busca fazer o percurso inverso: promover ou reforgcar a crenca
no preparo de Lula, com base no reconhecimento do conjunto da populagao, e nao
da comunidade intelectual ou académica. Para tanto, evoca a imagem do
“governante mais popular da histéria do Brasil”. E a popularidade, e n&o a ilustracéo,
que define a construgdo da identidade de Lula nesse discurso. O que poderia ser
caracterizado como populismo € aqui justificado como uma “nitida e decisiva

identificacdo entre o presidente e seu povo”. Lula estaria, desse modo, respaldado
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por sua afinidade com o conjunto da populacéo, e ndo pela superioridade intelectual
em relacdo a ela, bem como pelo reconhecimento dessa superioridade, marca do
discurso da competéncia, como analisado por Chaui (1989).

Ao aproximar simbolicamente a imagem de Lula com a do cidadao/eleitor, no
entanto, CC ndo intenciona simplesmente excluir a competéncia como critério de
valoracdo do gestor. Tanto que arrola, na defesa do presidente, seus “largos
méritos”, associados a conducdo da economia, diminuicdo das desigualdades
sociais e direcionamento da politica exterior, dentre outros aspectos. O que,
efetivamente, se verifica nesse discurso é uma tentativa de deslocamento da
percepcdo da competéncia para bases distintas do reconhecimento intelectual. O
foco, nesse caso, € transferido para uma outra racionalidade, que da suporte a
aproximacdo entre competéncia e popularidade, substituindo a relacdo classica
entre competéncia e ilustracdo. Isso é possivel porque Lula, efetivamente, mantém,
para além do discurso, identidade com o povo, por sua origem e formacéo,
diferentemente de todos os presidentes que o haviam precedido.

A sensibilidade proporcionada pela identificacdo com o povo, lembrada no
texto, €, entdo, a base para a proposi¢cdo dessa nova racionalidade, e permite fazer
preceder a competéncia politica sobre a competéncia intelectual, o que se verifica na
afirmacdo de que “vinga o talento de um estrategista politico finissimo”. O
conhecimento empirico, ou vulgar, nessa perspectiva, estaria amparando a
constituicdo dessa nova racionalidade, proporcionando esse movimento. A
coeréncia entre competéncia e experiéncia reflete a percepgdo da mudanga no
cenario politico, com a penetracao desse sujeito do povo na organizacao do referido
campo, bem como seu protagonismo no sistema burocratico a ele associado. A
competéncia de Lula seria, desse modo, compativel com a habilidade por ele
demonstrada, conforme assevera o enunciador, 0 que se percebe pela avaliacao
que faz da escolha de sua candidata: “escolha certa, precisa e calculada”.

Tal deslocamento somente é possivel porque o enunciador abriga o espaco
simbdlico da competéncia. O ethos construido no discurso de CC detém o discurso
competente, e a ele é facultado questionar a nocdo de competéncia instituida,
inclusive subvertendo-a. Isso porque se enquadra no sistema de restricbes que sofre
a linguagem do discurso competente, tendo, desse modo, sua voz autorizada.
Ademais, o fato de Lula ter conseguido chegar a posicao de presidente da republica

sem dominar o discurso da competéncia instituido, como o ethos de CC e seus
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opositores no campo politico, valida seu reconhecimento, ja que, como explica
Chaui (1989), a burocratizacao e a organizacao pressupdem, dentre outras coisas, a
existéncia de um sistema de autoridade amparado na hierarquia, de modo que, ao
ascender na escala, o individuo conquista status, responsabilidade e poder, atributos
independentes dos individuos, mas constitutivos do degrau hierarquico alcangado.
Ou seja, para ela, “¢ o cargo, e ndo seu ocupante, que possui qualidades
determinadas” (p. 9).

O assento de Lula na presidéncia, fenbmeno que ndo pode ser compreendido
como a certificagdo de sua competéncia intelectual, aliado ao proprio discurso
competente do enunciador e a busca do reconhecimento da competéncia politica do
lider petista, contribuem para a autorizacao desse discurso e, consequentemente, para
a suspensao da crenca na competéncia do discurso adversario. Ademais, a avaliacao
da opcéo de Lula por Dilma é também estratégia para justificar a propria escolha do
enunciador. Por meio da definicdo do presidente como estrategista politico e de sua
deliberagdo como acdo calculada e, portanto, légica, ponderada, ele revalida a
competéncia do presidente, embasa a prépria escolha e reforca a consolidacdo desse
ethos racional que pretende ser incorporado. E desse modo que o enunciador, em CC,
reivindica um ethos cuja racionalidade torne lbgica sua aproximagcdo com O
posicionamento de Lula e, consequentemente, suscite adeséo do (e)leitor.

E evidente, inclusive, a preocupacéo do enunciador em explicitar os vinculos
ideoldgicos com a candidatura que apoia, embora busque ressaltar que toma partido
“sem implicar postura ideoldgica ou partidaria” e que, por meio da critica ao governo,
procure alegar sua imparcialidade. A aprovacdo da trajetéria politica da candidata
Dilma, militante do movimento estudantil a época da ditadura militar brasileira e
rotulada de guerrilheira pelos adversarios, expressa pelos verbos “respeita, louva e
admira”, assim como a critica aos participantes da Marcha pela Justiga, com Deus e
pela Liberdade, organizada pelas elites, e de movimentos similares realizados
durante o periodo eleitoral de 2010, explicitam essa posicao.

Do mesmo modo, é clara a preocupacdo de OESP em dissimular sua
afinidade ideolégica com o grupo ao qual adere, justificando seu posicionamento
pela negacdao, pela recusa do grupo da situacéo, e nao pela identificacdo ideologica
com a oposicdo. O mérito principal do candidato é, nesse discurso, a possibilidade
de “reconducao do Pais ao desenvolvimento econémico e social pautado por valores

éticos”. Nesse sentido, é interessante notar a clara orientagao do discurso na defesa
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de um projeto politico que, supbe, tenha sido marcado pelo desenvolvimento
econdmico e social, e que tal desenvolvimento tenha sido forjado com base na ética.
Entretanto, ndo é a afinidade ideoldgica com o candidato que apoia que fundamenta
a argumentacdo em OESP, mas o temor de que o modelo de gestdo atual
prevaleca, o que leva a enunciagdo a propor a escolha de Serra como forma de
“evitar um grande mal para o pais”.

Esse ethos, ao mesmo tempo indignado com a posicdo politica do presidente
e receoso de que o estado em vigor ndo possa ser revertido, busca angariar a
adeséao do leitor, provocando a incorporacao por meio do investimento no terror. Mas
ndo o fundamenta por nenhuma critica & competéncia técnica ou administrativa do
gestor, e sim a sua suposta incapacidade moral. O discurso da competéncia, nesse
caso, parece fundamentar sua racionalidade na ética, e ndo no saber, ou mesmo na
habilidade politica. “O mal a evitar”, titulo do texto, ndo é a gestdo incompetente,
nem mesmo o perigo do fracasso administrativo, mas “o grande mau exemplo” de
Lula e de “sua fac¢do”. Dai a afirmagao de que “é sobre essa perspectiva tdo grave
e ameacadora que os eleitores precisam refletir”. O medo, o apego aos “valores
éticos” e a chamada a reflexdo compdem os argumentos por meio dos quais o
enunciador reivindica esse ethos engajado com a candidatura que defende. E por
meio desses argumentos que o leitor € convocado a também se engajar.

Vale lembrar que, no segundo turno da campanha eleitoral de 2002, quando a
vitéria de Lula se desenhava, uma declaracdo da atriz Regina Duarte — conhecida
como “a namoradinha do Brasil” por seu trabalho nas telenovelas —, foi o mote do
debate politico. No programa do PSDB, Regina afirmava sentir medo da volta da
inflacdo e do fim da estabilidade, com a ameaca da vitoria de Lula. O argumento da
campanha de José Serra era de que o mercado internacional poderia reagir a vitéria
de Lula, desequilibrando a economia e comprometendo a estabilidade alcancada
pelo governo de Fernando Henrique Cardoso. A volta da inflagdo foi outro temor
expresso na campanha. A fala da atriz*, no programa do dia 14/10/2002, ilustra esse

uso do medo como estratégia eleitoral:

4 Transcri¢do do video de campanha gravado pela atriz Regina Duarte para a campanha presidencial do
candidato José Serra, do Partido Social Democrata Brasileiro, no ano de 2002. Extraido da pagina do YouTube:
http://www.youtube.com/watch?v=DEeNSkXn5mY em mar¢o/2013.
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Estou com medo. Faz tempo que eu ndo tenho medo. Porque o Brasil nessa elei¢cdo corre o
risco de perder toda a estabilidade que ja foi conquistada. Eu sei que tem muita coisa que
precisa ser feita, mas também tem muita coisa boa que j& foi realizada. Ndo d& para ir tudo
para a lata do lixo! Nés temos dois candidatos a presidente: um eu conheco, é o Serra, é o
homem dos genéricos, do combate a AIDS, o outro eu achava que conhecia, mas hoje eu
ndo conhe¢o mais, tudo que ele dizia mudou muito, isso d4 medo na gente. Outra coisa que
da medo € a volta da inflacdo desenfreada (lembra?), 80% ao més. O futuro presidente vai
ter que enfrentar a pressao da politica nacional e internacional e vem muita pressao por ai.
E por isso que eu vou votar no Serra, ele me da seguranca, porque dele eu sei o que

esperar. Por isso eu voto 45, voto Serra e voto sem medo (Regina Duarte — Atriz).

A reacdo a declaracdo de Regina Duarte, na voz de outra atriz, Paloma
Duarte, é veiculada dois dias depois, no programa de Lula. Apo6s divulgar o
depoimento indignado da atriz contra 0 que caracterizava como 0 terrorismo do
medo, a tbnica da campanha retorna para a abordagem propositiva, fincando as
bases do marketing eleitoral no slogan “A esperanga vai vencer o medo”. Com isso,
a campanha de Lula revalida a nova imagem do candidato, o “Lulinha Paz e Amor”,
mais condizente com 0 mote da esperanca, e mais distante da personificacdo do
“Sapo Barbudo”, com a qual o sindicalista era comumente associado, por seu perfil
contestador e por sua militincia na politica sindical durante o regime militar, que
poderia corroborar a estratégia do medo.

OESP retoma, portanto, estratégia bastante utilizada, ressuscitando o medo,
ndo mais com base na incapacidade técnica ou politica da candidata ou de seu
“padrinho”, mas da “deterioracdo moral” que credita ao governo desse grupo politico.
Tal estratégia é ratificada por meio da criminalizacdo do grupo da situacdo. Com
isso, procura levar o destinatario a ativar um mundo ético no qual a ideia do medo
seja reativada. Com a economia estabilizada, a credibilidade politica assegurada e o
reconhecimento internacional garantido, dentre outros indices de sucesso, 0 medo
nao pode, nessa conjuntura, ser fundamentado no discurso da competéncia. Resta,
entdo, pela proposicao de um ethos moralista, fazer ressurgir o medo com base na
avaliacdo moral do adversario. Nesse sentido, a criminalizacdo da equipe da qual
faz parte a candidata seria uma forma de neutralizar o discurso da competéncia
construido a partir dos resultados propagados pelo governo e reconhecidos no
proprio texto.
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Nesse embate, CC atua com base na adogdo de um recurso
estrategicamente oposto a OESP. Tal estratégia consiste em descriminalizar a
imagem da candidata, o que o discurso faz pela evocagédo do termo “guerrilheira”,
como se vera adiante. Importa agora é destacar a inclusdo, nesse registro, da
terminologia como uma virtude, e ndo como um vicio. Nesse sentido, o enunciador
refor¢a seus valores, associando-os aos da candidata e de seu grupo politico. Com
isso, vincula-se ideologicamente a esse posicionamento e, a0 mesmo tempo, sugere
ao destinatario o acesso a esse mundo ético no qual habita, o que implica néo
somente a concordancia, mas o apoio e, consequentemente, o voto.

Nesse ponto, bastante significativa é a diferenca observada na interpelacdo
do (e)leitor nos dois discursos. Esse é também um movimento associado a
construcdo do ethos. Parece haver, em CC, um maior comprometimento do
enunciador com a posi¢cdo assumida, que se verifica ndo somente pelo fato de o
texto ser assinado ou pelo uso da primeira pessoa, por exemplo. O titulo do texto —
“Por que apoiamos Dilma” — ndo apenas declara uma opc¢do politica, mas anuncia
uma justificativa para tal. O emprego da oracdo explicativa, utilizada para fornecer
um motivo ou uma explicacdo, fundamenta essa manifestacao de apoio.

A preocupacédo do enunciador, nesse caso, orienta-se para a fundamentacao
de uma atitude, da tomada de partido por um lado em disputa. O sujeito da oracéo
seria, no caso, 0 proprio locutor, responsavel pela acéo sinalizada pelo verbo, de
apoiar. Nesse caso, embora o destinatario seja sugestionado a adotar a mesma
postura, essa interpelacdo se faz de maneira indireta. A incorporacédo do ethos, no
caso, se da pela possibilidade de conciliagdo com o julgamento do destinatario. E
necessario que ele julgue meritéria a argumentacdo e que incorpore a imagem de
um fiador legitimo para amparar a tese defendida. O apelo ao logos, na fala do
enunciador, &€ também um convite para a invocagao do logos pelo destinatario.

Em OESP, diversamente, o discurso orienta-se para a descricdo de um
comportamento a ser evitado. Esse ethos comprometido com a preservagao dos
valores morais angaria o apoio do destinatario, invocando-o explicitamente a tomar
posicdo. A responsabilidade, no caso, € compartilhada com o (e)leitor, convidado a
refletir “sobre essa perspectiva tdo grave e ameacadora”. O uso do verbo no
infinitivo, no titulo — “O mal a evitar’, marca essa acéo a ser realizada. Além disso, o
sujeito da oracéo € “o mal”, representando “o grande mau exemplo” a ser evitado.

Nesse caso, o presente do infinitivo pessoal, que indica comando, ordem, exortacao,
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promove uma interpelacdo mais direta do destinatario do que em CC, alicercada no
imperativo de defender o pais do mal que o ameaca.

O apelo ao pathos € mais evidente nesse discurso. O fiador, em OESP,
propde ao destinatario uma alianca alicercada ndo apenas na comunhao de ideias
OU nO consenso, mas recorre a responsabilidade compartilhada, invoca, chama,
exorta & acdo. Desse modo, faculta o acesso ao mundo ético em que se inscreve,
incitando o destinatario a militancia em favor do projeto defendido, ou melhor, em
oposicdo ao projeto em vigor. A incorporacdo se da, entdo, pela empatia entre
enunciador e (e)leitor, e ndo pelo convencimento. E a afinidade, o engajamento pela
sensibilizacdo, e ndo a persuasao pelo argumento, que define a incorporacao desse
ethos pelo destinatério.

Vale observar as principais diferencas nas estratégias de construcédo do ethos

nos dois suportes, como se pode analisar no quadro 2:

ESTRATEGIAS OESP cC
Embate Midia x Politica Midia/Politica
Fiador Campo da midia Midia mais desenvolvida do
mundo
Agente Estado Nés; Carta Capital

(especialista)

Assinatura - Mino Carta

Imagem Logo OESP Foto da Candidata Dilma
Movimento de | Discurso politico de palanque; | Discurso intelectual,
corpo reacao indignada. ponderacéo racional.

Tom Exaltado Moderado

Quadro 2 — Estratégias de construcao do ethos em O Estado de Sao Paulo e
Carta Capital

Verificam-se, dessa forma, claras diferencas em relacdo a construcdo do
ethos e as estratégias utilizadas no sentido de que ele seja incorporado pelo
destinatario, o que permite afirmar que, embora ambos facam adeséo declarada a

um projeto politico em disputa, associam-se a posicionamentos opostos e utilizam
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recursos também opostos na construcdo da imagem de si que projetam.
Pressupdem, dessa forma, incorporacbes também diversas e acesso a mundos
éticos em disputa. Reproduzem, com a configuracdo das comunidades imaginarias
dos que aderem a esses projetos, no campo da producdo simbodlica, as disputas do

campo social e politico.
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5 ARENA DE SURDOS: AS FACETAS DO POLEMICO

A analise do quadro cénico e da cenografia, associada a identificacdo do
ethos construido na cena de fala e a sua incorporacao pelo coenunciador, permitem
compreender em grande medida o modo de funcionamento discursivo, bem como a
possibilidade de instituicio de uma comunidade imaginaria de adesdo a esse
discurso. E importante, no entanto, visualizar como os discursos em questio se
inscrevem historicamente no debate publico, como sua enunciabilidade, nas
palavras de Maingueneau (2008b), se realiza. Desse modo, e concordando com o
primado do interdiscurso sobre o discurso, como advoga esse autor, percebe-se a
necessidade de compreender os modos pelos quais essa rede de interacao
semantica instaurada em torno do polémico pelos discursos estudados estabelece
uma espécie de “dialogo de surdos”, ou o desentendimento reciproco.

Para as pretensdes desta pesquisa, a imagem da polémica como essa rede
de interincompreensdo entre as posi¢cdes enunciativas em disputas no espaco
discursivo representa um referencial significativo, a medida que permite delinear,
para além da cena enunciativa, nas tramas do interdiscurso e da Historia, a arena
discursiva em que se encontram imbricados dois campos — o politico e o jornalistico
— e 0s respectivos valores e regras por eles defendidos. Permite conjecturar,
inclusive, a hipbétese de que os dois discursos em questdo, a pretexto de
defenderem a preservacdo da democracia e dos valores que a sustentam e,
concomitantemente, valerem-se dos principios do jornalismo, sem, contudo, ficarem
alheios ao grande debate publico que toma conta da nacao, constroem, de fato, uma
militancia editorial.

E significativa, nesse sentido, a utilizagdo do editorial como modalidade
genérica para a inscricdo na polémica, uma vez que ele se inclui na categoria dos
géneros irradiadores, como propde Maingueneau (2010), referindo-se aqueles que
detém o potencial para ativar a producdo verbal de outros géneros. Com uma
enunciacao assimétrica, o editorial, assim como os demais géneros irradiadores, tem
vocacao para circular por outras esferas, repercutir em outros campos e tematizar
outras falas. Considerando-se a acdo das redes sociais da internet, especialmente

no periodo eleitoral de 2010, a irradiagdo dos enunciados aqui estudados assume
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visibilidade de proporcdes exponenciais, tornando-se emblematicos das posicdes
partidarias que representam e alimentando sensivelmente o debate publico. Esse
aspecto é, obviamente, parte do efeito de sentido projetado na enunciacdo de tais
falas nessa instancia genérica.

Compreende-se, entretanto, que a observacao dessa importante interlocugéo
em muito extrapola sua materializacdo no género — seja ele entendido como editorial
ou como panfleto, tendo em vista o foco na forma ou na funcdo —, ou ainda sua
manifestacdo na figura discursivamente encarnada do enunciador, bem como
excede a analise de sua concretizacdo na imbricacdo entre os campos da midia e da
politica. O que ndo implica dizer que esses sejam aspectos irrelevantes ou
acessorios. Entretanto, sado insuficientes para dar conta das peculiaridades do
fenbmeno estudado. Por isso, a partir do suporte oferecido por esse referencial,
busca-se, por meio da observacdo do polémico, 0 acesso a rede semantica que
permeia as disputas de sentido na arena simbolica do confronto eleitoral em que os
discursos inscrevem suas falas.

Nesse sentido, vale lembrar, como advoga Maingueneau (2008b, p.84), que
“é por sua formagéao discursiva e ndo por seus temas que se define a especificidade
de um discurso”. Desse modo, a andlise dos discursos proposta precisa também dar
conta de mais do que a mera descri¢cdo dos fatos relacionados ao momento politico
das eleicdes de 2010 e suas implicacdes no contexto da comunicacao e da politica e
no campo da linguagem. E nas formac6es discursivas em disputa que se percebem
convergéncias e divergéncias e, principalmente, os valores em jogo. E mais, é por

meio do interdiscurso que se d& o acesso a esse jogo de forgas.

5.1 Da midia para a politica: nas trilhas do interdiscurso

No didlogo constitutivo do interdiscurso, manifesto nas interacdes
enunciativas, estéo intrinsecamente ligados o Mesmo do discurso e seu Outro, como
pondera Maingueneau (2008b). Para ele, “reconhecer este tipo de primado do
interdiscurso € incitar a construir um sistema no qual a definicdo da rede semantica
que circunscreve a especificidade de um discurso coincide com a definicdo das

relacbes desse discurso com o seu Outro” (p. 35-36). Tal preeminéncia esta
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alicercada na perspectiva de uma heterogeneidade constitutiva, nos moldes
propostos por Authier-Revuz (2004), bem como no carater constitutivo da interacéo
na atividade linguageira, marca do principio dialégico bakhtiniano. Entretanto,
Maingueneau (2008b) assenta essa ideia num plano mais preciso, propondo um
quadro metodologico e um dominio de validade mais circunscritos, o que o faz por
meio da proposi¢cdo de uma triade, formada pelo universo discursivo, o campo
discursivo e o espaco discursivo.

A proposicdo desses lugares, no entanto, embora busque situar mais
precisamente a heterogeneidade constitutiva, ndo tem por finalidade o fechamento,
a autonomia dos discursos. A triade proposta por esse autor constitui-se, nesse
enfoque, como a intersecdo de espacos de trocas, em que se preserva a ideia de
um descentramento radical, em oposi¢cado ao fechamento estrutural, cuja perspectiva
se volta para a identificacdo de cada formacao discursiva consigo mesma, processo
no qual a relagdo com outras formagdes discursivas se descrevem com base na
justaposicdo de unidades. Nessa proposta, cerne da andlise do discurso dominante
especialmente na década de 1960, “o interdiscurso aparecia como um conjunto de
relagcdes entre diversos ‘intradiscursos’ compactos” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 36).

Diferentemente dessa abordagem, o primado atestado pelo autor, em sintese,
pressupde a presenca do interdiscurso no interior mesmo do intradiscurso, de forma
constitutiva. O interdiscurso, nessa proposta, € inerente ao intradiscurso, o que
implica dizer que dispensa marcas, como citacdes, alusbes, remissbes ou
referéncias explicitas para se manifestar. Tal perspectiva ndo envolve, portanto, a
mera interagdo, implicita ou explicita, entre varios intradiscursos fechados,
compactos, vistos como unidades completas e homogéneas. Mas, tendo em vista o
carater essencialmente dialégico de qualquer enunciado, o interdiscurso revela a
presenca, no discurso, do seu Outro, o interdito, ou, no dizer de Maingueneau
(2008b), o dizivel faltoso, um eu do qual o enunciador deveria sempre separar-se,
por forca da formacdo discursiva, de onde se origina a zona do dizivel legitimo.

Como explica o autor:

Se, no universo do gramaticalmente dizivel, um discurso define uma
ilhota de enunciados possiveis considerados capazes de saturar a
enunciacdo a partir de uma posicdo dada, no conjunto de
enunciados assim recusados, ele define igualmente um territorio
como sendo o de seu Outro, daquilo que, mais que qualquer outra
coisa, ndo pode ser dito. O Outro circunscreve justamente o dizivel
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insuportavel sobre cujo interdito se constitui o discurso; por
conseguinte, ndo ha necessidade de dizer, a cada enunciacdo, que
ele ndo admite esse Outro, que exclui pelo simples fato de seu
proprio dizer (MAINGUENEAU, 2008b, p. 37).

Quanto a triade essencial do interdiscurso, o universo discursivo é descrito
como o conjunto de formagbes discursivas em interagdo em dada conjuntura.
Mesmo compondo um conjunto finito, este ndo pode ser apreendido em sua
totalidade, representando, desse modo, uma espécie de horizonte, por meio do qual
se podem visualizar os dominios sobre 0s quais se deve centrar a andlise. Tais
dominios sdo os campos discursivos, ou conjuntos de formacdes discursivas
concorrentes em regides especificas do universo discursivo. Em um campo
discursivo, os discursos possuem funcéo social equivalente, divergindo, ou aliando-
se, ou demonstrando aparente neutralidade quanto a forma pela qual tal funcao
deva ser exercida, ou em razao da possibilidade de alcancar hegemonia dentro do
campo. Os campos discursivos sdo 0S espacos em que a cena englobante se
manifesta, como o campo politico, o campo filoséfico e o campo da midia, dentre
muitos outros, como exposto no capitulo 3.

Como enfatiza Maingueneau (2008b), um discurso se constitui no interior do
campo discursivo. Entretanto, como exposto anteriormente, apesar de
circunscreverem uma rede de regularidades, tanto em relacdo aos atores, quanto
aos processos e rotinas que realizam, bem como quanto aos modos peculiares de
atuacao por meio da linguagem, os campos discursivos ndo sao homogéneos e néao
sdo tdo evidentes e demarcaveis quanto se pode supor. O objeto desta pesquisa
demonstra exatamente isso: uma encruzilhada de tracos que evidenciam as tensdes
e intersecdes entre campos e entre formacdes discursivas diversas, aparentemente
escamoteada por um enquadramento formal, o qual se efetiva por meio do jogo de
cenas e pela atuacdo dos enunciadores e das imagens de si que projetam na
enunciacdo de suas falas. Dai a afirmacdo de que ha uma usurpacdo do dominio
discursivo da politica pela midia, por meio da enunciacdo dos discursos daquela
esfera discursiva, dissimulada pela cenografia do editorial, género emblematico do
dominio discursivo do jornalismo.

Essa imbricacdo se da a perceber justamente pela arquitetura do espago
discursivo. E por meio desses espagos, caracterizados como subconjuntos de

formacdes discursivas no interior de determinado campo, cuja relacdo € posta em
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evidéncia, de acordo com os propdésitos do analista, que se pode compor uma Visao
panoramica do processo no qual o interdiscurso se manifesta. Tais espagos sao
delineados e organizados a partir das hipoteses levantadas pelo analista do
discurso, com base no conhecimento dos textos e no conhecimento histérico-social
que orientam as hipoteses que ele formula, alicercado na observacdo dos
fenbmenos estudados. O espaco discursivo é, pois, a porta de acesso ao
interdiscurso. Seu desenho permite explorar as hipoteses para além da topografia do

campo e do género.

5.1.1 O espaco discursivo da militancia editorial

Em principio, a identificacdo do espaco discursivo na analise dos enunciados
investigados ndo se dava a grandes problematizacfes, uma vez que se buscava
observar o confronto de dois posicionamentos antagbnicos, expostos na forma do
género editorial, no dominio discursivo do jornalismo brasileiro. Esse espaco, nessa
primeira perspectiva, estaria configurado na propria representacdo do campo — ou
tipo de discurso, na teoria de Maingueneau (2008a) —, compreendido por esse autor
como uma unidade topica, territorial, ou seja, inserido na categoria dos espacos
instituidos de praticas verbais reconhecidas. A definicdo de tal espaco estaria, entao,
assentada no interior de um mesmo campo, este, obviamente, embora auténomo,
marcado por uma identidade multifacetada, principalmente pelas logicas e
operacdes com as quais se efetiva a chamada midiatizacdo. O embate ideologico e
o desentendimento reciproco, com as tradugbes com as quais se manifestava a
polémica, deveriam, nesse caso, ser investigados no interior mesmo do campo da
midia, este constituindo a cena englobante dos discursos em disputa.

Entretanto, a andlise da cena genérica e da cenografia, amparada no estudo
da intersecdo histérica entre esse campo e o campo da politica, fez emergir o
guestionamento no qual se fundamenta a afirmacdo de que a midia enuncia sua
adeséao de um lugar extracampo. Desse modo, como verificado posteriormente, para
além desse espaco discursivo pensado inicialmente, foi possivel visualizar aqui uma
zona intercampos, na qual se expande, ou verdadeiramente se representa o embate

ideologico, no processo de desentendimento reciproco em que se esboca a
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polémica. E essa rede que permite esquadrinhar as sutilezas do interdiscurso e
sobre a qual este estudo lanca olhar.

De fato, a polémica instaurada pela disputa eleitoral permite, no caso
analisado, a composicao desse espaco discursivo, cuja topografia ndo se presta a
uma facil visualizagdo. Isso porque, assim como o conceito de formacédo discursiva,
a nocdo de espaco discursivo define-se como unidade né&o tdpica, pois, embora
abrigue enunciados historicamente inscritos, ndo € construido com base em
fronteiras preestabelecidas. Ocorre que, como dito anteriormente, a superacao do
lugar simbélico do campo da midia ndo seria, em si, argumento para a configuracao
de um espaco discursivo diferenciado, ja que, por sua propria constituicdo, a midia é
facultada a capacidade de “circular’ por outras esferas discursivas, preservando,
contudo, sua autonomia enquanto campo. A diversidade de publicacbes do
jornalismo especializado em circulagdo nos dias atuais, por exemplo, comprova essa
autorizacdo para construir o relato do real em articulagdo com outros campos. A
midiatizacdo é, inclusive, a prova viva dessa centralidade do campo.

Ademais, como esclarece Fausto Neto (2008), o processo de midiatizacao,
por si mesmo, ultrapassa a mera centralidade das midias enquanto mediacao ou
representacdo, cujas praticas estariam articuladas ou sujeitas as dinamicas de
outros campos na producdo de inteligibilidades. O fendmeno representado pela

midiatizacdo expande em muito esses aspectos:

As midias deixaram de ser apenas instrumentos a servico da
organizacdo do processo de interacdo dos demais campos, e se
converteram numa realidade mais complexa em torno da qual se
constituiria uma nova ambiéncia, novas formas de vida, e interacbes
sociais atravessadas por novas modalidades do “trabalho de
sentido”. Neste contexto, as midias ndo s6 se afetam entre si, se
inter-determinando, pelas manifestacées de suas operacfes, mas
também por outras praticas sociais, no amago do seu préprio
funcionamento (FAUSTO NETO, 2008, p. 92).

Ao instaurar novos regimes de discursividade, a midia reafirma sua autonomia
como lugar de construcao/organizacao das interacdes de outros campos e outros
discursos. Com isso, deixa de ser identificada por seu papel auxiliar e passa a ser

reconhecida como “uma referéncia engendradora no modo de ser da propria
sociedade, e nos processos e interacao entre as instituicbes e os atores sociais”

(FAUSTO NETO, 2008, p. 93). Nesse sentido, a midiatizacao implica, na realidade,
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ndo somente a centralidade da midia nos processos de referenciacdo da realidade,
como a migracdo desses processos para outras esferas, o que permite, dentre
outros efeitos, a constituicdo de um espaco publico onde se encena a politica a partir
de estratégias midiaticas.

Ocorre que, como convencionalmente estudado, na midiatiza¢gdo nao subjaz
uma mudanga de campo, uma vez que o agente do campo da midia enuncia da
esfera de sua propria instancia discursiva. O agente-jornalista, no caso, relata o
acontecimento cientifico, opina sobre a politica, descreve a geografia, ou fotografa a
vida social, por exemplo, “circulando” por todos esses campos, sem,
necessariamente, situar-se “de dentro”. Nesse sentido, preserva sua autonomia
enquanto campo, legitimando suas praticas e seus discursos com base na
preservacdo de seu lugar de fala. Ao mesmo tempo em que da sentido a esses
outros lugares simbolicos pela visibilidade a eles conferida, necessita deles para
construir sua prépria topografia, ainda que, como se verifica neste estudo, esta seja
continuamente reformulada.

O que se observa, no caso dos enunciados estudados, configura um
fendbmeno diverso da midiatizacdo. Isso porque, nesse caso, 0 enunciador, nao
obstante ratifique discursivamente seu pertencimento ao campo da midia, abdica de
sua posicao nessa esfera, de onde se supde que deva originar sua fala, de modo a
legitimar a propria enuncia¢do. Ao enveredarem para o campo politico, atuando
como agentes desse campo, mesmo que dissimuladamente, tais discursos, de fato,
tomam assento em um lugar discursivo préprio do politico. Isso parece exceder em
muito a midiatizacdo da politica, porque tal fenbmeno ndo se cristaliza como a
intercessdo entre campos ou a transposicdo de um campo discursivo a outro. O
agente, respaldado pelo habitus conferido pelo campo da midia, realiza, na verdade,
uma militdncia politica, que se da pela manipulacdo dos recursos genéricos do
editorial — este, na verdade, uma cenografia — por meio do qual promove uma
espécie de panfletagem. Dai a ideia de se considerar tal estratégia como uma
militncia editorial. As diferencas entre esses dois movimentos se podem visualizar

nas figuras 2 e 3:
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MIDIATIZACAO DA POLITICA

D Campo da midia

. Campo da politica

Figura 2 - Midiatizacao da politica

MILITANCIA EDITORIAL

D Campo da midia
. Campo da politica

Figura 3: O espaco discursivo da militancia editorial

E necessario esclarecer que essas figuras ndo tém a pretensio de ilustrar os
processos representados em sua totalidade, mas intencionam capturar um aspecto
relevante de tais processos, ou seja, 0 contrato intercampos, estabelecido através
do fenbmeno estudado, firmado no espaco discursivo. Note-se que a midiatizacao
da politica permite a criagdo de zonas entre os dois campos, as quais ndo se podem
cristalizar numa imagem, mas que se manifestam pela intercessdo, de modo que a

preservacdo da autonomia do campo da midia € assegurada. Do mesmo modo, o
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campo politico, no processo de midiatizagéo, embora seja afetado pela intervencéo
dos processos e das operagdes proprios do campo da midia, com os quais constroi
sua visibilidade publica, mantém, nesse fendbmeno, a independéncia minima com a
qual garante sua identidade.

Para a ocorréncia da militancia editorial, por outro lado, a autonomia do
campo da midia precisa ser suspensa. Dai porque esse fendbmeno nao se da como
uma intercessdo, mas como a integracdo desse lugar de fala préprio da midia a
instancia discursiva da politica. O campo politico, nesse processo, manifesta-se,
com sua autonomia, abarcando uma zona enunciativa que, na midiatizacdo da
politica, seria matizada, o que, de fato, marcaria uma intercessado. Aqui, claramente
se apresenta a militAncia editorial, construida, de fato, em decorréncia de uma
exacerbacdo da midiatizacdo. A suspensdao da autonomia do campo da midia
precisa, no caso, ser ocultada, como condicdo necessaria para a sustentacdo da
aparente independéncia desse campo.

O que se defende nesse estudo, portanto, € que a militancia editorial, na
verdade, constitui-se uma estratégia politica, e nao jornalistica, porque sua
finalidade e sua atuacdo sdo, de fato, politicas. O que nao implica dizer que um
editorial ndo possa manifestar posicdes partidarias no Brasil. Todavia, como
explicado anteriormente, o carater inaugural desse evento, bem como a conjuntura
em que se materializa, com a exacerbacdo que o processo eleitoral alcancou,
potencializam, de tal forma, uma partidarizacdo da midia, que permitiu aos
enunciadores estudados atuarem discursivamente nas campanhas politicas a partir
do préprio campo politico. Isso o fazem com um instrumento mais poderoso que o
panfleto tradicional, pois que, paradoxalmente, amparado nos principios da
neutralidade e da imparcialidade, recursos evocados pelo campo jornalistico para
legitimar sua atuagéo.

N&o se pretende tampouco afirmar que a militancia editorial transforma os
agentes da midia em agentes do campo politico. O que se defende aqui, vale
ratificar, € que, na conjuntura dada, e pela simulacdo por meio da qual o género
editorial se apresenta, ha um deslocamento desse sujeito enunciante para a esfera
politica, de onde, efetivamente, se origina sua fala. Esse fluxo, no entanto, podera
ser incorporado e seguido por outros agentes do campo jornalistico brasileiro,
naturalizando tal estratégia, como € comum em muitos outros paises, nos quais a

declaracéo de apoio politico marca a identificacdo da empresa de comunicacdo com



118

uma determinada corrente ideoldgica da politica. Com essa estratégia, percebe-se
que a formacdo discursiva a qual se vinculam seus discursos torna-se mais
explicitamente exposta e acessivel.

A incorporacdo dessa estratégia por outros agentes do campo contribuiria,
assim, para a estabilizacdo desse tragco no género editorial. Seria possivel, numa
perspectiva dos géneros textuais, compreender essa mudancga por um paralelo com
as transformacgdes de alguns géneros, condicionadas aos modos como a sociedade
se organiza. Considerando-se, por exemplo, a legalidade do casamento homoafetivo
e a consequente constituicdo juridica de um novo modelo de familia, com base
nesse tipo de unido, seria l6gico pensar que, futuramente, haveria filhos cujos
registros de nascimento pudessem ser feito por dois pais ou duas maes, o que
implicaria uma mudanca nesse género textual. Isso porque, nos parametros atuais, a
textualidade desse género nao inclui tal possibilidade. A partir do momento em que
tal perspectiva se concretiza, no entanto, a presenca de dois pais ou duas maes
deixa de ser estranha a esse género e a mudanca se estabiliza.

Assim também se poderia prever com o0s enunciados estudados. O
estranhamento que a declaracdo de voto provoca no género editorial ndo se da
simplesmente por seu aspecto factual, mas pelo fato de que, nesse género, e nos
parametros sociodiscursivos em que se manifesta até o momento, tal declaracédo
representa uma espécie de transgressdo. A partir do momento em que esse
fenbmeno passa a ser recorrente, Como ocorre em outros paises, esse recurso
também se estabiliza. Ou seja, o que antes poderia ser avaliado como transgressao,
e que leva, nesse estudo, a afirmacdo de que o editorial se manifesta como
cenografia, passa a ser incorporado como uma faculdade retérica desse género.
Dito de outro modo, o enunciado que, nessa pesquisa, € compreendido como
cenografia, e ndo como cena genérica, deixaria, pela estabilizacdo desse traco, de
exercer uma funcdo essencialmente militante.

Isso ndo significa, é claro, que o ativismo militante da midia se desfacga, ou
gue esse campo deixe de interferir na politica, ou de incursionar por este dominio
discursivo. O fenébmeno aqui denominado de militancia editorial ndo se caracteriza
apenas como uma forma de militdncia exercida por meio de um género. Essa
terminologia, na verdade, associa-se a uma forma ativa de politica editorial, cuja
acdo se d4, efetivamente, no campo da politica. Por isso, a militdncia editorial €, de

fato, uma militdncia politica, e ndo midiatica. A acdo militante da midia € parte do
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processo de midiatizagdo da politica, processo que, pelo que se pode observar,
culmina, nessa conjuntura especifica, com a militdncia editorial. Esta, de fato, um
fenbmeno aparentemente localizado, temporario. A partir do momento em que se
estabiliza a acdo que o origina, ele perde sua radicalidade e, assim, sua razdo de

ser, pelo menos nos parametros em que aqui é possivel observa-lo.

5.1.2 Agéncia e discurso politico

A afirmacdo de que a midia enuncia sua adesédo do campo politico supde,
logicamente, que seus enunciadores encontram-se sujeitoSs a um conjunto de
restricdes associadas ao que se convencionou chamar de discurso politico, tarefa
complexa, tendo em vista as dificuldades de categorizagdo desse discurso, como
apontadas por Maingueneau (2010). O discurso politico é considerado problematico,
uma vez que é possivel, por vezes, classifica-lo como discurso constituinte, mas,
outras vezes, ndo se pode formular tal assercédo. Isso porque, embora compartilhe
com os discursos constituintes uma série de tracos comuns — como a disputa entre
posicionamentos pelo monopdlio da autoridade enunciativa no espaco simbdlico, a
alusdo a textos ou a gestos fundadores, o debate permanente em torno de uma
memoria associada ao campo e o confronto entre grupos restritos de peritos e um
grande publico, dentre outros —, o discurso politico ndo se pode autolegitimar.

Em outros termos, apesar de autoproclamar sua legitimidade pela missao ou
vocacdo que julga ter, o discurso politico, como explica o autor, apoia-se nos
discursos constituintes, como os discursos cientifico, filoséfico ou religioso, por
exemplo, para ancorar sua legitimidade. Esse € um ponto nodal, que impossibilita ao
discurso politico participar do quadro dos discursos constituintes, porquanto nao esta
implicado no paradoxo constitutivo de funcionamento desses discursos. Como
explica Maingueneau (2008a, p. 39), ao afirmar que tais discursos sdo auto e
heteroconstituintes, “s6 um discurso que se constitui tematizando sua propria
constituicdo pode desempenhar um papel constituinte para outros discursos”. Dai
porque o autor reafirme o estatuto ambiguo do discurso politico, e sua permanente
pretensédo de instituir-se como um dos discursos constituintes, com os quais, de fato,

encontra-se em constante conflito.
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Curioso é que o discurso politico preenche o requisito de se instituir por um
gesto fundador e de tematizar sua prépria constituicdo, como observa Chaui (2007),
ao citar o trecho final da Oréstia, de Esquilo (225 a.C. - 456 a.C.), com o qual,

simbolicamente, se afirma a invenc¢éo da politica:

Cidadaos de Atenas! Como ireis agora julgar pela primeira vez um
crime sangrento, ouvi a lei de vosso tribunal. Sobre este Rochedo de
Ares, doravante, sentar-se-a perpetuamente o tribunal que farq a
raca toda dos Egeus ouvir o julgamento de todo homicidio. [...] Este
rochedo é chamado de Arebpago. Aqui, Respeito e seu irmao
Temor, noite e dia igualmente, manterdo meus cidadaos longe do
crime, enquanto conservarem inalteradas as leis. [...] N&o mancheis
a pureza das leis com a impureza de estratagemas. [...] Guardai
bem e com reveréncia vossa forma de governo. Nem anarquia nem
despotismo, eis a regra que aconselho a cidade a observar com
respeito. E ndo expulseis todo temor para fora das muralhas de
vossa cidade. [...] Aqui, fundo um tribunal inviolavel, sagrado,
mantendo uma fiel observancia para que os homens possam dormir
em paz (apud CHAUI, 2007, p. 34).

Como assevera a autora, 0 surgimento da politica se da a partir da invencao
do direito e da lei — pela instauracdo dos tribunais — e das instituicbes publicas de
deliberacédo e decisdo — as assembléias e os senados —, por meio dos quais se
realiza o aparecimento da figura do poder publico. Esse fenbmeno ocorre gracas a
separacdo da politica das outras instancias com as quais se achava
tradicionalmente atrelada no exercicio do poder, centralizado na figura do rei. Como
justifica a autora, “a politica nasceu, portanto, quando a esfera privada da economia
e da vontade pessoal, a esfera da guerra e a esfera do sagrado e do saber foram
separadas” (CHAUI, 2007, p. 35). Com isso, o poder politico deixou de se identificar
com a personalidade mistica do governante como imagem encarnada do poder
divino, através da qual incorporava as func¢des de pai, comandante e sacerdote na
figura individualizada do rei.

No entanto, esse gesto fundador do campo néo institui o discurso politico
como um discurso constituinte, ja que essa cisdo nao implica a autonomia do campo
como legitimador, como fonte autorizadora de si e de outros discursos. Como
defende Maingueneau (2010), a constituicdo dos discursos constituintes se
apreende segundo duas dimensfes indissociaveis: a construcdo da propria
emergéncia no interdiscurso, assegurando sua legitimidade, e a coesao discursiva,

ou a constituicdo de uma totalidade textual, pelo agenciamento de elementos com os
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quais se organiza esse todo. Para a andlise do discurso, como adverte o autor,
essas duas dimensdes precisam estar imbricadas, ser simultaneas, para que se
possa apreender um discurso constituinte.

O fato € que, mesmo considerando-se esse carater paradoxal do discurso
politico, ele ndo pode ser caracterizado como um discurso constituinte. Por isso, é
frequentemente atravessado por outros discursos, como o discurso da midia, por
exemplo. E justamente por ndo ser um discurso constituinte que o discurso politico
aceita a usurpacdo de seus limites pelo discurso da midia, no fendmeno aqui
investigado. Ora, como bem explica Maingueneau (2008a), os discursos
constituintes instituem zonas de fala entre outras falas e, ao mesmo tempo,
preponderam sobre elas, ndo podendo ser subordinado ou atravessado pelas falas
de discursos ndo constituintes, o que, na realidade, ocorre continuamente na
construcdo do discurso politico.

Vale ressaltar um aspecto importante desse discurso: a acao militante, que se
manifesta, nessa esfera da producéo discursiva, como uma agéncia. Na acepcéao de
O’Donnell (2011), a agéncia envolve tanto o dominio de razdo pratica quanto o
discernimento moral. Para esse autor, a agéncia, no regime democratico ou na
democracia politica — expressdes usadas como equivalentes —, “implica o
pressuposto da capacidade de tomar decisdes consideradas razoaveis e que podem
ter consequéncias importantes, tanto em termos de agregar votos quanto do
exercicio de cargos governamentais e estatais” (p. 36). Dai porque o
cidaddo(a)/agente representa a unidade individual basica, o microfundamento
mesmo da democracia.

E considerado agente, nessa perspectiva, o cidaddo que, em eleicdes
razoavelmente competitivas, livres, igualitarias, decisivas e inclusivas, é capaz de
exercer uma opcédo de voto (em um dos candidatos, em branco, nulo, ou nao
comparecer, por exemplo), bem como tem o direito de tentar ser eleito. Os
detentores de tais prerrogativas sao considerados pelo autor como cidadao(as)
politicos(as). “Por sua vez, esses direitos e liberdades definem o cidaddo(d) como
um(a) agente” (O'DONNELL, 2011, p. 35). Embora nem todos os individuos queiram
exercer tais prerrogativas, elas sdo facultadas igualmente a todos pelo regime
democratico. Em suma, a agéncia, nessa perspectiva, € delegada a todo e qualquer

cidadao, e seu exercicio qualifica o cidadao politico como agente.
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A militdncia editorial se executa, nessa conjuntura, na forma da acao do
agente-cidadao, no exercicio reconhecido e legalmente amparado de seu direito a
participacdo politica, civil, social e cultural, inerente a democracia politica. Essa
agéncia, obviamente, como expresso, é prerrogativa de qualquer cidadao, inclusive
do agente do campo da midia, que é, antes de tudo, um cidadao, conquanto possui
a autoridade potencial para exercer o poder agentivo que a democracia politica lhe
confere, por meio da participacdo ativa no processo eleitoral. Assim como a
competéncia para utilizar os recursos discursivos mobilizados na acdo do sujeito
com 0 uso dos géneros proprios a determinado dominio discursivo, como 0 campo
do jornalismo, por exemplo, atribui agéncia ao sujeito que participa desse campo, a
autoridade potencial para exercer os direitos civis em um pleito eleitoral confere
agéncia ao cidadao politico.

Mas a agéncia, em ambos 0s casos, ndo se restringe a um atributo potencial.
O conceito de agéncia, nos dois usos, implica um duplo estatuto: evoca uma
potencialidade e descreve uma ac¢do. O dominio dos géneros utilizados num campo
confere ao usuario uma competéncia genérica com a qual adquire o poder agentivo,
o qual exercita por meio do manejo efetivo dos mecanismos retéricos dos géneros
proprios de sua comunidade discursiva. Do mesmo modo, o cidaddo adquire os
direitos politicos através dos quais se da o empoderamento — nas palavras de
O’Donnell (2011), que ele escolhe pbr em pratica através de sua atuacao politica.
N&o é o simples estatuto do profissional ou do cidaddo, portanto, que define a
agéncia.

Desse modo, o que permite aqui falar em militdncia editorial é o exercicio
efetivo dessa agéncia militante, ou seja, a op¢do do agente-jornalista por atuar
politicamente. E, mais do que a mera atuacao politica, essa militdncia se constitui na
dissimulacdo: a agéncia politica € disfarcada na forma de agéncia genérica no
campo do jornalismo. Esse movimento agentivo da midia para a politica configura,
no espaco do interdiscurso, a militAncia editorial, que se exerce, de forma clara, na
inscricdo dos enunciadores na polémica do debate politico. Vale observar, portanto,
nas facetas do polémico, como esses discursos demarcam o espaco discursivo da
militdncia editorial, bem como os modos pelos quais constroem suas falas e

alimentam esse importante debate.
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5.2 As facetas do polémico

Para compreender como o0 polémico se manifesta nos textos analisados, &
necesséario considerar os diferentes sentidos com o0s quais esse conceito é
comumente associado. Como advertem Charaudeau e Maingueneau (2004), essa €
uma categoria de manejo delicado, uma vez que o termo € usado em acepcbes
bastante diversas. Como substantivo, “a polémica” refere-se a um conjunto de textos
que se colocam em oposicdo em relacdo a determinada questdo, a um tema de
debate ou mesmo a uma rede de questdes relacionadas. Como adjetivo — “um texto
polémico” ou “discurso polémico”, por exemplo —, associa-se a determinado regime
de discurso cujo objetivo principal é a refutacdo, a contestacdo. O discurso polémico,
nessa acepc¢do, tem carater desqualificador e centra-se no ataque a um alvo
especifico, por meio de recursos retdricos e argumentativos. Essa ampliddo no
escopo semantico do termo compromete um enfoque mais operacional de tal
categoria. Além dessa dificuldade, como acrescentam o0s autores, a categoria do
polémico pode intervir em diversos niveis do discurso.

Assim, Maingueneau (2010) situa o polémico como uma categoria de registro
— com status semelhante ao tragico, ao épico, ao epiditico, ao satirico ou ao
fantastico, dentre outros. O autor argumenta que o registro pode compreender
qualquer conjunto de tracos linguisticos relacionados a um discurso, sem que se
caracterize por sua ocorréncia em um Unico género. Suscetiveis de recobrir
aspectos bastante diversos, 0s registros caracterizam-se como unidades
transversas, justamente por ndo estarem circunscritas em um género ou um tipo de
discurso determinado. As unidades territoriais, por outro lado, como explicado
anteriormente, sdo definidas como espacos previamente delimitados pelas praticas
verbais, relacionados a atividades sociais especificas, as quais englobam certo
namero de dispositivos de comunicacdo socialmente reconhecidos, os géneros. Os
registros, portanto, enquanto unidades transversas, atravessam os multiplos géneros
de discurso e os tipos nos quais se agrupam.

Trés espécies de registro sédo identificadas por Maingueneau (2010): os
linguisticos, os funcionais e os comunicacionais. Os registros linguisticos sao
definidos a partir de bases enunciativas, ou por meio das estruturas textuais, ou

ainda através de associacdes estatisticas de marcas linguisticas. Os registros
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funcionais, por seu turno, associam-se principalmente as célebres funcdes da
linguagem de Jakobson, relacionados a aspectos de ordem psicossociolégica. J& os
comunicacionais, constituidos pela associacdo de tracos linguisticos, funcionais e
sociais, incidem em determinados géneros privilegiados, sem, no entanto,
enclausurarem-se em suas fronteiras genéricas. E nesse tipo de registro que
Maingueneau (2010) situa o polémico, advertindo, entretanto, sobre a complexidade
de distinguir o que € ou ndo um registro dessa natureza.

O autor esclarece, entretanto, que o0 polémico ndo se associa,
indistintamente, ao conjunto das atividades verbais. O polémico inscreve-se na
categoria dos géneros instituidos, ndo se vinculando, desse modo, a conversacao, a
interacdo oral espontanea. Esse conceito relaciona-se, na verdade, com questfes
situadas além dos sujeitos em interacdo. Por isso, Maingueneau (2010) insiste em
desvincular a polémica da discussdo, por exemplo, ja que a polémica tem carater
publico e, supondo uma sucessao de trocas, pode se estender no tempo, ndo sendo
apenas uma questdo pontual, localizada e topicalizada. “Considerando o conjunto
das praticas verbais que poderiam ser classificadas como ‘agonisticas’, a polémica é
apenas uma de suas modalidades” (p. 190). Em outras palavras, o bate-boca, a
discusséo, as disputas verbais, dentre outros embates, a despeito de envolverem
posicdes em conflito, em disputa, o que, obviamente, Ihes confere um carater

agonistico, ndo se confundem com a categoria do polémico.

5.2.1 Um registro em trés dimensdes

Diante da dificuldade de manejo metodoldgico de uma concepg¢éo tdo vaga
como o polémico, embora reconhecendo que ele se caracterize, indubitavelmente,
como um registro do tipo comunicacional, Maingueneau (2010) evoca as trés
dimensdes nas quais tal registro pode se apresentar, para auxiliar o trabalho de analise
do discurso: a dimensdo enunciativo-pragmatica, a dimensdo sociogenérica e a
dimensdo semantica. Mais imediata, a dimensdo enunciativo-pragmatica € situada no
prolongamento da estilistica tradicional. Como explica o autor: “Falamos aqui de

dimensdo ‘enunciativo-pragmatica’ para indicar que se pode colocar énfase nao
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somente nas marcas enunciativas, mas também na forca ilocucional da enunciacao, no
interior de certa encenacéo da atividade discursiva” (MAINGUENEAU, 2010, p. 190)

A despeito de considerar a violéncia verbal uma nocéo intuitiva, e, por isso
mesmo, dificil de descrever em termos linguisticos, Maingueneau (2010) reconhece
ser possivel identificar certos tracos considerados caracteristicos desse registro.
Dentre esses tracos, destaca-se a presenca de marcadores discursivos que
denotem oposicdo, como 0s conectores adversativos, além de negacfes polémicas,
apostrofes, injarias e termos avaliadores, dentre outros. No entanto, dada a
dificuldade em inventariar esses tracos quando se trata do texto polémico, o autor
considera que se deve atribuir importancia relativa a eles. O estudo do polémico que
defende, em sua dimensdo enunciativo-pragmatica, busca, de fato, definir
invariantes, repertoriar estratégias, de modo a acessar o funcionamento pragmatico

do discurso.

Nessas condi¢des, para levar em conta de fato a diversidade dos
textos polémicos, a abordagem ndo pode limitar-se as marcas
enunciativas, mas deve levar em conta o “dispositivo” pragmatico no
qual elas adquirem sentido. Trata-se de pensar uma relagédo entre
lugares, papéis, normas... (MAINGUENEAU, 2010, p. 191-192).

Tendo em vista o corpus dessa pesquisa, por exemplo, a analise da
dimensdo enunciativo-pragmatica do polémico precisaria considerar bem mais que
as marcas linguisticas pelas quais os enunciadores encenam discursivamente sua
participacdo no debate. Até mesmo porque, como enfatiza Maingueneau (2010), o
polémico pode estar situado no conjunto do agenciamento enunciativo, € ndo no
texto. Embora se apresentem nos dois enunciados estudados tracos incontestaveis
da avaliacdo desfavoravel do adversario, além de marcas de aprovacdo dos grupos
apoiados, estes indicadores, por si, ndo seriam suficientes para descrever a
polémica em sua complexidade. Esses indices poderiam remeter as posicoes
politicas dos discursos envolvidos na polémica, mas ndo seria possivel, somente a
partir deles, visualizar o modo como esse registro permeia 0 espago discursivo da
militdncia editorial. Quando se pensa em lugares discursivos e em papéis sociais
inscritos nessas instancias — o que se verifica pela analise das cenas da enunciagao
e do ethos — e quando se descreve 0 conjunto de normas com as quais as

formacdes discursivas em confronto organizam seus discursos e, simultaneamente,
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interpretam o discurso do seu Outro, € que se pode perceber mais especificamente
a incidéncia do polémico no interdiscurso.

Nesse sentido, vale lembrar um ponto importante destacado por
Maingueneau (2008b): o leque de assuntos realmente debatidos em uma polémica é
relativamente limitado. Embora virtualmente se possa debater sobre uma infinidade
de temas, o autor observa que, na realidade, a polémica se desenvolve em torno de
poucos pontos-chave. Ademais, observa que, no jogo de responder aos golpes
recebidos e produzir golpes, os discursos envolvidos nas controvérsias dispdem de
duas séries de escolhas: respondem aos que lhes parecem mais ameacadores ou
escolhnem alguns pontos de ataque dentre os enunciados comumente avaliados
como nao polémicos. Essa filtragem, em ambas as escolhas, se da em funcéo de
seus proprios sistemas de restricdes e das avaliacdes que eles permitem fazer sobre
pontos fracos dos discursos opositores. Isso permite afirmar que nao é exatamente
pela tematica que a polémica se origina e se sustenta.

Para Maingueneau (2008b), a polémica associa-se, ha verdade, a
“deontologia” da enunciacéao, situando-se, desse modo, no exterior da semantica dos
discursos propriamente dita. No caso, o foco ndo é o tema da controvérsia, mas uma
postura do adversario, avaliada como contraditéria em relagdo as regras do jogo.
Maingueneau (2008b) explica:

O essencial se passa alhures, nas infracdes que incidem sobre o
cbdigo dogmatico ligado ao campo discursivo. Polemizar no interior
de certo campo € apresentar-se implicitamente como aceitando os
pressupostos que lhe sdo associados; a existéncia de um corpus
dogmético oficial € apenas a solidificacdo, o resultado de um
fendmeno geral. Se for possivel mostrar a ndo-convergéncia entre
esses “dogmas” e um enunciado do adversario, marca-se um ponto
decisivo: violar os principios democréticos, pér em causa a
virgindade da Virgem Maria, comportar-se como um intelectual
pequeno-burgués, contrapor-se as regras eternas do Belo..., os
dogmas variam, mas ndo sua necessidade (p. 110).

A coeréncia com o cédigo dogmatico de determinado campo prevalece sobre
a divergéncia. Isso porque o desacordo entre as formacdes discursivas envolvidas
na polémica supbe um acordo em torno de um conjunto ideolégico comum,
relacionado, no caso, as leis do campo discursivo partilhado, para as quais 0s
discursos em polémica acabam por convergir. Desse modo, “a polémica sustenta-se

com base na suposicdo de que existe um codigo que transcende os discursos
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antagobnicos, reconhecido por eles, que permitiria decidir entre o justo e o injusto”
(MAINGUENEAU, 2008b, p.111)

Nesse contexto, o autor postula a figura dessa posicao neutra, utopica, uma
espécie de arbitro — o Papa, o Partido, os especialistas, o eleitor, por exemplo —, ao
mesmo tempo interessado pela controvérsia e exterior a ela. Espécie de guardiao
dos valores que fundamentam o debate, como o bom senso, ou os valores
democraticos, esse terceiro espectador, no caso da polémica, estaria, em tese,
ameacado. Ao propor essa figura, o autor chama atencdo para a dimenséo teatral
que a enunciacdo polémica assume, o que faz pressupor, nos discursos dos
adversarios, a existéncia de normas que se impéem a ambos. E justamente esse
pressuposto que os autoriza a polemizar. A ameaca a comunidade sustentada nos
valores simbolizados pela figura desse terceiro enunciador é precisamente o que
sustenta a enunciagéo polémica.

Como acrescenta Maingueneau (2010, p. 192), “é inevitavel que, numa
polémica que assume alguma amplitude, por sua ressonancia ou por sua duracao,
0s atores tendam a apelar para o fundamento, indo além do objeto imediato que
desencadeou a polémica.” Interessante notar que, embora apto a decidir, e por isso
mesmo implicita ou explicitamente evocado na polémica, esse suposto tribunal é
incapaz de dar termo a ela. Por isso é que o autor afirma que o terceiro neutro, cujo
debate supbe e do qual pretende apropriar-se, para, assim, silenciar o seu Outro, €,
de fato, a Historia. Justamente a mesma que suscitou a polémica. Somente ela é
capaz de intervir, definindo um vencedor. Embora a vitéria seja quase sempre
provis@ria. Ou, em muitos casos, nao se busque exatamente encerrar o debate, mas
alimenta-lo.

Nos discursos investigados, a presenca desse terceiro espectador €
claramente observada no argumento a democracia. A recorréncia a um valor que se
impde ndo somente aos discursos em oposicao, ou aos partidos em disputa eleitoral,
mas que impera para além dos proprios campos da midia e da politica, denuncia o
apelo ao discurso constituinte da filosofia para amparar a participagdo na encenagao
da polémica. Como visto na analise do ethos, os enunciadores apresentam-se como
paladinos da democracia, a qual estaria ameacada pela investida do grupo politico
adversario — no caso de OESP, a “faccao” petista; para CC, os “tucanos, novos
intérpretes do pensamento udenista”. Embora o principio superior evocado nos dois

discursos seja 0 mesmo, e este, indubitavelmente, seja reconhecido como valioso
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pelo conjunto da populagéo, ai incluidas as comunidades dos destinatarios dos dois
enunciados, o recurso a essa entidade se da de forma diversa.

De fato, esse terceiro espectador presente nos discursos de OESP e CC
institui-se, realmente, num plano que transcende a questdo mais pontual do debate,
qual seja, a adesdo politica as candidaturas concorrentes. Ocorre que a recorréncia
aos valores democréticos ndo se da, como se poderia supor, pela necessidade de
preserva-los ou assegura-los. Em tese, a democracia brasileira ndo estaria
ameacada com o resultado eleitoral, qualquer que fosse ele, uma vez que seu
critério mais significativo — a existéncia de eleicdes competitivas, livres, igualitarias,
decisivas e inclusivas, como salienta O’Donnell (2011) —, estaria assegurado. Além
disso, é evidente a existéncia do debate publico, no qual os enunciadores, inclusive,
instituem suas falas, permitindo a participacédo irrestrita do agente/cidadéo, o que o
proprio recurso do editorial comprova. Dai se afirmar, com base em Maingueneau
(2010), que o apelo & democracia como o terceiro espectador, no caso, também
constitui uma simulacéo. Isso porque a suposta incapacidade moral do grupo da
situacdo ou o retorno ao poder da oposi¢cdo, que jA governara anteriormente, nao
sdo argumentos suficientes para polemizar sobre uma ameaca a democracia.

Esse recurso é, portanto, uma estratégia para vincular a causa defendida a
um bem supremo, sobre o qual os argumentos contrarios ndo pudessem se
sustentar. Tal mecanismo, inclusive, é evocado nos dois discursos, mas com valores
distintos, como posto acima. O apelo a democracia em CC, por exemplo, &
sustentado pela alusdo a um possivel retorno da ditadura. A reconstrucao do cenario
de terror dos anos de chumbo funciona, nesse discurso, como estratégia de ativacao
da memoria politica do leitor, e ndo se da como uma afirmacdo do valor em si da
democracia, mas pela referéncia a lembranca justamente da sua auséncia, que € a
ditadura. Esta, alias, uma macula historica cristalizada na memdéria coletiva do pais e
continuamente reforcada nas instituicbes académicas, no campo politico e na
prépria midia.

O resgate da memoria da ditadura se da, no plano do texto, pela mencédo de
agentes ou de situacdes emblematicos do periodo, como “a censura e a prisdo sem
mandatos”, ou “sequestros por janizaros a paisana”, ou ainda através da
comparagao entre a “Marcha pela Familia, com Deus e pela Liberdade” e as
manifestacbes organizadas no periodo eleitoral de 2010. Com isso, a enunciagao

promove a encenacdo de um momento histérico sobre o qual paira um relativo
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consenso, pela vinculagdo com a ideia de autoritarismo, de violéncia fisica e,
principalmente, pela alusdo a censura. Esta Ultima, continuamente relembrada e
relacionada, no imaginario coletivo brasileiro, com a causa das atrocidades
cometidas pelo regime militar. A liberdade de expressao, valor caro ao exercicio do
jornalismo no Brasil, bem como a outras atividades, é continuamente reforgada pela
remissdo a censura imposta por aguele regime.

Em OESP, como apontado anteriormente, a recorréncia a democracia se da,
diferentemente, pela alusdo explicita aos “valores essenciais ao aprimoramento
sendo a propria sobrevivéncia da democracia neste pais”. Ao centrar a invocacao do
terceiro espectador na recorréncia aos “valores éticos”, esse enunciador encena
uma disputa que ndo se da pela ameaca ao funcionamento da instituicdo
democratica do governo, ou do exercicio mesmo da democracia, mas pela
“escandalosa deterioracdo moral” com a qual a democracia supostamente estivesse
sendo tratada. Aqui, o “Estado” assume a defesa do “Estado” contra o “grande mau
exemplo” de Lula e de seus aliados politicos, a quem € associada a “postura nada
edificante de um chefe de Estado que despreza a liturgia que sua investidura exige”.
A alianca do “Estado”/empresa jornalistica com o “Estado”/nacdo fundamenta a
intimacéo do terceiro espectador da democracia ao palco da polémica, no qual os
adversarios sédo confrontados.

Interessante observar, em relacdo ao discurso de OESP, é que ha uma
referéncia implicita a liberdade de imprensa, na alusdo a presumida contrariedade
do presidente Lula, tendo em vista a “cobertura que o Estado, como quase todos os
orgaos de imprensa” fazem do governo petista. A possibilidade de reiterar essa
forma de atuacdo da midia existe justamente pela prerrogativa facultada a esse
campo por meio da liberdade de expressado, assegurada constitucionalmente apos o
regime militar. Essa seguranca constitucional parece respaldar a posicdo do
enunciador, o que explica a énfase que ele da a continuidade da postura editorial do
jornal, na previsao: “E muito menos |lhes serdo agradaveis as opinides sobre esse
assunto diariamente manifestadas nesta pagina editorial”. Note-se que nao ha,
nesse caso, a presuncao de ameaca a essa prerrogativa, o que implicaria também
uma ameaca ao terceiro espectador — a democracia —, como se percebe no discurso
de CC. Desse modo, observa-se que a democracia, no discurso de OESP, é
evocada com base nos “valores éticos” a ela relacionados, e ndo como um bem

simbdlico cuja acdo do adversario pudesse colocar em risco.
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Outro traco relevante da dimensdo enunciativo-pragmatica, além desse
terceiro espectador, para Maingueneau (2010), € a identificacdo da dindmica das
trocas como aspecto essencial do polémico. Para o autor, s6 pode haver polémica
retrospectivamente, ou seja, € preciso haver algo a responder para que alguém
entre no debate e provoque, por outro lado, novos enunciados. Nesse sentido, a
inscricdo dos enunciados na cena enunciativa — como uma resposta a Lula, em
OESP, ou como oposicdo a ditadura, na defesa de Dilma contra a acusacao de
“guerrilheira”, em CC —, demonstra, indubitavelmente, a agdo de um metadiscurso,
em relagdo ao qual cada um dos enunciadores formula sua enunciagdo, de modo a
favorecer sua argumentacao e conquistar o apoio dos destinatarios.

Ademais, como enfatiza o autor, o polémico tem vinculacédo estreita com a
oralidade. Para ele, algo relacionado ao corpo e a oralidade é acionado sempre que
se exerce uma violéncia por meio da linguagem. Esse movimento de corpo € proprio
da constituicdo do ethos em qualquer discurso. Entretanto, torna-se mais facilmente
identificado pela imersdo no polémico, o que se confirma nos discursos estudados.
Essa relacdo com o movimento de corpo e com a presenca da oralidade se pode
visualizar de forma mais enfatica em OESP, como defendido anteriormente, com a
identificacdo de um anunciador exaltado, bastante comprometido emocionalmente
com a causa defendida, cuja fala parece mais condizente com o discurso de
palanque. E, como observado, ocorre de forma mais pausada, mais eloquente,
intelectualizada e professoral, na enunciacdo de CC, cujo amparo na racionalidade
parece mais evidente.

Esses tracos do polémico, no entanto, situam-se em uma dimenséo
enunciativo-pragmatica, estando, desse modo, articulados a encenacéao da atividade
retdrica, e sua forca ilocucional. Maingueneau (2010) acrescenta a essa abordagem
do polémico a dimensao sociogenérica, argumentando que ela orienta a analise para
as praticas discursivas efetivas nas quais essa atividade se realiza, situando-a no
tempo e no espaco e articulando-a com o conjunto das praticas a ela associadas. O
autor considera que, em cada conjuntura histérica, delineia-se uma configuracéo
especifica, relacionada ao objeto da polémica, aos atores envolvidos, aos suportes e
circuitos por onde circulam seus enunciados, bem como aos momentos especificos
em que se travam os debates. Embora se trate de um registro, o autor defende que
cada texto polémico envolve um quadro comunicacional, um género associado a

determinado suporte, com espacos definidos de circulacao.
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Essas caracteristicas definem para esse texto um modo de existéncia, que
esta relacionado, ainda, a certa temporalidade, por meio da qual ele se constitui
enquanto acontecimento discursivo, que adquire sentido em relacdo a outros da
mesma ordem. A dimens&o sociogenérica associa-se, pois, a folhetinizacdo dessa
mem©éria polémica interna, testemunhada por um publico relativamente fiel, e as
condicbes nas quais 0s enunciados polémicos sao produzidos e circulam.

Consoante Maingueneau (2010, p. 194):

O polémico, para um espaco histérico dado, desenha uma
configuracdo caracteristica: sobre o que se polemiza (sobre a graca
de Deus ou sobre o véu islamico? Sobre o estilo de Flaubert ou
sobre a pornografia?...)? quem polemiza? em quais suportes?
passando por quais circuitos? etc. Sabe-se que existem momentos
privilegiados para as polémicas.

O campo politico €, por sua prépria configuracdo, um palco privilegiado para a
encenacdo do polémico, e o periodo eleitoral representa o momento em que o
debate politico ganha maior ressonancia, o que favorece o arranjo de um quadro
comunicacional em que esse registro se apresente de forma mais visivel. Nas
eleicobes de 2010, a constituicdo desse palco apresenta detalhes bastante
significativos, que contribuem para a configuragcdo de um clima propicio a adeséo
publica dos veiculos de comunicacdo aqui investigados as candidaturas em disputa.
Nesse sentido, vale lembrar que, depois de dois mandatos consecutivos, e “com
niveis de popularidade sem precedentes”, como lembra OESP, Lula apresenta uma
candidata praticamente desconhecida do conjunto da populacdo brasileira. Além
disso, o escandalo politico mais sério de seu governo, devidamente explorado no
primeiro turno das elei¢des, parece afetar a imagem do partido do presidente (PT), o
que talvez justifique a derrota do candidato petista ao governo de Sao Paulo, José
Genuino, para o candidato do PSDB, Geraldo Alckmin, adversario de Lula nas
eleicbes presidenciais de 2006.

Esses, além de outros fatores, como a forga politica do candidato José Serra
— governador de S&o Paulo eleito em 2006, adversario de Lula na disputa
presidencial de 2002, Ministro do Planejamento e da Saude nos governos de
Fernando Henrique Cardoso, dentre outras importantes participagdes na vida politica
do pais —, permitiam ao grupo da oposicdo acreditar na possibilidade de retomada

da presidéncia. Somado a isso, 0 crescimento significativo do candidato do PSDB,
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as vésperas da votacdo do primeiro turno, e a consequente queda da candidata
petista, fizeram acirrar ainda mais as discussfes, trazendo a tona questbes
aparentemente alheias a tematica politica privilegiada daquele pleito, mas bastante
exploradas nas disputas eleitorais, especialmente a partir das eleicbes de 2002,
guando Lula derrotara Serra.

De modo semelhante ao fendmeno observado por Rubim (2004), ao analisar
as eleicdes presidenciais de 2002, nesse pleito, o carater propositivo das
candidaturas em disputa € relegado a segundo plano. Questdes como a conducédo
da politica econdmica e a continuidade dos investimentos nos programas sociais do
governo Lula, ou ainda as politicas de educacdo e de cultura, por exemplo, sdo
tratadas apenas tangencialmente, como forma de cumprir o script basico do
programa eleitoral. Assim também ocorre com a divulgacdo das agendas dos
candidatos e das pesquisas de intencdo de votos. As plataformas politicas dos
candidatos, pretensas sinteses do potencial competitivo de cada um, sdo postas de
lado. N&o se incluem, portanto, na tematica privilegiada da polémica, esta desviada
para questbes como o aborto e as privatizacdes de estatais.

Isso porque, como noticiado nos principais veiculos de comunica¢do, como o
proprio OESP (Vide anexo 1), a teméatica do aborto assume, na reta final do primeiro
turno, lugar central na pauta das discussbes politicas, gracas a veiculacao,
principalmente por meio das redes sociais da internet, de que a candidata Dilma
seria favoravel a essa pratica. A forca desse boato fez irradiar pelos principais meios
de comunicacdo uma discussdo acalorada, de carater moralista, centrada nas
opinides pessoais dos candidatos a respeito de um tema controverso. A possivel
legalizacdo do aborto é, inclusive, alheia ao repertdrio de assuntos relacionados a
func@o especifica do presidente da republica, j& que se trata de pauta do poder
legislativo, o que configura um desvio do debate publico de temas com o0s quais
estaria constitutivamente implicada a disputa presidencial. Interessante notar é que,
em nenhum momento da campanha, até entdo, o tema do aborto havia sido
mencionado por qualquer um dos candidatos.

Esse fato é bastante curioso, do ponto de vista do discurso, porque ilustra, no
campo religioso, um movimento semelhante ao que se denomina aqui de militancia
editorial. A participacdo ativa de setores religiosos na disputa se d4 por meio da
divulgacdo de textos com a recomendacdo de voto em candidatos contrarios a

pratica do aborto, inclusive, no caso da Igreja Catdlica, com alusédo a Dilma e ao PT.
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Tais textos associam-se a uma série de outros enunciados que funcionam, no caso,
como géneros irradiadores dos discursos em confronto. A realizacdo do segundo
turno, ainda incerto a poucos dias da votacdo do primeiro turno, é assegurada
gracas ao recuo de Dilma nas pesquisas eleitorais. E visivel a oscilacdo dos
percentuais alcancados pela candidata petista, entre os ultimos dias antes da
votagdo do primeiro turno, realizada no dia 3 de outubro, e o inicio do segundo turno,

como se pode verificar nas figuras 4 e 5.
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Figura 4 — Pesquisas eleitorais 2010 (1° turno)
Fonte: adaptado de http://datafolha.folha.uol.com.br/eleicoes/2010/presidente/indice-1.shtml
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Eleic6es presidenciais 2010 (%) - 2° Turno
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Figura 5 — Pesquisas Eleitorais 2010 (2° turno)
Fonte: adaptado de http://datafolha.folha.uol.com.br/eleicoes/2010/presidente/indice-1.shtml

Essa oscilagcéo coincide justamente com a instauracdo do debate em torno do
aborto nos meios de comunicacdo, intensificada com a divulgacdo dos textos
religiosos e das réplicas por eles suscitadas. Tais textos, a maioria originados no
ambito catdlico da Arquidiocese de Sao Paulo, sao distribuidos na forma impressa e
replicados incessantemente nas redes sociais, subsidiando os discursos da
militancia dos dois partidos em disputa e de seus apoiadores em outros estados do
pais. Além dos textos formalmente originados dessa instituicéo religiosa, ha ainda a
impressao de panfletos apdcrifos apreendidos pela Policia Federal, ap6s denuncias
do PT, cuja responsabilidade pela encomenda e pelo pagamento é atribuida ao
Bispo D. Luiz Gonzaga Bergonzini, da Diocese de Guarulhos-SP, um dos religiosos
catélicos mais engajados na campanha contra Dilma (Vide anexos 2 e 3).

N&o se pode afirmar, é claro, que a Igreja Catélica tenha sido a responsavel
pela mudanca de cenario no processo eleitoral — outros fatores, inclusive o
posicionamento de setores evangélicos, precisariam ser observados —, ou ainda que
tenha se partidarizado a partir das eleicdes de 2010. Até mesmo porque, embora a
instituicdo tenha atuado de forma mais explicita nesse pleito, o posicionamento
politico dos diversos setores do catolicismo brasileiro ndo é algo inédito. A propria

historia do Partido dos Trabalhadores e de outros partidos fundados com base no
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ideario de esquerda esta associada a atuacdo politico-religiosa dos adeptos da
Teologia da Libertacdo. O cerne dessa doutrina consiste na ideia de que a Igreja
deve adotar a opcéao preferencial pelos pobres, aliando-se a eles em sua luta contra
a opressao social. Essa articulacéo entre Igreja e movimentos sociais e comunitarios
originou a criagao de partidos e sindicatos. Muitos de seus fundadores forjaram sua
educacgdo politica nas Comunidades Eclesiais de Base (CEBs), associacdes de
religiosos e leigos que, por meio da praxis religiosa, buscavam a formacédo dos
grupos, nos quais realizavam a educacao popular. Como defende Preiswerk (1997,
p. 215):

A teologia da libertagdo, como a Educacédo Popular, € uma pratica e
uma teoria que se elabora com os setores populares. E uma
reflexdo sobre a fé, sobre a experiéncia de Deus vivida em um
contexto de opressdo. E uma reflexdo, feita a luz do Evangelho,
sobre a praxis dos pobres e daqueles que se identificam com eles. A
teologia da libertacdo esta situada socialmente, postula que o fato
de levar a sério a opressao sob uma perspectiva socioeconémica,
cultural e religiosa, conduz a uma nova maneira de fazer teologia.

Paralelamente a esses movimentos, a ideia de se propor uma nova teologia —
ou a eclesiogénese (um novo tipo de Igreja), nas palavras de Boff (2005) — e a
insatisfacdo de setores mais conservadores da sociedade e da propria Igreja
acabaram por acirrar o debate interno, o que culminou com a repressao do
movimento eclesial e da divulgacdo da Teologia da Libertacdo. Embora muitos de
seus ideblogos tenham sido condenados ao siléncio obsequioso e muitos tenham
saido da Igreja, diminuindo sensivelmente a participacdo politica de seus
representantes, ndo se verifica, com isso, uma mudancga tao significativa, ao ponto
de afastar completamente seus representantes de atividades politicas. O ativismo
pastoral, no entanto, é fortemente reprimido, o que se da, em grande medida, pela
atuacao do cardeal Joseph Ratzinger, que mais tarde se tornaria Papa, sucedendo
Joéo Paulo Il (BOFF, 2005).

Ocorre que, no pleito de 2010, o ativismo politico da Igreja Catolica parece
recrudescer. Entretanto, nesse caso, a militancia religiosa ndo se da de forma
organica, com base na identidade ideologica ou teolégica com determinada
agremiacao partidaria, como se observa no ativismo religioso embasado na doutrina
da Teologia da Libertacdo. Mas parece manifestar-se como uma atuacao politica,

embora discursivamente justificada pela avaliagdo moral dos valores individuais dos
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candidatos e do credo partidario. A avaliagdo dos candidatos, a partir da suposicéo
de suas crencgas, é que, de fato, aparece como o argumento para a atuagao politica
nas eleicdes de 2010. Nesse caso, curiosamente, ocorre a interferéncia direta do
Papa Bento XVI° (Vide anexo 4), o mesmo Cardeal Ratzinger, Prefeito da
Congregacéo para a Doutrina da Fé (antiga Inquisicdo, ou Santo Oficio), no papado
de Jodo Paulo Il. Nesse periodo, vale ratificar, a atuacédo politica de representantes
da Teologia da Libertacédo foi duramente reprimida, inclusive com a condenacédo de
cerca de 140 tedlogos da Igreja ao siléncio obsequioso (BOFF, 2005). Com isso, a
hegemonia do campo religioso pelos setores considerados pelo autor como mais
conservadores € assegurada, o que contribui para um recuo da acdo politica da
Igreja desde a década de 1990. Os atores que assumem o ativismo politico do
campo catélico nas eleicdes de 2010, portanto, tendo em vista a outorga papal,
parecem advir desses setores.

O que se infere dessa movimentacgéao politica da Igreja Catdlica, assim como o
gue ocorre no campo da midia e em outras esferas, é que ha um sinal explicito do
acirramento significativo do debate politico nas elei¢cdes de 2010. E isso ndo se pode
vincular unicamente ao eco das disputas ideoldgicas constitutivas do campo politico,
continuamente alimentadas pelo processo eleitoral. A acdo da midia, nesse
processo, especialmente por formas diversas das praticas tradicionais, com a
ampliacdo das interacdes midiaticas via internet, tem papel fundamental nesse
processo. Entretanto, a compreensao do evento discursivo aqui estudado ndo pode
ser vislumbrada apenas pelo viés historico. E necessério explorar a dimens&o
semantica da polémica.

Nessa dimensao, 0 que esta em guestdo nao sdo as marcas linguisticas, ou o
dispositivo pragmatico, ou mesmo as praticas discursivas por meio das quais se
manifesta esse registro, mas as identidades que, reciprocamente, pressupdem e
constroem os conflitos. Como explica o Maingueneau (2010), nessa abordagem, é
imperativo que se entre na construgdo da identidade seméantica dos discursos

envolvidos na polémica, de modo a relacionar a interacdo polémica ao

® A interferéncia direta do Papa Bento XVI realiza-se por meio da divulgacdo massiva de um discurso
proferido em reunido com bispos brasileiros. No discurso, o Papa propde que os religiosos e leigos
interfiram nas matérias politicas, e os orienta a “lembrar a todos os cidadaos o direito, que é também
um dever, de usar livremente o préprio voto para a promogédo do bem comum”, no caso, o0 combate a
descriminalizagdo do aborto. Embora cite, genericamente, “o bem comum?”, apenas as tematicas do
aborto da eutanasia sédo referidos na fala do Papa.
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funcionamento do campo discursivo do qual fazem parte os posicionamentos em

choque. Como assevera Maingueneau (2010, p. 195-196):

Para que haja polémica, é necessario que sujeitos que ocupam
certo lugar percebam tais ou tais enunciados como intoleraveis do
ponto de vista desse lugar, a ponto de julgarem necessario entrar
em conflito com a suposta fonte desses enunciados. A partir dai, o
analista é levado a valer-se de hipbteses fortes sobre a
discursividade, o interdiscurso e a fronteira constitutiva da
identidade. [...]

A questdo que se pde de modo particular € a de saber se a relacdo
com o adverséario € um acidente exterior ou se ela é constitutiva da
identidade do posicionamento.

Considerando que o polémico representa um verdadeiro n6 para os estudos
da analise do discurso, tendo em vista que suas trés dimensdes mobilizam recursos
conceituais diversos — a dimensdo enunciativo-pragmatica recorre as correntes
pragmaticas e a semibtica actancial; a dimensdo sociogenérica fundamenta-se na
andlise do discurso, na histéria e na sociologia; a dimensdo semantica necessita de
uma visao parafiloséfica do sentido e uma reflexdo antropolégica da subjetividade —,

Maingueneau (2008b) propde tratar a polémica como interincompreensao.

5.2.2 A semantica da interincompreenséo

Destacando o carater constitutivo do polémico, Maingueneau (2008b) afirma
que ha uma grade semantica que delimita cada discurso e, ao tempo em que
demarca suas fronteiras, funda, nesse mesmo movimento, o desentendimento
reciproco. Isso ocorre porque os sentidos produzidos pelos enunciados do Outro nao
sdo levados em conta para a formulacdo das posi¢cdes enunciativas. Estas se
constroem com base nas regras de suas proprias formacgdes discursivas. Nesse
contexto, produzem o que o autor denomina de interincompreensao generalizada.
Tal processo se d& justamente porque o sentido, em um espaco discursivo dado,
nao se relaciona a uma posicao absoluta, como enfatiza Maingueneau (1997), mas
se constréi num intervalo entre posi¢cdes enunciativas. O sentido ndo é estavel. Dai

porque, para o autor:
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A ‘“incompreensao”, resultante do mal-entendido e do malogro
ocasionais, se transforma em “interincompreensao” porque obedece
a regras e estas regras sdo as mesmas que definem a identidade
das formacgbes discursivas consideradas. Dito de outra forma, o
sentido aqui € um mal-entendido sistematico e constitutivo do
espaco discursivo” (p. 120).

Esse “mal-entendido” constitutivo ocorre porque, como esclarece
Maingueneau (2008b), cada posicdo discursiva é vinculada a um dispositivo por
meio do qual interpreta os enunciados de seu Outro, tomando por base as
categorias do registro negativo de seu préprio sistema. Esse fenbmeno é
denominado de traducdo. A compreensado dos enunciados do Outro, na traducéo, se
da no fechamento semantico do intérprete, uma vez que, como enfatiza o autor, um
discurso somente pode haver-se com seu Outro a partir do simulacro que dele
constréi. Essa € uma forma de garantir sua identidade no espaco discursivo. O
discurso-agente, nessa perspectiva, € o que se institui na qualidade de tradutor, e 0
discurso-paciente, o que é traduzido. Obviamente, como ressalta o autor, € em
proveito do primeiro que a atividade da traducéo se efetiva.

Como um “didlogo de surdos”, na traducdo proposta por esse autor, 0
significante linguistico € preservado; sua estabilidade ndo € ameacada. O que
ocorre, nesse caso, € uma interpretacdo do enunciado do Outro com base nas
categorias do sistema do intérprete. Portanto, considerando a zona de
interincompreensao reciproca, ignoram-se as regras da formacado discursiva do
discurso traduzido, para nega-lo. No entanto, isso ndo se da de modo simétrico,
posto que ndo pode haver simetria entre as traducdes de discursos antagonicos,
uma vez que estes formulam seus simulacros a partir de regras também
antagonicas.

Esse jogo de sentidos € também observado por Bourdieu (2007), ao analisar
a mudanca de registro na critica teatral. H4, na passagem de um registro a outro da
critica, uma dinamica que favorece a inversdo hierarquica das propriedades

designadas, como explica:

A semelhanca do que se passa em um jogo de espelhos, cada um
dos criticos, situados em posi¢des extremas, pode dizer exatamente
0 que diria o critico do lado oposto, mas em condi¢des tais que suas
palavras assumem um valor irbnico e designam por antifrase o que,
precisamente, € elogiado pelo critico do lado contrario (p.219).
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Nessa traducdo, aquilo que é valorizado, apoiado, na perspectiva de uma
posi¢do, assume um valor contrario na apreciacao dos criticos do lado oposto. Esse
movimento observado pelo autor associa-se a distingdo, origem da dinamica do
funcionamento dos campos de producao cultural. Mas, pela Iégica das homologias,
expande-se para outros campos, 0 que permite verificar, no dominio discursivo da
midia, ou na interse¢do desse campo com a politica, bem como em qualquer espago
atravessado pelo polémico, esse jogo especular de sentidos, no qual a producéo de
simulacros € a base do “didlogo”, ou no qual o préprio dialogo se dissimula pela
concorréncia de soliléquios. De qualquer modo, pode-se afirmar que, no discurso
polémico, a concordancia nao se vislumbra, uma vez que esse fen6meno tem sua
razdo de ser no dissenso e, portanto, no desentendimento reciproco.

Como advoga Maingueneau (2008b), vale lembrar, a relagdo com o Outro é
constitutiva, apresentando-se como um elemento do funcionamento da formagao
discursiva. Ao construir sua identidade, um discurso define também as imagens que
o seu Outro pode assumir. “Como se vé, a formacédo discursiva ndo define somente
um universo de sentido préprio, ela define igualmente seu modo de coexisténcia
com os outros discursos” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 106). Existem discursos, como
exemplifica o autor, cuja semantica pressupde a pluralidade de discursos, ao
contrario de outros, cujo funcionamento reivindica o0 monopdlio da legitimidade. Em
ambos 0s casos, no entanto, h4 uma distancia constitutiva que separa um discurso
de um ou de varios outros discursos. Nesse sentido, como ilustra Maingueneau
(1997), a leitura de um enunciado de determinada formacéo discursiva pode se dar
em seu “direito” ou em seu “avesso”, conforme seja feita na perspectiva de seu
proprio discurso ou de seu Outro, 0 que se verifica no processo de tradugdo. Assim,
0 surgimento das polémicas com as quais se envolvem as formacdes discursivas
nao pode ser considerado algo contingente, circunstancial. Tais polémicas sdo, na
verdade, “a atualizacdo de um processo de delimitagdo reciproca, localizado na
propria raiz dos discursos considerados” (p. 120).

No caso dos enunciados analisados, o fenébmeno da traducdo pode ser
claramente vislumbrado na alusdao ao vocabulo “guerrilheira’, em relagdo a
candidata Dilma. O texto é introduzido justamente com referéncia a essa
terminologia. A alusdo ao discurso adversario € resumida na expressao “ha quem
diga”, por meio da qual o discurso remete ao seu oponente, responsabilizando-o por

uma utilizacdo pejorativa do vocabulo, como expresso na frase “Negativamente, esta
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claro”. A identificagdo do Outro, nesse “gquem” genérico, busca situar, no proprio
discurso, a imagem do discurso adversério, o qual precisa ser desconstruido. Essa
desconstrucdo ndo se da, como a principio se poderia supor, pela mera discordancia
da afirmacdo do Outro, mas pela traducdo de sua fala como preconceituosa e,
principalmente, infundada. Nesse sentido, o discurso de CC busca ancorar sua
traducdo em fatos, como forma de legitima-la, asseverando que “a verdade factual é
outra”. Com esse argumento, levanta duvidas também sobre a honestidade da
avaliacao de seu oponente.

A partir dai, esse discurso opera no sentido de contextualizar o “destemido
passado” da candidata, argumentando que a “jovem Dilma” jamais pegara em
armas, embora possa ter pensado nisso. Com essa afirmacéo, busca excluir o termo
“guerrilheira”, como qualificador de Dilma, do repertério simbdlico da luta armada,
associando-o a atributos como juventude, ousadia e coragem. Dilma é apresentada
como alguém que “enfrentou riscos vertiginosos”, dentre os quais destaca a
‘censura’, a “prisdo”, o “sequestro”, a “tortura” e a “morte”. O termo “guerrilheira”,
nessa perspectiva, € ressemantizado, com base na matriz simbdlica dessa formacéo
discursiva. As acdes que poderiam caracterizd-lo, como a violéncia fisica da luta
armada, sao simbolicamente excluidas da histéria pessoal da candidata,
substituidas pela imagem de “guem se opds a ditadura”, a quem “Carta Capital
respeita, louva e admira”.

Essa estratégia de neutralizacdo do sentido negativo presumido para o
vocabulo “guerrilheira” parece funcionar como um predmbulo necessario para a
apresentacado da imagem da candidata proposta por esse discurso. Ressaltem-se,
nesse caso, as incertezas levantadas pelo discurso adverséario em relacédo a Dilma,
por ndo ter sido anteriormente testada nas urnas, e ainda pela pequena visibilidade
de sua atuacédo politica, o que leva OESP a atribuir sua participacdo no pleito a
atuacéo de Lula, como “a invengéo de uma candidata”, com a qual resguardaria sua
perpetuacdo no poder. A estratégia de CC, portanto, funciona no sentido de
assegurar autonomia a Dilma, apresentando-a ndo como uma “invengao”, ou como
uma ameaca — o que o termo “guerrilheira” poderia fazer supor — mas como alguém
que, pela participacdo no passado historico da ditadura militar, apresenta-se na
disputa com os predicados necessarios, ou “inegaveis qualidades”: “a competéncia,

a seriedade, a personalidade e a lealdade a Lula”.
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A ativacdo do sentido negativo do termo “guerrilheira”, e sua posterior
desconstrucdo busca ainda, como sugerido anteriormente, desqualificar o discurso
adversario, atribuindo-o a “ignoréancia da histéria do pais” ou a simpatia pela ditadura
militar. Nesse sentido, a traducéo se realiza amparada no universo de sentido da
formacao discursiva a qual o discurso de CC se acha vinculado. E ndo se efetiva
com base numa provavel incoeréncia semantica do termo. A estabilidade do
significado da palavra “guerrilheira” ndo €, no plano do enunciado, ameacada. O que
ocorre aqui € uma desconstrucédo da legitimidade do sentido atribuido pelo Outro —
‘o cidaddo e a cidada que se precipitam naquela definicdo” — justamente pela
suspeicdo quanto a fidelidade do discurso adversario ao terceiro espectador, a
democracia. Ora, sugerir que essa leitura do termo “guerrilheira” pode ser feita pelos
que “tém saudade da ditadura” ou pelos que talvez “estivessem na Marcha da
Familia, com Deus e pela Liberdade” € o mesmo que dar a crer que o adversario, ao
apoiar a ditadura, desrespeita a democracia. Na polémica politica, especialmente na
arena em que tais discursos se formulam, o respeito a democracia implica o
cumprimento as normas que se impdem a ambos os discursos. O descumprimento a
essas normas pelo discurso opositor seria, no caso, o fundamento para polemizar.

Mas, como exposto anteriormente, a ratificacdo da fidelidade as regras
democréticas, e a dendncia da transgressao do discurso opositor as mesmas regras,
nos enunciados estudados, funcionam como um recurso ao terceiro espectador,
uma forma de visualiza-lo, considerando-se o suposto consenso em relacdo a esse
arbitro. Ocorre que a centralidade da polémica nos dois discursos parece se dar em
relacdo a um ponto bastante especifico, sobre o qual recai a argumentacao dos dois
discurso: a figura do presidente Lula. Mais do que um tema ou uma referéncia, Lula
parece encarnar a verdadeira polémica. Para além do debate eleitoral entre
defensores de Dilma ou de Serra, ou entre apoiadores da situacdo ou da oposicao,
as bases em que o debate se estabelece parecem assentar-se na aprovagao ou no
repudio a Lula. Ele €, ao mesmo tempo, a razdo “por que apoiamos Dilma”, e “o mal

a evitar’.
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5.2.2.1 O Mesmo e o Outro: entre o lulismo e o antilulismo

O mecanismo da traducdo proposto por Maingueneau (2008b) deixa-se
observar por meio do levantamento das regras de passagem de uma interpretacdo a
outra. Sabe-se, como explicado anteriormente, que esse mecanismo pressupde a
vinculacdo constitutiva dos discursos as formacfes discursivas das quais se
originam, o que pressupde também a incapacidade de lidar com o Outro, sem que
dele se possa construir um simulacro. Percebe-se, nos discursos estudados, a
definicdo de regras de interincompreensédo fundamentadas, basicamente, no modelo
politico hegemodnico na realidade brasileira, cristalizado na figura do lider petista,
entdo presidente. A referéncia reiterada a ele ndo se d4 como mera alusdo ao
governo vigente, mas como o ponto focal da polémica, cuja configuracdo parece
confirmar o que Kucinski (2007) descreve, tomando por referéncia as eleicdes de
2006, como antilulismo.

Como avalia esse autor, o antilulismo tem suas raizes na abertura politica, em
1989, com a candidatura do entdo metallrgico ao cargo de presidente, nas primeiras
eleicdes diretas apdés a ditadura. Até 2006, no entanto, ele considera que esse
fendmeno restringia-se a cupula dirigente, no campo da midia, uma vez que “a
massa dos jornalistas era entdo mais petista que antipetista” (KUCINSKI, 2007, p.
134). A partir da reeleicdo de Fernando Henrique Cardoso, em 1998, o autor
identifica episddios que podem ser compreendidos como um antilulismo espontaneo.
Desde esse pleito, a rejeicdo a Lula pode ser atribuida a uma espécie de tentativa
de pertencimento, uma estratégia de participacdo do reportariado jovem, uma
geracdo que, como afirma, ndo participara da histéria politica anterior a abertura
democratica. O antilulismo, até esse momento, caracterizava-se, como explica o
autor, pela exposicdo da vida intima do candidato, sua designacao reiterada como
ignorante, além da tentativa de associar seu partido com a criminalidade, como no
episédio ocorrido as vésperas do segundo turno das eleicdes de 1989, quando a
policia paulista apresentou os sequestradores do empresario Abilio Diniz vestidos
com camisetas do PT.

Nas elei¢cdes de 2002, no entanto, o antilulismo tem um recuo, o que se deve,
na avaliacdo de Kucinski (2007), & associacdo do candidato com representantes

experientes do marketing politico. Nessa campanha, o tom da propaganda eleitoral &
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suavizado, com vistas a melhorar a imagem de Lula e de seu partido. Com isso, a
vitéria da campanha do “Lula paz e amor” assume carater épico, cristalizado no
slogan “A esperanga venceu o medo”. Essa posi¢do, no entanto, para o autor, é
radicalmente invertida nas primeiras medidas recessivas do governo, reativando o
antilulismo, que se manifesta de forma agressiva nas eleicdes de 2006. Nesse
processo eleitoral, como observado por Aldé, Mendes e Figueiredo (2007), Jakobsen
(2007), Lima (2007) e Rubim (2007), dentre outros, a midiatizacdo da politica
assume novos contornos, como Vvisto no capitulo 2. Para Kucinski (2007), essa
forma de atuacdo da midia resulta justamente do modo pelo qual o antilulismo é
reativado: no contexto das eleicbes de 2006, o antilulismo, e a consequente
narrativa de que a corrupcao no Brasil jamais chegara a patamares equivalentes,
sdo construidos por meio da articulacdo da totalidade dos recursos humanos e dos
espacos midiaticos. Como acrescenta, “todas as outras narrativas foram suprimidas
ou desqualificadas: a da reducdo significativa do custo dos alimentos, a dos
aumentos do emprego formal, a do Prouni (Programa Universidade para Todos)” (p.
136).

A narrativa antilulista, no julgamento do autor, além das caracteristicas
expostas, como a referéncia a suposta ignorancia do presidente ou a criminalizacéo
de seu grupo politico, apresenta alguns tracos, relacionados as regras de
funcionamento do campo da midia, como a indiferenca ao preceito basico de
considerar a opinido contraria, ou de ouvir o acusado, antes de veicular a informacéo
ou a acusacao. Nas raras ocasioes em que as falas dos acusados sao expostas,
estas sdo tomadas com ironia ou com sarcasmo. Outra marca desse fenbmeno é a
construcdo dessa narrativa com base nas falas de representantes da oposigéo, ou
nas acusacdes de criminosos e investigados. O autor cita exemplos de titulos de
reportagens construidos com recortes de falas opinativas de politicos adversarios ao
governo, além de declaracbes do deputado Roberto Jefferson, que, mesmo tendo
confessado a participagdo nas praticas criminosas denunciadas, é, segundo ele,
tratado como heroi da crise. Outra estratégia destacada € a culpabilizacdo coletiva,
que se realiza pela estigmatizacdo, por meio da linguagem, de Lula e dos grupos
ligados a ele, sem a investigacdo devida, o que justifica, dentre outros exemplos,
pela referéncia a adocéo indiscriminada de um vocabulario comum, nos principais

veiculos, com termos como “mensaleiros”, “vampiros”, “sanguessugas”. Além disso,
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cita como exemplo a denuncia de ligagdes entre o PT e as FARC — For¢cas Armadas
Revolucionarias da Colémbia —, pela revista Veja, sem comprovacao.

A despeito dessa narrativa antilulista, os indices de aprovacdo do primeiro
governo de Lula mantém-se, mesmo com a crise politica, como indica pesquisa
realizada pelo instituto Datafolha, nos dias 23 e 24/10/2006, na qual o governo Lula
alcanca aprovacdo de 53% dos brasileiros. Esse resultado é verificado a menos de
uma semana da realiza¢do do segundo turno, em 29/10/2006, em um momento em
que a cobertura jornalistica da midia brasileira apresenta visivel desequilibrio, de
modo a desfavorecer a campanha pela reeleicdo do presidente (LIMA, 2007). Nessa
pesquisa, 0 governo Lula atinge, conforme reportagem em Anexo 5, a maior taxa de
aprovacdo a um presidente desde que o instituto comecou a realizar pesquisas
nacionais de avaliacdo do governo federal, em 1990. A eleicdo de Lula, com 60,67%
dos votos, parece confirmar o dissenso entre a opinido dominante na midia brasileira
e a avaliacao do conjunto da populacdo, como afirmado anteriormente.

O “fiasco” da midia nas eleicbes de 2006, nas palavras de Kucinski (2007),
deve-se ao deslocamento da midia oligarquica ndo s6 dos interesses populares,
mas também dos interesses do capital financeiro hegeménico, segundo ele,
confortavel, no governo Lula, gracas ao controle do Banco Central. As causas
principais apontadas para o insucesso da midia s&o:

o caréater elitista de sua circulagdo tanto em numeros como em tipo
de leitor; o descolamento dos “formadores de opinido” em relagao
aos reais problemas da maioria do povo; seu alinhamento ideolégico
a agenda do neoliberalismo e uma pitada de arrogéncia e auto-
suficiéncia” (KUCINSKI, 2007, p. 143).

No pleito eleitoral de 2010, sem a participagcdo de Lula como candidato,
poderia se esperar um recuo do antilulismo, o que, de fato, ndo pode ser atestado
com base nos enunciados estudados. Observa-se que a disputa configurada nos
dois discursos parece convergir para uma oposicao clara de posicionamentos que se
define com base no confronto entre lulismo e antilulismo. Embora, nesse contexto, o
lulismo se verifiqgue em um lugar periférico no campo da midia, uma vez que a
revista Carta Capital ndo conta com a tradicdo de “135 anos de lutas”, como
salienta O Estado de Sdo Paulo. Tampouco desfruta do prestigio desse jornal no

cenario nacional, uma vez que este esta sempre entre 0s cinco jornais de maior
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circulagdo paga do pais, como atestado pelo IVC® — Instituto Verificador de
Circulagéo. O fato é que, nos enunciados em questdo, observa-se o claro confronto
entre o lulismo, em referéncia ao qual o discurso de CC orienta sua argumentacao, e
o antilulismo, centro da argumentacéo de OESP.

O antilulismo de OESP parece mais evidente, uma vez que, no texto, desde a
sugestdo do proprio titulo, “O mal a evitar’, h4 uma orientacdo do discurso no
sentido de desconstruir a imagem do presidente e de seus apoiadores. Os
argumentos orientam-se, como observado por Kucinski (2007), em relacdo as
eleicdbes de 2006, para a associacdo desse grupo com a criminalidade. Lula é
identificado como o “chefao” de uma “faccédo”. A criminalizacdo do partido, nesse
discurso, € apresentada como uma estratégia de perpetuagéo no poder. “A invencéo
de uma candidata”, inclusive, seria uma forma de assegurar o lugar de Lula no cargo
e “garantir o bem-estar da companheirada”. Aqui, ha clara referéncia a forma de
tratamento usada entre os membros do PT — companheiro(a). Ha, nesse caso, um
uso sarcastico do termo, para corroborar a ideia de organizagdo criminosa,
associada a esse partido.

Outro ponto evidenciado no discurso antilulista de OESP é a alusao a
“postura nada edificante de um chefe de Estado”, que tem “o0 mau habito de perder a
compostura quando € contrariado”, denunciada no texto, em relacdo ao
comportamento de Lula. As atitudes do presidente, nesse discurso, sdo comumente
associadas, o0 que ocorre também na maioria dos veiculos de comunicacdo, ao
desprezo a ‘liturgia que sua investidura exige”. Ha, nesse processo de
desqualificacdo do candidato, indicios claros de um antilulismo orientado por um
fator que Kucinski (2007) considera estruturante, associado a um preconceito de
classe, posto que fundamentado no fato de que, antes dele, todos os outros
candidatos eram originarios de familias dirigentes. O autor faz um paralelo entre o
tratamento dispensado a Lula e a Fernando Henrique Cardoso pela midia, e afirma
que “chamar Lula de ignorante e despreparado tornou-se uma forma de demarcar os
campos em disputa (p. 139).

Percebe-se, no caso do discurso de OESP, que a avaliacdo da postura de
Lula enquanto chefe de Estado ancora-se no argumento da inadequacdo do ex-

metallrgico ao cargo de Presidente, por falta do traquejo social necessario para

® Fonte: http://www.ivcbrasil.org.br/
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habitar esse espaco. O habitus para agir nessa esfera, na perspectiva desse
discurso, parece associado a um padrdo social formal, incompativel com o
comportamento de Lula, considerado “um chefe de Estado que despreza a liturgia
que sua investidura exige e se entrega descontroladamente ao desmando e a
autoglorificacdo”. Essa observacdo esta provavelmente associada ao habito
frequente de Lula de “quebrar o protocolo” e falar de improviso, além de adotar
atitudes destoantes da etiqueta social propria do comportamento de grupos sociais
mais elitizados. Essas condutas do ex-metalirgico sdo, como lembra Kucinski
(2007), frequentemente tratadas na midia como gafes. O uso de uma linguagem
mais informal, com registros inadequados a norma padrao da lingua, e até mesmo a
recorréncia a metaforas e outras figuras em discursos oficiais, também repercutem
fartamente na midia, frequentemente referidos como sinais de incompeténcia
linguistica do orador.

Interessante notar é que, pela Otica do lulismo, esse padrao de
comportamento é avaliado sob um prisma completamente diferente. Traduzido, em
CC, como “a nitida e decisiva identificacdo entre o presidente e seu povo”, o
comportamento de Lula na condicdo de presidente é apoiado e elogiado, uma vez
que marca, nesse discurso, a aproximacao entre o lider e o povo. O objetivo, no
caso, é promover a associacao da imagem de Lula com a do cidaddao comum. Aquilo
gue o distingue dos demais presidentes é, nessa perspectiva, 0 que o aproxima da
maioria da populacdo. Nao ha, nesse discurso, portanto, um movimento deliberado
no sentido de negar a quebra do padrédo de conduta por parte do presidente. O
discurso, nesse caso, propde a ressignificacdo desse comportamento como uma
marca da alianca do politico com o eleitor, 0 que se confirma pela avaliagdo do
gestor como “o governante mais popular da histéria do Brasil”. A singularidade da
retorica do presidente Lula é, inclusive, enaltecida. O texto afirma que “ninguém
como Lula soube valer-se das potencialidades gigantescas do pais e vulgariza-las
com a retérica mais adequada”.

Nessa passagem, o que se verifica, efetivamente, é a traducdo de “vulgar”
como “popular’, e ndo como “chulo”, como o faria o discurso opositor, que avaliaria
essa atitude como transgressédo, ou “desprezo a liturgia”. Eis, no caso, o direito e
avesso um mesmo enunciado, o qual teria, nas duas tradugbes antagOnicas, sua
estabilidade preservada — isso porque o termo “vulgar’ pode ser tomado por

sinbnimo de “popular” e de “chulo”. Na passagem de uma interpretacdo a outra,
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entretanto, os sentidos sdo completamente transmutados. O mau hébito, ou a falta
de compostura, para OESP, pode, inclusive, traduzir-se como “‘um suave toque de
senso de humor”, na perspectiva do posicionamento de CC. H&, nesse caso, uma
ressalva — “sempre que as circunstancias o permitissem”. Ou seja, as atitudes
incomuns de Lula, embora ndo sejam negadas, sdo situadas no ambito de um
padrao toleravel. A “liturgia” do cargo, reivindicada pelo discurso de OESP, esta,
desse modo, preservada.

A afirmacéao do lulismo, em CC, parece estar alicercada no contraponto com o
antilulismo. O discurso desse veiculo aparenta estar, de fato, mais orientado a
polemizar com o antilulismo do que com os antilulistas, de modo geral. Nao é
especificamente a oposi¢cdo que a argumentacdo de CC se dirige na polémica, mas
a midia antilulista. Dai porque, nesse discurso, o lulismo apareca potencializado, até
mesmo ufanista. A traducéo da escolha de Lula, em CC, diferentemente do discurso
de OESP, para quem se trata de uma “invencdo” do presidente, € tomada, nessa
perspectiva, como uma uncao. O lulismo, aqui, explicita-se claramente na avaliacdo
da “escolha certa, precisa, calculada, a de Lula ao ungir Dilma”. Na descrigao desse
ato esta implicita a delegacéo de autoridade, por meio de uma espécie de sagracao.
N&o € a simples definicdo de uma candidata, mas o credenciamento da mesma para
ocupar um lugar sagrado, do qual Lula seria o titular. A autoridade para ungir
pressupfe o carater sagrado de quem o faz. No lulismo, essa sagracao de Dilma é
também uma forma de sagracéo de Lula, e do lulismo.

Outro ponto bastante saliente nos discursos, e também apontado no
antilulismo descrito por Kucinski (2007), como exposto anteriormente, é a
criminalizacdo do grupo adversario. Em OESP, a descrigdo explicita do partido do
presidente como uma “faccdo” e a acusacdo de que Lula encarna a figura do
“‘chefdo” € o mote para a condenacdo do modelo politico em vigor e,
consequentemente, para a justificacdo de que, como proposto no titulo, ha um “mal
a evitar’. A injuncdo que o titulo sugere, pelo uso do infinitivo, como afirmado
anteriormente, leva, no decorrer da argumentacdo, a identificacdo de Lula como
esse “mal’”, na verdade, “o grande mau exemplo”. A criminalizagdo de Lula e do PT
e, portanto, uma estratégia antilulista para uma “adesao” as avessas. Nao € pelo
“direito” da tradugao, como diria Maingueneau (2008b), que o apoio a José Serra se
constroi, no discurso de OESP, mas pelo avesso da traducdo da imagem de Lula e

de seu partido.
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A injuncao, inclusive, apresenta-se por meio de um verbo ndo assertivo, mas
directivo, cujo valor seméantico pretendido € a interdicdo. Ao afirmar que ha um mal a
evitar, o enunciador, de fato, convoca o (e)leitor a assumir a atitude relacionada ao
sentido implicito do verbo. Dai porque se afirma que esse apoio se constroi as
avessas, com base na traducéo do seu Outro, e ndo na reafirmacdo de seu Mesmo.
Diferentemente, CC constréi sua argumentagdo, como proposto no titulo, com base
numa assercdo e na sua justificativa, embora esta esteja ancorada mais
especificamente em um apoio a Lula. Aqui, embora o avesso do discurso opositor
seja invocado, este ndo se constitui como o centro da argumentacdo. H4, de fato,
um movimento retdrico centrado na exposicdo de motivos com base nos quais 0
enunciador confirma sua opg¢ao. O verbo “apoiar”, explicito no titulo, € acompanhado
da conjuncéao “por que”, o que sustenta o carater explicito do apoio, cuja justificacéo
0 enunciador se compromete a realizar no texto.

Embora mais evidente no antilulismo de OESP, a estratégia de criminalizacdo
do adversario também pode ser verificada no discurso de CC, em relacédo ao partido
do candidato oposicionista. H4, nesse caso, inicialmente, o descolamento da figura
publica de José Serra do grupo ao qual pertence, com a afirmacado de que “seria
ofender a inteligéncia e as evidéncias sustentar que o ex-governador paulista
partilha daquelas ideias”. Tais ideias, no caso, estariam associadas ao corolario do
“pensamento udenista”, do qual “os tucanos” seriam os “novos intérpretes”. Esse
descolamento, entretanto, pode ser entendido como uma simulacdo, posto que, no
decorrer do texto, o governo tucano, anterior a Lula, € associado a seu candidato,
que estaria, no caso, “enredado na trama espessa da heranca”. Com a ressalva de
que o candidato “ndo se livra, porém, da condicdo de tucano e como tal teria de
atuar’, esse discurso formula sua estratégia de criminalizacdo do grupo
oposicionista, com base no argumento de que o candidato, mesmo que
implicitamente, estaria aprisionado a ele. No texto, essa associacdo € claramente
exposta: “Carregar o PSDB € arrastar uma bola de ferro amarrada ao tornozelo,
coisa de presidiario”.

Vale registrar que essa estratégia é também ensaiada no discurso de OESP.
Boa parte do terceiro paragrafo destina-se a uma avaliacao positiva do governo Lula,
desde os “niveis de popularidade sem precedentes” até as “realizacdes das quais
ele [Lula] e todos os brasileiros podem se orgulhar”. Essas realizagbes séao

associadas, no caso, a conducao da politica econdmica, em continuidade a tarefa
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“‘iniciada nos governos de Itamar Franco e Fernando Henrique Cardoso”. Outro
ponto destacado é a ampliacdo dos programas sociais, que, segundo o texto, “tém
permitido a incorporagdo de milhdes de brasileiros a condigcbes materiais de vida
minimamente compativeis com as exigéncias da dignidade humana”. Interessante
notar € que, na avaliacdo desse discurso, o0 pais evoluiu, no governo petista, e “é@
hoje, sem sombra de duavida, um pais melhor”. Tal avaliagdo, em principio, parece
apontar para uma incoeréncia com a argumentacdo proposta. Todavia,
considerando-se que o discurso € formulado com base na suposicdo da
incapacidade moral e na inadequacgéo social do presidente, a realizagbes efetuadas
pela gestdo de Lula sdo apontadas como “uma obra incompleta”. Ademais, sao
criticadas pelos meios pelos quais se realizaram, uma vez que, como textualmente
enfatizado, “Lula e seu entorno primam pela escolha dos piores meios para atingir
seu fim precipuo: manter-se no poder. Esse argumento garante a coeréncia do
discurso, que identifica o bom resultado do governo como “uma construcdo que se
desenvolveu paralelamente a tentativas quase sempre bem-sucedidas de
desconstrucdo de um edificio institucional democréatico historicamente fragil no
Brasil”. Nao se nega, pois, o sucesso dos “fins”, mas a propriedade dos “meios”

Nota-se, portanto, que a referéncia a aspectos favoraveis dos adversarios,
nos dois discursos, funciona como uma estratégia orientada no sentido de
considerar o contraditorio, de levar em conta os dois lados da questdo. Essa é uma
restricdo do proprio discurso jornalistico, e, como argumenta Kucinski (2007) — tendo
em vista as eleicbes de 2006, quando, segundo ele, esse recurso fora praticamente
abandonado —, pode funcionar até mesmo como forma de marcar o descrédito em
relacdo a postura do adversario. Aqui também a alusdo as virtudes do opositor é
posta a servico da argumentacdo. Apesar de declarar o reconhecimento de seu
valor, os discursos reafirmam sua oposi¢cdo, com base em outros argumentos, 0s
quais consideram mais fortes. Isso se da, como ratifica Maingueneau (2008b), com
base nas escolhas das questdes sobre as quais pode valer a pena polemizar.

Nesse leque de escolhas, as falas do Outro ou as referéncias a ele
associadas e cristalizadas no imaginario coletivo podem ser um recurso poderoso da
argumentacdo. Em OESP, verifica-se a recorréncia a duas férmulas discursivas
relacionadas a Lula, as quais sdo assinaladas com a nitida finalidade de lancar
suspeicdo sobre a forca seméntica que parecem possuir. Como explica

Maingueneau (2008a), as férmulas sao “enunciados curtos, cujo significante e cujo
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significado s&o considerados no interior de uma organizacdo pregnante (pela
prosédia, rimas internas, metaforas, antiteses...), 0 que explica que sejam facilmente
memorizados” (p. 75). No caso, sdo retomadas, no discurso de OESP, as férmulas
‘nunca antes” e “Este é o ‘cara”. A primeira, um recorte do proprio discurso do
presidente, com o qual marca a singularidade de seu ethos, nos pronunciamentos
politicos proferidos na qualidade de chefe da nacdo. A segunda, uma fala sobre o
presidente, um atributo conferido a partir de um comentario sobre Lula.

Antes de analisar esse recurso discursivo, vale explicar as referéncias
contextuais nas quais surgiram e circulam essas férmulas. O “nunca antes” participa
do repertério de frases de efeito proferidas por Lula em seus discursos, para
comparar seu governo com os antecessores. E comum, no discurso desse politico, a
afirmacao de que “nunca antes na histéria deste pais” determinada realizagao teria
sido alcangada. Quanto a férmula “Este € o ‘cara™, representa uma giria americana,
utilizada pelo presidente dos Estados Unidos da América, Barak Obama, para
referir-se a Lula, em conversa com representantes de paises membros do G20 — o
grupo das 19 maiores economias do mundo, mais a Unido Européia — durante
reunido do grupo, em abril de 2009. A giria, no caso, aludia a popularidade de Lula,
a quem o presidente americano credenciou o mérito de ser o politico mais popular
da terra. A legitimidade dessa adjetivacao extrapola, portanto, sua mera denotagao —
“‘Este é o cara!” é uma expressao que remete a influéncia, autoridade, poder, em
determinada comunidade. O enunciador, no caso, o lider do pais mais poderoso do
mundo, e a plateia, igualmente importante, no campo da politica, bem como a cena
na qual foi enunciada, fizeram ecoar instantaneamente essa férmula, em associacao
com a imagem do presidente brasileiro.

O uso dessas formulas, nesse contexto, faz emergir, no discurso de OESP,
aquilo que Maingueneau (2008a) denomina de cena validada. Para esse autor, as
cenas validadas sdo impregnadas na memdaria coletiva, apoiadas em estereotipos
descontextualizados e compartilhadas por meio da midia. O repertério de cenas
validadas varia, conforme o publico visado pelo discurso, embora se possa associar
um leque consideravel de cenas tidas como compartilhadas a qualquer publico, por
mais amplo e heterogéneo que seja. A auséncia de marcas linguisticas de
contextualizacdo dessas formulas confirma a presuncdo do enunciador de que o
destinatario as reconhece, e esse reconhecimento é possivel exatamente porque

tais enunciados fazem reaparecer, simbolicamente, pelo acionamento da memaria
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coletiva, os eventos dos quais se originam. Essas cenas, na perspectiva do
enunciador, sdo parte do repertério de cenas validadas pelo conjunto dos (e)leitores.

Note-se que sao férmulas distintas. “Este € o ‘cara” tem uma capacidade de
circulacdo maior, por ser um recurso linguistico utilizado num espectro semantico
mais amplo, podendo referir-se também a sujeitos em situacdes bastante diversas.
Diferentemente da fala de Lula, somente associada ao discurso desse sujeito, e de
reconhecimento restrito a comunidade brasileira. De todo modo, a enunciacao
desses dois enunciados, no contexto do discurso de OESP, permite rapidamente
acionar a memoria discursiva dos coenunciadores e ativar os sentidos pressupostos
para cada um deles. Nao é necessario qualquer tipo de informacéo adicional, como
dito anteriormente, para que o destinatario incorpore o sentido evocado, o que
facilita a traducdo proposta por esse discurso. A cristalizacdo dessas formulas no
imaginario da comunidade na qual o discurso se inscreve — com a evocacao das
cenas validadas que as autorizam - favorece, assim, a passagem de uma
interpretacdo a outra, sem que se mexa, vale ratificar, na estabilidade dos
enunciados.

O processo por meio do qual OESP alude a figura de Lula com o uso dessas
férmulas caracteriza o que Maingueneau (2011) chama de enuncia¢éo aforizante ou
aforizacdo, ou seja, a enunciacdo de uma frase sem titulo, destacada de um outro
enunciado. Tais frases podem ser destacadas por natureza, como 0s provérbios, ou
destacada por meio da intervencdo do interlocutor. Através da aforizagcdo, como
acrescenta o autor, o locutor, ou aforizador, pde-se acima das restricdes proprias a
determinado género de discurso. Ao assumir esse ethos de alguém que estabelece
contato com uma forca transcendente, o aforizador dirige-se a um auditério
universal, e ndao a um interlocutor especifico. “Ele supostamente enuncia sua
verdade, subtraida qualquer negociacdo, exprime uma totalidade vivida”
(MAINGUENEAU, 2011, p. 43).

E o que ocorre com o enunciado “Este é o cara”, aforizado pelo presidente
norte-americano. Aqui, o aforizador, no caso, Obama, recorre ao que o autor define
como um hiperenunciador, com quem demonstra estar de acordo. Esse recurso
caracteriza a particitagdo, ou seja, uma citacdo sem autor, caracterizada pala
retomada de um enunciado memorizavel e autbnomo, que precisa ser reconhecido
como citacdo pelos alocutarios, sem que seja necessario indici-la explicitamente.

Na particitacdo, o locutor citante, como explica Maingueneau (2011), demonstra
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adesdo ao ponto de vista do enunciado citado, este, parte de um tesauro de
enunciados partilhados por uma comunidade da qual enunciador e coenunciadores
presumivelmente participam. A recorréncia a esse tesauro e a comunidade que dele
compartilha implica a existéncia desse hiperenunciador, cuja autoridade garante a
validade da citacdo e sua adequacdo aos valores e aos fundamentos dessa
coletividade.

A retomada desse enunciado aforizado pelo discurso de OESP, por meio da
particitacdo, representa, pois, uma aforizacdo de “segunda mao” — ou seja, a
aforizagédo da aforizagdo. Aqui, OESP, diferentemente de Obama, busca marcar a
discordancia com o sentido proposto. O aforizador, nesse caso, supbe que a
comunidade de (e)leitores reconheca a aforizacdo “Este € o cara” como parte do
tesauro de enunciados relacionados a Lula, mas, diferentemente da particitacdo de
Obama, ndo ha uma concordancia com o sentido proposto pelo enunciado citado. A
figura de um hiperenunciador possivelmente inscrita a partir da enunciagdo dessa
férmula na cena enunciativa em que foi elaborada por Obama ndo encontra, no
discurso de OESP, a ades&o do enunciador. Assim como o faz em relacdo a formula
‘nunca antes”, esse sentido propdée um deslocamento de sentido desses
enunciados, na verdade, uma desconstrucdo, que se faz, justamente, pela traducao
da férmula de acordo com as regras da formacado discursiva em que se inscreve
esse discurso.

No caso do “nunca antes”, é importante destacar outro aspecto: trata-se da
aforizacdo de um enunciado ja anteriormente destacado dos discursos de Lula, com
base no uso reiterado pelo proprio autor, pela acdo da midia. Essa estratégia
diferencia-se do caso anterior, pois, embora se possa analisar como uma aforizagéo
de “segunda m&o”, uma vez que parte de um enunciado anteriormente destacado,
como no caso do uso da formula “Este € o cara”, aqui, o enunciador ndo realiza
simplesmente a aforizacdo de um enunciado ja aforizado. A férmula “nunca antes”
origina-se, inicialmente, de um processo de destacabilidade que Maingueneau

(2008a) define como sobreasseveracgao, processo de formagao de um enunciado:

e relativamente breve, de estrutura pregnante no plano do
significado e/ou do significante;

e em posi¢ao relevante no texto ou em uma passagem do texto,
de modo a Ihe atribuir o estatuto de um condensado
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semantico, o produto de uma espécie de sedimentacdo da
realizacao do discurso;

¢ tal que sua temdtica deve estar em relacdo com o intuito do
género de discurso, do texto em questdo; trata-se de uma
tomada de posicéo no interior de um conflito de valores;

e implica uma “amplificacdo” da figura do enunciador,
manifestada por um ethos apropriado (p. 82).

A sobreasseveragdo caracteriza um tipo de recorte comum na edicao de
textos jornalisticos, por meio do qual a citagdo do enunciado destacado “esta inscrita
no proprio funcionamento da maquina midiatica, cujos atores gastam seu tempo
destacando fragmentos de textos para converté-los em citacdes (para os titulos e os
intertitulos, as resenhas, as entrevistas etc.)” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 83). Pode-
se aqui argumentar que o “nunca antes”, enquanto formula, constitui-se,
inicialmente, da sobreasseveracdo desse enunciado, destacado dos discursos de
Lula, seu enunciador, e reiterado no campo da midia. Esse enunciado, por sua
poténcia para a descacabilidade — jA que se apresenta como um enunciado
destacavel, na definicdo de Maingueneau (2008a) —, bem como pela reiteracdo de
seu uso pelo presidente, como forma de marcar o sentido por ele pretendido, torna-
se, entdo, uma férmula, a qual o discurso de OESP recorre, por meio da aforizacao.

A sobreasseveracao, vale frisar, difere-se da aforizagdo, como destaca o

autor, para quem:

Parece-nos  preferivel ndo confundir uma légica de
sobreasseveracdo — que faz aparecer uma sequéncia sobre um
fundo textual — e uma logica de aforizagdo (para ser exato, um
destaque aforizante) que implica um tipo de enunciacdo totalmente
diferente: outra figura do enunciador e do coenunciador, do estatuto
pragmatico do enunciado. A aforizagdo atribui um novo estatuto a
citacdo. Nao se trata mais de representar, mas de apresentar, de
tornar presente, de fazer ouvir uma reserva de sentido na prépria
exibicAo de uma enunciacdo, de tornar enigmatico um enunciado
gue manifesta e esconde tudo ao mesmo tempo, que apela para a
interpretacdo (MAINGUENEAU, 2008a, p. 92).

O surgimento do “nunca antes” €, pois, compreendido aqui como uma
sobreasseveracdo, justamente pela relacdo inextrincavel desse excerto com um
fundo textual do qual se sobressai. A enunciacéo a ele vinculada, com a definicdo da
figura do enunciador e dos coenunciadores, garante um estatuto pragmatico

especifico a esse enunciado. Ao retomar essa férmula, pela aforizacdo, o discurso
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de OESP prop0e, mais uma vez, a transgressao ao sentido por ele consagrado. A
aforizacdo desse enunciado segue, nesse sentido, a mesma estratégia levada a
termo com o uso da férmula “Este € o cara”. O objetivo, no caso dos dois
enunciados, é a traducdo de indices valorativos relacionados ao presidente e seu
governo, com base na matriz de interpretacdo da formacdo discursiva a qual se
vincula OESP. Aqui se efetiva a passagem de um discurso que se poderia identificar
como lulista para um discurso antilulista.

Nos dois casos, verifica-se 0 uso autonimico dos enunciados destacados, isto
€, o0 “emprego em que o enunciador se refere aos signos em si mesmos”
(MAINGUENEAU, 2002, p 157), ndo sendo possivel, por exemplo, substituir as
unidades linguisticas entre aspas por sinbnimos. Entretanto, observa-se que,
paralelamente a esse emprego, ha, nesses casos, modalizacbes autonimicas.
Significa dizer que ocorre, em relacdo a sequéncia destacada entre aspas, um
conjunto de procedimentos por meio dos quais 0 enunciador comenta essa fala, ao
mesmo tempo em que a realiza. Isso se faz por estratégias distintas. A expresséo
‘nunca antes” é associado o vocabulo “embuste”, que sugere que tal férmula
constitui uma mentira ardilosa, orquestrada para iludir, como propde 0 uso
dicionarizado desse termo. Note-se que a suspensdo da crenca na formula
recuperada se da nao apenas pelo uso das aspas — que sdo também um recurso
para marcar uma citacdo —, mas pela inclusdo desse modalizador explicito. J& em
“Este é o ‘cara”, a adocéo de aspas apenas no vocabulo “cara” sugere justamente a
recusa do enunciador em avalizar o sentido produzido originalmente pela férmula e a
proposta de ressignificacdo desse sentido. As préprias aspas funcionam como
modalizadoras. As frases seguintes e a conclusédo “Este é o mal a evitar” corroboram
a indicacdo de que a traducéo desse termo seja feita com base na matriz semantica
do antilulismo.

Essas estratégias, portanto, em associacdo com 0s outros pontos estudados,
permitem asseverar que esses textos apresentam-se como exemplares genuinos de
enunciados originados das formacdes discursivas em posi¢cdes frontalmente opostas
nas eleicdes de 2010, nas quais o lulismo e o antilulismo reafirmam seu vigor. Isso
se confirma pelos movimentos de passagem de uma interpretacdo a outra, que
efetivamente caracterizam o fendmeno da tradug&o, por meio do qual o registro
polémico se manifesta e 0s discursos antagdnicos promovem, na arena do debate

publico, a interincompreensdo. O dissenso, nesse caso, € a propria condicdo de
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sobrevivéncia desses discursos, e evidencia ndo somente o carater inconciliavel das
forcas em disputa pelo poder, no campo politico, mas séo a sintese das disputas
pela hegemonia no campo da midia, que € também uma disputa pelo poder, e,

obviamente, também uma disputa politica.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Numa livre associacao, € possivel afirmar que o universo semantico do teatro
empresta a teoria de Dominique Maingueneau adotada nesta pesquisa trés de seus
mais importantes elementos constitutivos: o cenario, os atores e o “drama”. E desse
modo que permite, na investigacdo dos discursos analisados, recompor o quadro
espaciotemporal em que se instituem e no qual enredam suas tramas, explorando a
cena englobante do universo da midia e da politica e essa ténue fronteira em que se
manifestam os curiosos fenbmenos aqui descritos. Além disso, o enquadre
cenografico possibilita observar o jogo de linguagem que permite ao enunciador
subverter o canone genérico do enunciado, numa operacdo que envolve, mais do
que um intercambio ladico entre forma e funcdo, uma articulacdo tética de
simulacéo, ou dissimulagéo, de um género em outro.

Esse universo cenografico, acessado por meio da observacdo do
interdiscurso, tendo em vista sua primazia sobre o discurso, possibilita visualizar, no
palco em que se encena a polémica, o espaco discursivo da militdncia editorial, essa
zona intercampos, na qual, verdadeiramente, duelam as duas posi¢des claramente
adversarias. Aqui, as disputas pela matriz de interpretacdo hegemonica no campo
da midia confundem-se com as disputas pelo poder simbdlico de construcdo da
realidade politica. Mas ndo é esse o limite de atuacdo dos discursos estudados.
Para além da midiatizacdo da politica, e mais do que a partidarizacdo da midia, o
palco no qual o embate se encena é a seara politica. E esse o campo — atravessado
pelo campo da midia, posto que ndo autbhomo, ndo constituinte — onde o tablado
desse drama assenta o cenario da polémica. E é nesse palco que a cenografia do
editorial encena sua neutralidade, sua isencdo, e mascara a panfletagem de seu
funcionamento genérico.

Nesse jogo cénico posto em evidéncia a partir da teoria adotada, é possivel
ainda observar como cada enunciador compde e projeta uma imagem de si, com a
gual se movimenta, atua e convida o outro a ingressar na cena, a incorporar essa
narrativa do real e a tomar assento nessa montagem da realidade. Nesse
movimento dramético, os atores descortinam suas falas e ddo a conhecer suas
posi¢des politicas. Constroem e projetam, para tal, as imagens de si com as quais

garantem sua autonomia, preservam suas faces, para além dos personagens. Estes,
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nao apenas meros fantoches, mas agentes, avatares, figuras autorizadas a agir
discursivamente, dotadas de um carater e uma corporalidade com o0s quais
assumem a construcdo da realidade representada. Nessa interpretacéo, os atores,
detentores do habitus assegurado pelo dominio dos mecanismos do campo da
midia, e com a expertise que esse habitus lhes confere, convocam o auditério a
tomar parte no enredo do polémico. De espectador, o (e)leitor € convidado a
contracenar nesse palco, compartilhando, pelo mecanismo da incorporacédo, o
protagonismo com o qual podem garantir ndo somente a hegemonia desses atores e
de suas falas, mas da seara politico-ideoldgica de onde se origina o script desse
enredo.

As formacg@es discursivas em confronto apresentam-se, nesse jogo de cena,
sob a otica do lulismo e do antilulismo. O drama, nessa encenacéo, desenrola-se por
meio de sucessivas tradugdes, fundadas na constru¢cdo de imagens completamente
dissimétricas, como num espelho cbncavo, em que a imagem aparece sempre
conspurcada e, por isso mesmo, incoerente com a que fora projetada. Fiel a matriz
semantica de onde se origina, cada um dos discursos somente pode apresentar a
imagem convertida, traduzida, de seu Outro. Enreda-se, diante desse auditorio de
(e)leitores, uma espécie de “dialogo de surdos”, em que as falas dos personagens
sdo sempre transmutadas por regras de passagem de uma formacéo discursiva a
outra, disfarcadas pela coesdo dos textos e pela coeréncia com as regras das
préprias formacdes discursivas a eles relacionadas, de modo a projetar a coesao
interna do campo.

Para além do palco, acima do cenario e dos atores, apela-se ao arbitro
representado pelo terceiro espectador, aqui personificado na imagem da
democracia, na qual se constituem os valores que fundamentam o debate. A
suposta ameaca aos principios democraticos pelo discurso adversario seria, nessa
arena, 0 argumento que autoriza os dois discursos a se inserirem na polémica.
Sobre esse tribunal, convocado pelos dois discursos a arbitrar, paira um relativo
consenso. Isso porque, embora a compreensédo desses valores seja orientada por
regras distintas, ha uma convergéncia, nos dois discursos, para o codigo dogmatico
gue constitui esse bem simbdlico, que prevalece sobre as divergéncias.

Assim, de um lado do palco, reestreia o antilulismo, cujas origens se
vislumbram ainda na abertura democratica. Nessa remontagem, entretanto, ndo é o

embate entre o ex-metallrgico e o doutor que se encena, como outrora, nem mesmo
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se pode assistir a um drama orquestrado pelo corpo dos dirigentes da midia. O
antilulismo, nessa adaptacdo, assim como em 2006, é encenado como uma adesdo
organica da quase totalidade do jornalismo brasileiro. O nucleo hegeménico do
campo da midia afina-se a essa ideologia antilulista, cristalizada em uma de suas
instituicdbes emblematicas, dotada de tradicdo e reconhecimento. Assim, O Estado
de Sédo Paulo, com a legitimidade da hegemonia assegurada pelos “135 anos de
luta”, incorpora o drama do antilulismo para compor uma cena de adesdo “as
avessas” a candidatura oposicionista.

Nessa encenacao, o personagem Lula é caricaturado, apresentado como um
tipo representativo da “faccao” petista, por meio do qual encarna a imagem do “mal a
evitar’. Esse ator é, entdo, discursivamente construido, travestido no figurino da
criminalidade, com o qual sintetiza o conceito que o discurso produz de seu governo,
de seu partido e de seu grupo politico, e com o qual associa sua candidata, descrita
como uma ‘invencdo” do presidente. Lula € também criticado por sua suposta
inadequacado ao posto de chefe da nacdo. O enredo, nesse sentido, orienta-se no
sentido de demonstrar a presumida incompeténcia social do gestor para cumprir a
“liturgia que sua investidura exige”. A peca também se destina a simular um perigo
iminente, representado, aqui, pela eleicdo da candidata governista, com a qual o
personagem antagonista, o “grande mau exemplo” asseguraria sua sucessao.
Assim, a imagem do presidente, até entdo formulada com base no confronto com o
discurso da competéncia de seus adversarios, € apoiada em outro parametro, de
carater moralista.

Do outro lado dessa arena, no ambito “periférico” do campo da midia,
representa-se a encenacgéo do lulismo, como uma tentativa de desconstrugéo dessa
imagem cristalizada do lider politico nesse campo. Nesse discurso, o personagem
assume o carater épico, ao mesmo tempo herodico e sagrado, capaz de “ungir’ sua
sucessora. As vestes da marginalidade recaem agora sobre seus adversarios, e o
discurso da competéncia baseia-se na capacidade administrativa testada, reforcada
pelo préprio discurso competente do enunciador. O apelo a democracia, nesse
discurso, faz-se pela evocacdo dos tracos da personalidade da candidata e pelo
resgate de sua historia pessoal, com 0 protagonismo com que atuou no drama
representado pelo regime militar no Brasil, ao qual fez oposi¢céo ativa, razdo pela
qual Ihe é atribuida a imagem de “guerrilheira”, cuja tradugéo o discurso se empenha

em fazer, com base nas regras de sua formacéao discursiva.
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O personagem Lula, nesse discurso, apresenta-se também como um tipo,
mas, nesse caso, a ativacdo da memdria coletiva sobre a trajetéria pessoal desse
politico permite a proposicdo de um protagonismo estereotipado na semelhanca
entre o lider e seu povo. H4, nessa montagem proposta por Carta Capital, a
promocdo de um deslocamento significativo do ponto de vista através do qual,
historicamente, foi formulada a imagem desse personagem. Em vez do confronto
entre Lula e os adversarios, construido pelo discurso da competéncia, com base no
dominio do saber académico formal, ha aqui uma releitura dessa imagem,
fundamentada na aproximagao entre esse ator e a maioria da populacéo brasileira.
Esse movimento oportuniza a atribuicdo de um carater “popular’, como trago
avaliativo, marca da personalidade desse ator politico. Também permite a traducéo
da falta de compostura, proposta no discurso adversario, como virtude — “um suave
toque de senso de humor” —, inclusive pela adequacéo as circunstancias.

A plateia, nesse enredo dramatico, € continuamente convocada a cena pelos
dois discursos, quer pela injungdo com a qual é desafiada a “evitar’ o grande “mal”
para 0 pais, ou pela tentativa de ressemantizacdo de férmulas com as quais a
imagem de Lula é enaltecida, em OESP, quer pelo sugestionamento produzido pelo
apelo a racionalidade, na recorréncia a ativagdo do saber enciclopédico do
interlocutor, em CC. O protagonismo do (e)leitor projeta-se, desse modo, como um
aval para a reafirmacédo do antilulismo e do lulismo, que ndo deve se restringir a
concordancia com as opinides explicitas nos enunciados, mas que precisa se
reverter em ganhos eleitorais para os candidatos.

Percebe-se, entretanto, que o lulismo e o antilulismo ndo se apresentam
como simples marcas da aprovagcdo ou da reprovacdo do presidente e de sua
gestdo. Esse antagonismo nao representa também a mera sintese de um momento
politico ou da participacdo de determinados grupos ou partidos em uma conjuntura
histdrica. A base desse confronto €, na verdade, a prépria razdo de ser da politica —
a existéncia de forcas antagbnicas em disputa pelo exercicio do poder institucional e
pelo dominio legitimado de todas as prerrogativas por ele outorgadas. As
candidaturas em confronto apresentam-se, nesse embate, como coadjuvantes em
um script que se enuncia em outra dimensao. Isso porque esses dois modelos de
andlise da cena politica dramatizam, de fato, as posi¢cfes inconciliaveis das quais se

originam e com as guais asseguram sua sobrevivéncia.
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Como assevera Maingueneau (2008a), a polémica é necessaria, porque a
relacdo constitutiva com o Outro, por meio da qual ela se realiza, garante a
identidade do discurso. Sem a polémica, o discurso ndo conseguiria assegurar sua
validade, ndo poderia revalidar continuamente o limite de sua significacdo, a
identidade do seu Mesmo. Além disso, como defende o autor, por meio da polémica,
o discurso mascara sua propria invulnerabilidade, disfar¢ca a incapacidade de lidar
com o Outro em si mesmo. E justamente por esse paradoxo constitutivo do polémico
que os discursos aqui estudados podem ser observados, para além de sua
validacdo empirica. Eles ndo sao significativos simplesmente porque foram capazes
de fazer agregar votos para os candidatos apoiados. Assim, ndo podem ser
avaliados com base, exclusivamente, nos dividendos eleitorais deles advindos, ou
mesmo na eficacia politica de seus enunciados. N&o podem ser fechados,
concluidos, acabados.

Nessa perspectiva, ndo ha um discurso vencedor, ou ndo h4 uma valéncia
com a qual se pretenda avaliar a forca simbodlica desses discursos. Enquanto
eventos discursivos, como aqui sdo tomados, esses enunciados efetivamente
realizam um jogo simbdlico com o qual, mesmo extrapolando os espacos de sua
prépria fundacgéo, no caso, o campo da midia, funcionam como guardiées do proprio
campo. Por meio da agéncia genérica, que é, principalmente, nesses casos, uma
forma de agéncia politica, asseguram o lugar de fala do campo da midia, instituindo,
nele, novas praticas, ou, talvez, apenas atualizando préticas antigas, as quais sao
agora discursivamente explicitadas.

Mesmo pela Gtica da comunicacéo, € possivel perceber que a hegemonia no
interior do campo nao foi significativamente alterada pelos resultados eleitorais, nem
mesmo pela repercussdo alcancada por meio da irradiacdo do género para outras
midias. Isso porque, em grande medida, existe uma identidade entre leitor e
instituicdo jornalistica, que Charaudeau (2007) define nas bases de um contrato de
comunicacdo. Por essa perspectiva, um jornal ou uma revista dirige-se a um leitor
presumido, cuja identidade guarda forte aproximacdo com a politica editorial dessa
instituicdo. O sujeito semiotico, que é o veiculo de comunicacdo, propde, desse
modo, um modelo com o qual deseja ser visto, e que deve ser reconhecido pelo
leitor. E muito pequena a margem de ampliagéo do espectro desse “campo receptor”
por meio de um unico editorial, por exemplo. De modo geral, o leitor efetivo desses

enunciados inclui-se no padrdo estereotipico do leitor-modelo da empresa de
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comunicacdo. Suas posi¢cBes politicas tendem, desse modo, a se ajustarem
facilmente ao posicionamento institucional.

Assim sendo, o ganho real advindo dessa aparente transgressdo a
organizacao retdrica canbnica do editorial parece ser o significado desse gesto
inaugural no interior mesmo do campo. A perspectiva de estabilizacdo dessa
estratégia discursiva pode tornar mais objetiva e transparente essa atividade
profissional, nesse espaco em que dialogam, constitutivamente, os campos da midia
e da politica, historicamente atravessado pelas forcas politico-econémicas que
governam a vida social. O apoio explicito, desse modo, permite também tornar mais
legitima e efetiva a comunica¢do com o publico.

Pode-se esperar, inclusive, que a identificagcdo explicita com uma proposta
politico-ideoldgica especifica possa tornar mais proximo o horizonte da neutralidade
jornalistica, esse valor ideal pelo qual, simbolicamente, orienta-se tal pratica. Isso
porque a definicdo clara de uma posicao impde uma responsabilidade maior para
com o conteudo veiculado e para com a manutencdo do contrato de comunicacao
com o leitor. Nenhum veiculo assume uma posicdo partidaria para se tornar
“governista” ou “oposicionista”. Imagina-se, desse modo, que adesao explicita possa
suscitar maior vigilancia por parte dos proprios veiculos de comunicacao e de seus
leitores, para que eles nao sejam meros panfletos partidarios.

Considera-se, pois, que esse gesto inaugural representa importante avanco
no campo da comunicacdo brasileira. Espera-se que essa estratégia seja adotada
por outros agentes do campo e que se estabilize, no género editorial, e na politica
editorial das organizagfes jornalisticas, como forma de conduzir as agdes dessa
esfera da producdo a uma pratica mais imparcial e menos sujeita aos interesses
politicos ou econdmicos dos grupos socialmente mais favorecidos, 0os quais se
associam, historicamente, a atuacdo desse importante setor, indispensavel a
consolidacéo de qualquer sociedade democratica. Espera-se ainda que ele possa
ser cobrado, cada vez mais, como instrumento a favor da maioria, e que o apelo aos
principios democraticos ndo seja apenas um recurso retorico. Os desdobramentos
gue essa estratégia pode originar apresentam-se como um espacgo aberto para a
investigagédo cientifica, tanto nos estudos da comunicagéo quanto do discurso.

De fato, ao explicitarem seus posicionamentos, 0s enunciadores
provavelmente precisardo imprimir maior consisténcia argumentativa a seus

discursos. Despidos do anonimato da filiacdo politico ideoldgica, precisam
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demonstrar equilibrio, no lugar de propalar neutralidade. Necessitam, desse modo,
fazer sobressair o ativismo politico da midia sobre o engajamento politico da
militancia editorial. Assim, tendem a ser mais desafiados a revisar suas proprias
estratégias.

N&o se imagina, utopicamente, que os discursos do campo da midia, assim
como os da politica, possam tornar-se neutros, mesmo porque, do ponto de vista do
interdiscurso, ha, na propria atividade discursiva desses campos, um mal-entendido
constitutivo, que alimenta, indefinidamente, a polémica. E esse desentendimento
mutuo que permite aos discursos habitar o dialogo indefinido que os funda e que,
reciprocamente, é por eles sustentado. A existéncia do contraditério € ndo somente
condicdo de sobrevivéncia desses campos, como garantia de seu funcionamento. A
hegemonia é que desequilibra 0 campo da midia, e ndo o debate. Este o fortalece e

0 renova continuamente.
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ANEXO 1 — REPORTAGEM SOBRE O TEMA DO ABORTO NAS ELEICOES DE
2010

09/0713 Polémica sobre aborto foi um dos fatores que provocaram segundo turno - Estadao.com.br

¥ ESTADAO.COM.BR/Brasil

Polémica sobre aborto foi um dos fatores que provocaram segundo tumo

Questao colocada no fim da campanha mobilizou evangélicos e impulsionou candidatura de Marina
Silva

04 de outubro de 2010 | Oh 00

Marcelo de Moraes - O Estado de S.Paulo

Irtegrantes do comando de campanha da petista Dilma Rousseff reconthecem que nido
consequiran dar resposta eleitordl eficiente para temas religioscs, como a legalizacio do
aborto. Paraeles, essafoi a principal razéo que fez os votos de Dilma, especiaimente entre
as classes mais baixas, migrar pana a candidatira de Marina Silva, do PV, impedindo sua
Rt ineditoi ropyime:

Durante a retafinal da campartha, Dilma
Andre Lesa/AE  passou a perder votos entre eleitores

Marcha pela Vida. Dilma passou a perder votos entre evangélicos e catdlicos porque seria fovordel
catélicos e evangslicos porque seria. na visao deles. a prqns'taqw Iegiizan'a o aborto no Pa’s.

favoravel ao aborto Mari que é e 5k pert e &
Assembleia de Deus, passou a ser aporttada
por pastores e padres como a melhor
ecandidata a apoiar, wma vez que fem posicio histGrica contra essa questao.

Aliados de Dilma, incluindo o praprio presidente Luiz Inacio Lula da Silva, intensificaram a
quantidade de mensagens em defesa da "religiosidade” da candidata, mas isso nio impediu
quie Marina contimuasse capturando votos da campartha petista.

Na avalingio da coordenagiio de compartha, apesar de Dilrma ndo ter conseguido liqpadar a
eleigto no primeiro turno, ainda existe muita vantagemn politica em relagio ao tucano José
Serra. Para eles, a petista econstruiu wmna vantagemn sigrificativa e s6 perderd no novo
corfronto se cometer erros graves.

Além disso, lembram que a capilaridade regiond da alianga em tormo de Dilina é naiito
maior que a de Serra. Os governistas venceram em mais Estados, especialmente na
regioes Nordeste e Novte.

Mas existe wna preocupagiio corm anaturadl desmobilizacto das camparthas regionas nos
Estados onde a eleigtio jafoi decididano primeiro tramo, como é o caso de Rio Grande do
Sud, Rio de Janeiro, Bahia e Pernambuco. Mesmo organizando comicios com apresenga de
suas principais esirelas locais, os petistas sabem que essa mobilizagto nao sera igual a wna
campantha onde o principal candidato local esta erwolvido diretamerte. Como consolo,
lembram que Serra enfrentaa o mesmo tipo de problema

Ouira preocupagio é com a perda de vantagern no hordrio de propaganda eleitoral. Ao
contrario do primeiro huno, quando Dilima tinha nadto mais tempo do que seus
adversarios, essavarniagem nio se repetira Pelos regras da eleigio do sequndo tuamo, os

www.estadao.com.br/noticia_imp.php?req=impresso,polemica-sobre-aborto-foi-un-dos-fatores-q ue-provocaram-seg undo-turno,619942,0.htm 12
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dois candidatos quie chegam a essa disputa passam a ter direito ap mesmo tempo no rédio
e na televisiin. Com isso, acham que precisario gficr ainda mais o contetido dos programas
paraimpedir o crescimento de José Serra

Além disso, os debates do trano final passam tanbém a ter caracteristicas diferente. Dilma
e Serra passario, a partir de agora, a se enfrentar diretamente nesses debates. Antes, esse
tipo de evento acabava diluindo corfrortos ja que existiam outros candidatos, cormo
Marina Silva e Plinio de Arruda Sampaio (PSOL), para ocupar espago. Desta vez, todas as
perguntas serdio feitas apenas entre Serra e Dilma, sem intermedidrios.

A primeira preocupacio das ducs camparthos é com aprimeira semana da nova campanha
Serra quer capitalizar a ida ao sequndo turno, considerada improvével pela maioria dos
seus proprios aliados. A ideia é organizar encontros ja a partir de hogje para articular as
novas apdes de campanha e aproveitar esse bom momento.

Do lado de Dilma, aintengiio é mosirar que o adiamento da vitéria no primeiro hano foi
wn mero acidente de peraurso. Paraisso, consideram fundamentital que apetista apareca
liderando com folga na primeira pesquisa de intengiio de votos que for feitaja para o
sequndo tuamo. Um resultado mais apertado, com menos de dez pordos de diferenca seric
oonsiderado extremamenie perigoso e motivador para a campanha dos partidos de
OpOSICao.

Um interlocutor direto de Dilma adriite que adisputa em segundo turno se tornou
perigosa. "Disputa em sequindo tuamo é oulro jogo completamente diferente. Temos
vardagem boa, mas existemn nuitas oulras varidvets gue passam a pesar nesse jogo'”,
afirma.

Por conta disso, as goverrusias preterdem coloocar novamente no centro das apdes o
presidente Lua, justanente o principal cabo eleitoral de Dilma e responsavel por seu
excelente desenpenho no primeiro tiamo.

A ideia é intensificar a estratégia de colar Lula mais ainda na campanha de Dilna. Nesse
processo, o presidente deve praticamente deixar de lado arotina da Presidéncia da
Repiiblica para participar o méximo possiwel de eventos ao lado de sua condidata,
aproveitando sua dlta popularidade com o eleitor.

Lula devera também pedir apoio dos principais governadores eleitos pela base aliada para

que tentem nudtiplicar seu apoio & candidata petista, especialmente em Estados onde
conseguiram resultados abaixo da expectativa, como Minas Gerdis e Parana

www.estadao.com.br/noticia_imp.php?req =impresso,polemica-sobre-aborto-foi-um-dos-fatores-q ue-provocaram-seg undo-turno,619942,0.htm 22
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Policia Federal apreende panfletos
contra Dilma em grafica de Sao
Paulo

Apreensao foi feita a pedido do TSE, informou assessoria da PF.
Folhetos ligam presidenciavel do PT a defesa da legaliza¢do do aborto.

Do G1, em Sao Paulo e Brasilia

Fachada da grafica no bairro do Cambuci, em SP,

onde os folhetos foram apreendidos pela Policia

Federal (Foto: Lucas Frasdo / G1)

A Policia Federal apreendeu neste domingo (17) na grafica no bairro do
Cambuci, em Sao Paulo, folhetos que relacionam a presidenciavel Dilma
Rousseff, do PT, a defesa da descriminalizagdo do aborto.

Segundo a assessoria de imprensa da Policia Federal, a busca e a
apreensao foram feitas a pedido do Tribunal Superior Eleitoral (TSE). Agora,
a PF encaminhara ao TSE um relatorio referente ao caso.

Paulo Ogawa, pai de Alexandre Takeshi Ogawa, proprietario da Editora e
Grafica Pana, disse ao G1 que os agentes da Policia Federal chegaram na
grafica por volta das 6h deste domingo e deixaram o local por volta das 15h.
Ogawa disse que foram apreendidos somente os panfletos impressos,
segundo ele, sob encomenda da Diocese de Guarulhos.

“Eles (PF) vieram com um mandado de apreensio para aquele material
especifico da Diocese de Guarulhos. Eu prestei depoimento, mas no nosso
caso esta tudo tranquilo. Foi uma encomenda feita pela Diocese de
Guarulhos, tem carta deles, tem uma carta do Dom Luiz Gonzaga, entéo &
de total responsabilidade deles”, afirmou Paulo Ogawa.

g1.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/pf-apreende-panfletos-contra-dilma-em-grafica-de-sao-paulo.html
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Neste sabado (16), o PT registrou um boletim de ocorréncia no 5° Distrito
Policial de Sdo Paulo e protocolou uma representagado na Justica Eleitoral
para apurar possivel crime de difamacgao e a origem dos recursos usados
para o pagamento pelos servigcos da grafica.

O advogado da coligagdo de Dilma Rousseff (PT), Marcio Silva, afirmou que
foi a coligagao que pediu ao TSE a apreensdo do material por entender que
€ uma propaganda eleitoral irregular.

Silva disse que o TSE decretou segredo de justica no caso e por isso,
segundo ele, ndo & possivel ter acesso a decisao do tribunal que determinou
a apreensao. “Essa questao da propaganda esta sob segredo de justica. O
relator imputou este segredo e nés também nao temos copia da decisao”,
afirmou.

Segundo Silva, a coligagao protocolou ainda outra representagao relativa ao
material. Essa outra acdo € uma noticia-crime, denunciando a grafica no
caso da impressao dos panfletos. O advogado afirmou que nessa acéo
ainda nao teria sido designado o relator dentro do TSE. No sabado, a
grafica argumentou que ndo cometeu irregularidade e que somente atendeu
a uma encomenda legal feita por um cliente - no caso, a Diocese de
Guarulhos, segundo a empresa.

2,1 milhdes de exemplares

De acordo com os proprietarios da grafica, foram impressos 2,1 milhdes de
folhetos (100 mil na campanha do primeiro turno e 2 milhdes na do segundo
turno). Segundo a grafica, o material foi encomendado pela Diocese de
Guarulhos. Desde sabado (16), o G1 tenta contato com o bispo de
Guarulhos, dom Luiz Gonzaga Bergonini.

O folheto é intitulado "Apelo a todos os brasileiros e brasileiras" e assinado
pela Comissédo em Defesa da Vida do Regional Sul 1 da Confederacgao
Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB). Neste domingo, o Regional Sul

1 divulgou nota no site da CNBB na qual afirma que n&o patrocina a
impressao nem a distribuicao de folhetos.

g1.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/pf-apreende-panfletos-contra-dilma-em-grafica-de-sao-paulo.html



173

ANEXO 3 — COPIA DOS PANFLETOS APREENDIDOS PELA POLICIA FEDERAL

RECOMENDAMOS encarecidomente o fodos os cidaddos e cidadas
brasileiros e brasileiras, em consonéincia com o art. 5° da Constituicio Federal, que defende
a inviolabilidede da vida humana e, conforme o Pacto de S. José da Costa Rica,
desde a concepcio, independentemente de sua conviccdes ideoldgicas ou religiosas,
que, nas proximas eleicoes, deem seu voto somente a candidatos ou candidatas
e partidos contrdrios a descriminalizacdo do aborto.

Convidamos, outrossim, a fodos para lerem o documento “Votar Bem”
aprovado pela 73° Assembléia dos Bispos do Regional Sul 1 da CNBB, reunidos em
Aparecida no dia 29 de junho de 2010 e verificarem as provas do que acima foi
exposto no texto “A Confextualizagio da Defesa do Vida no Brasil”
(http://www.cnbbsul1.org.br/arquivos/defesavidabrasil.pdf), laborad: pelas
Comissoes em Defesa da Vida das Dioceses de Guarulhos e Taubaté, ligadas
a Comissio em Defesa da Vida do Regional Sul 1 da CNBB, ambos disponiveis
no site desse mesmo Regional.

COMISSAO EM DEFESA DA VIDA DO REGIONAL SUL 1 DA CNBB

Rua Conselheiro Ramalho, 726 - Bela Vista - Cep 01325-000 - Séo Paulo-SP
Tel.: 11 3253.6788 - e-mail: cnbbs1 @enbbsul1.org.br - Site: www.cnbbsul.org.br

Nos, participantes do 2° Encontro das Comissoes Diocesanas em
Defesa da Vida (CDDVs), organizado pela Comissdo em Defesa da Vida do
Regional Sul 1 da CNBB e realizado em S. André no dia 03 de julho de 2010,

- considerando que, em abril de 2005, no II° Relatério do Brasil sobre o Tratado de Direitos
Civis e Politicos, apresentado ao Comité de Direitos Humanos da ONU (n° 45) o atual
governo comprometeu-se a legalizar o aborfo;

- considerando que, em agosto de 2005, o atual governa entregou ao Comité da ONU para
a Eliminacio de todas as Formas de Discriminac@o contra a Mulher (CEDAW) documento no
qual reconhece o aborto como Direito Humano da Mulher;

- considerando que, em setembro de 2005, através da Secretaria Especial de Politica das
Mulheres, o afual governo apresentou ao Congresso um subsfitutivo do PL 1135/91.

Como resultado do trabalho da Comissdo Tripartite, no qual
é proposta a descriminalizacio do aborto até o nono més de gravidez e por
qualquer motivo, pois com a eliminacéo de todos os artigos do Cédigo Penal,
que o criminalizam, o aborto, em todos os casos, deixaria de ser crime,

- considerando que, em setembro de 2006, no plano de governo do 2° mandato do
atual Presidente, ele reafirma, embora com linguagem velada, o compromisso de legalizar
o aborfo;

- considerando que, em setembro de 2007, no seu III° Congreso, o PT assumiu a descrimi-

nalizacio do aborto e o atendimento de todos os casos no servico publico como programa
de partido, sendo o primeiro partido no Brasil a assumir este programa;

CONFERENCIA NACIONAL DOS BISPOS DO BRASIL
Regional Sul |

APELO A TODOS
OS BRASILEIROS E BRASILEIRAS

NOTA DA COMISSAO EPISCOPAL REPRESENTATIVA
DO CONSELHO EPISCOPAL REGIONAL SUL 1 — CNBB

A Presidéncia e a Comissio Representativa dos Bispos do Regional Sul 1
a CMBB, em sua Reunido ordindria, tendo ja dado orientacdes e critérios claros
ara RVOTAR BEM”, acolhem e recomendam a ampla difusdo do “APELO A TODOS 0S
RASIBEIROS E BRASILEIRAS” elaborado pela Comissio em Defesa da Vida do Regional
ul 1 gue pode ser encontrado no seguinte endereco eletrdnico “www.cnbbsul1.org.br”.

So Paulo, 26 de Agosto de 2010.

NS MEgringpyry ool iy o sl
Dom Nelson Westrupp, sj =~ Dom Benedito Beni dos Santos
Presidente do CONSER-SUL 1 Vice-presidente do CONSER-SUL 1

Qoo foube

! n
Dom Airton José dos Santos
Secretdrio Geral do CONSER SUL 1

- considerando que, em setembro de 2009, o PT puniu os dois deputados Luiz Bassuma
e Henrique Afonso por serem conirdrios a legalizacio do aborto;

- considerando como, com fodas estas decisdes a favor do aborto, o PT e o atual governo
tornaram-se afivos colaboradores do Imperialismo Demogrdfico que estd sendo imposto
em nivel mundial por Fundacdes Internacionais, s quais, sob o falacioso prefexto da
defesa dos direitos reprodutivos e sexuais da mulher, e usando o falso rétulo de “aborto -
problema de sadde publica”, estdo implantando o controle demogrdfico mundial como
moderna estratégia do capitalismo internacional;

- considerando que, em fevereiro de 2010, o IV° Congresso Nacional do PT manifestou
apoio incondicional ao 3° Plano Nacional de Direitos Humanos (PNDH3), decreto
n°7.037/09 de 21 de dezembro de 2009, assinado pelo atual Presidente e pela ministra
da Casa CGivil, no qual se reafirmou a descriminalizacdo do aborto, dando assim continui-
dade e levando s ultimas consequéncias esta polifica antinatalista de controle popula-
cional, desumana, antisocial e contrdria ao verdadeiro progresso do nosso Pais;

- considerando que este mesmo Congresso aclamou a propria ministra da Casa Givil como
candidata oficial do Partido dos Trabalhadores para a Presidéncia da Republica;

- considerando enfim que, em junho de 2010, para impedir a investigacio das origens do
financiamento por parte de organizacdes internacionais para a legalizacdo e a promocio
do aborto no Brasil, o PT e as liderancas partiddrias da hase aliada boicotaram a criacio
da CPI do aborto que invesfigaria o assunto.
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Politica

Elei¢bes

Papa conclama bispos brasileiros a orientarem voto dos fiéis

Reunido com bispos do Nordeste, Bento XVI[ defende que interfiram nas matérias politicas e destaca
o combate a descriminalizagdo do aborto

por Celso Marcondes — publicado 28/10/2010 12:51, Lltima modificagdo 02/11/2010 22:14

Em reunido realizada nesta quinta-feira 28 no
Vaticano com uma delegacéo de 15 bispos
brasileiros do Nordeste, o papa Bento XVI
perpetrou uma inadimissivel intromissdo na vida
politica do nosso Pais. Ele fez uma conclamacao
aos religiosos para que condenem o aborto e
orientem politicamente seus fiéis.

Dada a relevancia que o tema assumiu nesta reta
final da campanha eleitoral, a entrada em cena do
papa as vésperas do pleito, ndo pode deixar de
causar espanto. Mesmo que em seu discurso ndo

tenha feito alusao direta as eleicdes, a referéncia

2 i~ vz A 4
é clara. Tao clara, que ja ocupou as manchetes Reunido com bispos do Nordeste, BentoX V| defende que interfira

nas matérias politicas e destaca o combate a descriminalizagdo do

dos principais portais de noticias brasileiros. e ie Pove thae Miarcondes

Curiosamente; a declaragdo vem diretamente da Italia, pais de maioria catélica que ha exatos 40 anos

aprovou a descriminalizagao do aborto.

No inicio de seu discurso, ao discorrer sobre a missdo dos bispos no Brasil, Bento XVI afirmou:

"Quando parém, os direitos fundamentais da pessoa ou da salvacdo das almas o exigirem, os pastores

tem o grave dever de emitir um juizo moral, mesmo em matérias politicas".

E prosseguiu, sua orientacdo aos religiosos:

www.cartacapital.com.br/politica/papa-condena-aborto-e-conclama-bispos-brasileiros-a-orientarem-voto-dos-fieis/ 114
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“guando os projetos politicos contemplam; aberta ou veladamenite a descriminalizacdo do aborto ou da
eutanasia, o ideal democratico - que s6 é verdadeiramente tal quando reconhece e tutela a dignidade de
toda pessoa humana - é atraicoado nas suas bases. Portanto, caros Irmaos no episcopado, ao defender a
vida ndo devemos temer a oposicdo e a impopularidade, recusando qualquer compromisso e

ambiguidade que nos conformem com a mentalidade deste mundo".

Ao referir-se a V Conferéncia Geral do Episcopado Latino-americano e do Caribe, o papa disse de forma

bastante direta:

“|sto significa também que em determinadas ocasides, os pastores devem mesmo lembrar a todos os
cidaddos o direito, que é também um dever, de usar livremente o préprio voto para a promogdo do bem

comum®.

Ao encerrar seu pronunciamento, Bento XVI ainda se referiu a outra questdo em debate no Pais, ao

orientar os religiosos para que assumam a luta pela presenca dos simbolos religiosos na vida publica.

Leia abaixo a integra do discurso do papa e tire suas conclusoes

"Amados Irmdos no Episcopado,

Para vo6s, graga e paz da parte de Deus, nosso Pai, e do Senhor Jesus Cristo" (2 Cor 1, 2). Desejo antes de
mais nada agradecer a Deus pelo vosso zelo e dedicacao a Cristo e a sua Igreja que cresce no Regional
Nordeste 5. Nos nossos encontros, pude ouvir, de viva voz, alguns dos problemas de carater religioso e
pastoral, além de humano e social, com que deveis medir-vos diariamente. O quadro geral tem as suas
sombras, mas tem também sinais de esperan¢a, como Dom Xavier Gilles acaba de referir na saudagao que

me dirigiu, dando livre curso aos sentimentos de todos vos e do vosso povo.

Como sabeis, nos sucessivos encontros com os diversos Regionais da Conferéncia Nacional dos Bispos do
Brasil, tenho sublinhado diferentes ambitos e respectivos agentes do multiforme servico evangelizador e
pastoral da Igreja na vossa grande Nacao; hoje, gostaria de falar-vos de como a Igreja, na sua missdo de
fecundar e fermentar a sociedade humana com o Evangelho, ensina ao homem a sua dignidade de filho de
Deus e a sua vocacao a. unido com todos os homens, das quais decorrem as exigéncias da justica e da paz

social, conforme a sabedoria divina.

Entretanto, o dever imediato de trabalhar por uma ordem social justa é préprio dos fiéis leigos, que, como
cidadaos livres e responsaveis, se empenham em contribuir para a reta configuragdo da vida social, no

www.cartacapital.com.br/politica/papa-condena-aborto-e-conclama-bispos-brasileiros-a-orientarem-voto-dos-fieis/ 2/4
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respeito da sua legitima autonomia e da ordem moral natural (cf. Deus caritas est, 29). O vosso dever
como Bispos junto com o vosso clero é mediato, enquanto vos compete contribuir para a purificagdo da
razdo e o despertar das forgas morais necessarias para a construcdo de uma sociedade justa e fraterna.
Quando, porém, os direitos fundamentais da pessoa ou a salvagdo das almas o exigirem, os pastores tém

o grave dever de emitir um juizo moral, mesmo em matérias politicas (cf. GS, 76).

Ao formular esses juizos, os pastores devem levar em conta o valor absoluto daqueles preceitos morais
negativos que declaram moralmente inaceitavel a escolha de uma determinada a¢do intrinsecamente
incompativel com a dignidade da pessoa; tal escolha ndo pode ser resgatada pela bondade de qualquer
fim, intencdo, consequéncia ou circunstancia. Portanto, seria totalmente falsa e iluséria qualquer defesa
dos direitos humanos politicos, econémicos e sociais que ndo compreendesse a enérgica defesa do direito
a vida desde a concepcdo até a morte natural (cf. Christifideles laici, 38). Além disso no quadro do
empenho pelos mais fracos e os mais indefesos, quem é mais inerme que um nascituro ou um doente em
estado vegetativo ou terminal? Quando os projetos politicos contemplam, aberta ou veladamente, a
descriminalizacdo do aborto ou da eutanasia, o ideal democratico - que so é verdadeiramente tal quando
reconhece e tutela a dignidade de toda a pessoa humana - é atraigoado nas suas bases (cf. Evangelium
vita, 74). Portanto, caros Irmaos no episcopado, ao defender a vida ndo devemos temer a oposicao e a
impopularidade, recusando qualquer compromisso e ambiguidade que nos conformem com a

mentalidade deste mundo” (ibidem, 82).

Além disso, para melhor ajudar os leigos a viverem o seu empenho cristéo e sociopolitico de um modo
unitario e coerente, é "necessaria - como vos disse em Aparecida - uma catequese social e uma adequada
formacdo na doutrina social da Igreja, sendo muito Util para isso o "Compéndio da Doutrina Social da
lgreja™ (Discurso inaugurai da V conferéncia Geral do Episcopado Latino Americano e do Caribe, 3). Isto
significa também que em determinadas ocasides, os pastores devem mesmo lembrar a todos os cidaddos
o direito, que é também um dever, de usar livremente o proprio voto para a promogdo do bem comum (cf.

GS, 75).

Neste ponto, politica e fé se tocam. A fé tem, sem duvida, a sua natureza especifica de encontro com o
Deus vivo que abre novos horizontes muito para além do ambito préprio da razdo. "Com efeito, sem a
correcdo oferecida pela religido até a razéo pode tornar-se vitima de ambiguidades, como acontece
quando ela é manipulada pela ideologia, ou entdo aplicada de uma maneira parcial, sem ter em
consideracdo plenamente a dignidade da pessoa humana" (Viagem Apostdlica ao Reino Unido, Encontro

com as autoridades civis, 17-1X-2010).

www.cartacapital.com br/politica/papa-condena-aborto-e-conclama-bispos-hrasileiros-a-orientarem-voto-dos-fieis/ 3/4
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Sé respeitando, promovendo e ensinando incansavelmente a natureza transcendente da pessoa humana
& que uma sociedade pode ser construida. Assim, Deus deve "encontrar lugar também na esfera publica,
nomeadamente nas dimensdes cultural, social, econdmica e particularmente politica" (Caritas in veritate,
56). Por isso, amados Irmdos, uno a minha voz a vossa num vivo apelo a favor da educacdo religiosa, e

mais concretamente do ensino confessional e plural da religido, na escola plblica do Estado.

Queria ainda recordar que a presenca de simbolos religiosos na vida publica é ao mesmo tempo
lembranca da transcendéncia do homem e garantia do seu respeito. Eles tém um valor particular, no caso
do Brasil, em que a religido catodlica é parte integral da sua histdria. Como ndo pensar neste momento na
imagem de Jesus Cristo com os bracos estendidos sobre a baia da Guanabara que representa a
hospitalidade e o amor com que o Brasil sempre soube abrir seus bragos a homens e mulheres
perseguidos e necessitados provenientes de todo o mundo? Foi nessa presenca de Jesus na vida brasileira,
que eles se integraram harmonicamente na sociedade, contribuindo ao enriquecimento da cultura, ao

crescimento econdmico e ao espirito de solidariedade e liberdade

Amados Irmdaos, confio a Mae de Deus e nossa, invocada no Brasil sob o titulo de Nossa Senhora
Aparecida, estes anseios da Igreja Catélica na Terra de Santa Cruz e de todos os homens de boa vontade
em defesa dos valores da vida humana e da sua transcendéncia, junto com as alegrias e esperancas, as
tristezas e angustias dos homens e mulheres da provincia eclesiastica do Maranhdo. A todos coloco sob a

Sua materna protegdo, e a vos e ao vosso povo concedo a minha Béngdo Apostolica."

www.cartacapital.com.br/politica/papa-condena-aborto-e-conclama-bispos-brasileiros-a-orientarem-voto-dos-fieis/
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Ao final do primeiro mandato, Lula é
aprovado por 52% dos brasileiros

Opinido Piiblica - 18/12/2006 00h00
DE SAO PAULO

FHC era aprovado por 35% ao final do primeiro mandato; para 59%, segundo
mandato de Lula sera 6timo ou bom

O presidente Luiz Inacio Lula da Silva (PT), reeleito para um segundo mandato a se iniciar
em janeiro de 2007, encerra sua primeira passagem pelo cargo com a aprovagao de 52%
dos brasileiros. Essa € a taxa dos que consideram o desempenho de Lula 6timo ou bom,
e representa uma oscilagéo de um ponto para baixo em relagdo a pesquisa realizada nos
dias 23 e 24 de outubro, quando 53% tinham essa opinido sobre o presidente. Naquela
ocasido, Lula atingiu a maior taxa de aprovacédo a um presidente desde que o Datafolha
comecou a fazer pesquisas nacionais de avaliacdo do governo Federal, em 1990. A taxa
dos que classificam o governo do petista como regular subiu trés pontos (de 31% para
34%) e a dos que acham que ele vem sendo ruim ou péssimo oscilou de 15% para 14%.

Foram ouvidos 2178, em 111 municipios do pais, no dia 13 de dezembro de 2006, e a
margem de erro é de dois pontos percentuais, para mais ou para menos.

Na comparagao com seu antecessor no cargo, o peessedebista Fernando Henrique
Cardoso, Lula leva vantagem. Ao final de seu primeiro mandato, e reeleito para um
segundo, o desempenho do tucano era considerado 6timo ou bom por 35%, regular por
37% e ruim ou péssimo por 25%.

A aprovacdo a Lula chega a 68% no Nordeste. Nas regides Norte e Centro-Oeste ela é de
55%. No Sudeste e no Sul fica abaixo da média (44% e 41%, respectivamente).

Entre os que tém renda familiar mensal acima de dez salarios minimos, a taxa dos que
aprovam o presidente (32%) € idéntica a dos que o reprovam. Para 36% desses
brasileiros, o petista estd fazendo um governo regular. Entre aqueles com renda entre
cinco e dez salarios minimos, 40% aprovam Lula, 37% consideram seu desempenho
regular e 23% acham que ele esta fazendo um governo ruim ou péssimo. Ja entre os que
tém rendimentos até cinco salarios minimos, os percentuais sédo parecidos aos
registrados na média nacional, sendo que 55% aprovam o presidente.

A aprovagédo a gestdo do petista decresce a medida que aumenta a escolaridade do
entrevistado: ela € de 58% entre os que tém escolaridade fundamental, de 50% entre os
que tém nivel médio e de 33% entre os que tém nivel superior de escolaridade.

A nota meédia atribuida ao presidente, em uma escala de zero a dez, € 6,8. Ao final de seu

primeiro mandato, em dezembro de 1998, a nota média atribuida a Fernando Henrique
Cardoso era 5,6.
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péssimo. Em dezembro de 1998, 41% acreditavam que Fernando Henrique Cardoso faria
um governo étimo ou bom, ante 30% que opinavam que ele seria regular e 23% que
diziam que seria ruim ou péssimo.

Em seu primeiro ano de governo, Lula recebeu taxas de aprovacdo mais modestas, e sua
aprovagado se manteve estavel em torno dos 40%. A primeira pesquisa feita pelo
Datafolha para medir a avaliagéo do presidente junto aos brasileiros, trés meses apos a
posse, nos dias 31 de marco e 1° de abril de 2003, mostrava que 43% consideravam o
desempenho do petista 6timo ou bom e 40% classificavam-no como regular. A taxa dos
gue consideravam seu desempenho ruim ou péssimo, por outro lado, de 10%, era quatro
pontos menor do que a verificada hoje. Ao longo do ano, nao foram registradas grandes
alteracdes, embora em agosto a aprovagéo ao presidente tenha chegado a 45%, maior
taxa registrada até entdo em seu governo. Em outubro, porém essa taxa voltou a 42%, e
se manteve assim em dezembro, quando a reprovagdo chegou a 15%.

Em margo de 2004, a aprovacao a Lula caiu para 38% e a reprovagdo chegou a 17%. A
pesquisa foi a primeira realizada apés a ecloséo do escandalo Waldomiro Diniz, ex-
assessor da Casa Civil, que foi flagrado em um video negociando contribuicbes para
campanhas politicas e propina com o empresario do ramo de bingos, Carlos Ramos, o
Carlinhos Cachoeira, em troca de favorecimento em licitagéo publica. Em agosto, a
aprovagao ao presidente chegou a seu nivel mais baixo até entdo, 35%, taxa dez pontos
menor do que a dos que consideravam o desempenho do presidente regular (45%). A
taxa dos que reprovavam a gestado do petista permanecia em 17%.

Lula terminou 2004, no entanto, vendo a recuperacao da avaliagéo positiva de seu
governo, provavelmente em virtude de bons numeros na area econémica. Em dezembro,
prestes a completar dois anos no cargo, o presidente era aprovado por 45% dos
brasileiros, taxa que repetia a registrada em agosto de 2003. Em relagéo a pesquisa de
agosto, haviam caido as taxas dos que consideravam o presidente regular (para 40%) e a
dos que achavam que ele estava fazendo um governo ruim ou péssimo (para 13%).

Em 2005, Lula atingiu suas menores taxas de aprovagéo. No inicio de junho, ela era de
35%, uma queda de dez pontos em seis meses. Em pesquisa realizada no dia 16 daquele
més, logo apds as denuncias feitas pelo entéo deputado Roberto Jefferson sobre uma
"mesada" que seria paga pelo PT a parlamentares, em troca de apoio ao governo, ela
oscilou para 36%. A partir de entdo, com a intensificagéo da crise provocada pelo
chamado "mensaldo", a aprovagao a Lula se manteve em queda constante: 35% em
julho, 31% em agosto e 28% em outubro e dezembro, més em que a reprovagao ao
presidente chegou a 29%), maior taxa registrada ao longo do primeiro mandato do petista.
Para completar a ma fase vivida pelo presidente, o Datafolha também mostrava que,
naquele momento, o peessedebista José Serra, entdo cotado para disputar a Presidéncia,
o ultrapassava na preferéncia dos brasileiros pela primeira vez.

2006, o ano em que ganharia a eleicao presidencial pela segunda vez, contra Geraldo
Alckmin, do PSDB, foi o ano da recuperagdo da popularidade do presidente. Em fevereiro,
sua aprovacao era de 36%, oito pontos maior do que a verificada em dezembro. Apds
uma série de oscilagdes dentro da margem de erro, no inicio de agosto ela chegou a 45%
e foi a 52% em pesquisa realizada nos dias 21 e 22 daquele més, o que |lhe dava, pela
primeira vez, aprovacao recorde na série histérica de pesquisas do Datafolha sobre
avaliagéo dos presidentes brasileiros a partir de 1990.
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Aquela era a primeira pesquisa realizada pelo Datafolha apés o inicio da exibigdo do
horario eleitoral gratuito, e Lula aparecia com chances de ser eleito no primeiro turno, com
56% dos votos validos, isto &, excluidos os votos nulos, em branco, e os eleitores que se
declaram indecisos.

No final de agosto, foi detectado um ligeiro recuo na aprovacgao a Lula, que caiu para
48%. A partir de entdo foram registradas oscilagdes, dentro da margem de erro, e 0
presidente chegou a véspera do segundo turno da eleigdo com 47% de aprovagao.

Apesar de nao ter sido vitorioso no primeiro turno, de ter sido duramente criticado por ter
faltado a debate promovido pela Rede Globo, e do escandalo que envolvia petistas na
compra de um dossié contra os tucanos, a aprovagao a Lula oscilou positivamente ao
longo do més de outubro, durante a campanha para o segundo turno, chegando a 51% no
levantamento realizado nos dias 16 e 17 e a repeticdo de recorde na pesquisa dos dias 23
e 24, ao chegar a 53%.

Para 35%, Lula é melhor presidente que o Brasil ja teve

A pesquisa também mostra que Lula é considerado o melhor presidente que o Brasil ja
teve por 35% dos brasileiros. O petista fica 23 pontos a frente de Fernando Henrique
Cardoso, citado por 12% dos brasileiros como, pelo que sabem, ou ouviram falar, o
melhor presidente que ja governou o pais. Juscelino Kubitscheck & citado por 11%,
Getulio Vargas por 8% e José Sarney por 5%. Foram citados, ainda, entre outros, Jodo
Batista Figueiredo, Fernando Collor de Mello (2%), Tancredo Neves e Itamar Franco (1%,
cada). Para 6%, nenhum presidente pode ser considerado como o melhor e 15% nao
souberam responder a indagagéao.

Lula leva mais uma vez vantagem sobre Fernando Henrique Cardoso quando se
comparam os numeros desta pesquisa com os de levantamento realizado em dezembro
de 2002, ao final do segundo mandato do tucano. Naquela ocasido, 18% achavam FHC o
melhor presidente que ja tinha governado o pais, percentual que o deixava
numericamente a frente, mas em situagéo de empate, no limite da margem de erro, com
Getdlio Vargas, citado naquela ocasido por 14%, taxa seis pontos maior do que a atual.
José Sarney obtinha, entdo, 11%, seis pontos a mais do que hoje. Nao sabiam dizer
quem teria sido o melhor presidente brasileiro, em dezembro de 2002, 29% dos
entrevistados, taxa 14 pontos maior do que a verificada hoje.

Entre os brasileiros com escolaridade fundamental, 41% citam Lula como o melhor
presidente que o pais ja teve, taxa seis pontos acima da média nacional. Ja entre os que
tém nivel superior de escolaridade, Juscelino Kubitschek, com 23%, e Fernando Henrique
Cardoso, com 21%, empatam. Lula & citado por 17%, e Getulio Vargas por 12%, no
estrato mais escolarizado.

Algo semelhante ocorre quando os resultados sao analisados levando-se em
consideracao a renda familiar mensal. Entre os que tém rendimentos até dois salarios
minimos por més, Lula é o melhor presidente para 44% (nove pontos acima da média). Ja
entre os que ganham mais de dez salarios minimos, 23% citam Fernando Henrique
Cardoso, 22% mencionam Juscelino, 16% Lula e 11% Getlio.
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As mengbes a Lula como o melhor presidente chegam a 57% no Nordeste e a 40% nas
regides Norte e Centro-Oeste. No Sul, Lula & citado por 25% (dez pontos abaixo da
meédia), Fernando Henrique Cardoso por 14%, Juscelino Kubitscheck por 10% e Gettlio
Vargas por 12% (quatro pontos acima da média). No Sudeste, quem fica ligeiramente
acima da média é Juscelino Kubitscheck, mencionado como o melhor presidente do pais
por 15%. Lula é citado por 23% (12 pontos abaixo da média), Fernando Henrique Cardoso
por 13% e Getulio Vargas por 9%.

*Principal problema do pais / areas de melhor e pior atuagcdo do governo:

Desemprego se mantém como principal problema do pais durante todo o primeiro
mandato;

Combate a fome e a miséria € melhor area de atuacé@o para 17%; aumentam mencdes a
salide como area em que 0 governo se sai pior*

Ao longo de todo o primeiro mandato do presidente Luiz Inacio Lula da Silva na
Presidéncia, o desemprego ocupou o primeiro lugar como o principal problema do pais,
na opinido dos brasileiros. Hoje, indagados a respeito, 27% citam a falta de emprego
como o principal problema. Vém a seguir saude, citada por 17% e seguranga, por 16%.
Entre outros problemas, se destacam educacéo (9%), fome e miséria (8%) e corrupgao
(6%).

Apés trés meses de governo do presidente Lula, em pesquisa realizada nos dias 31 de
margo e 1° de abril de 2003, o desemprego era considerado o principal problema nacional
por 31% dos brasileiros, taxa similar a verificada hoje. As mencgdes a esse problema
atingiram seu recorde em margo de 2004, chegando a 49%.

A salde, por outro lado, atingia modestos 6% nha primeira pesquisa sobre o tema feita
durante o primeiro mandato de Lula, taxa 11 pontos menor do que a registrada hoje.

Naquela ocasido, fome e miséria ocupavam a segunda posicdo como principal problema
do pais, com 22% de citagdes, 14 pontos percentuais a mais do que hoje. Em junho de
2003 as mencgdes a esse problema ja tinham caido dez pontos, passando a 12%.

Apos trés meses de governo Lula, a seguranga era apontada como o principal problema
do pais por 18%, taxa proxima a verificada hoje.

Do inicio do governo Lula para ca, aumentaram as taxas de menc¢oes a educagdo (4%
apos trés meses, 9% hoje) e a corrupgao (2% apos trés meses, 6% hoje).

O desemprego também liderou o ranking do principal problema do pais durante todo o
governo de Fernando Henrique Cardoso. O problema era mencionado por 49% dos
brasileiros ao final do primeiro do mandato do tucano, em dezembro de 1998, e chegou a
53% de mengdes um ano seguinte. Ao final do governo do tucano, era mencionado por
34%.

Quando indagados sobre a melhor area de atuacéo do governo Lula, 17% citam o

combate a fome e a miséria. A area social, de um modo geral, e os programas sociais do
governo, somam 12% das mencdes, em situagcdo de empate com a educagao, citada por
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11%. Vém a seguir, entre outras areas, economia (7%), combate ao desemprego (5%),
saude (4%), combate a inflacdo e salarios (3%, cada).

No inicio do governo Lula, o combate a fome e a miséria atingiam 38% das mencgoes.
Naguele momento, a area social era citada por apenas 1%, e a educacgéo por 4%.

Ao final do primeiro mandato de Fernando Henrique Cardoso, economia (12%) e
educacédo (10%) empatavam como areas de melhor desempenho, na opinido dos
brasileiros. Ao final do governo tucano, a saude ocupava o topo da lista, com 19% de
mencodes.

E é a saude, justamente, que hoje lidera como a area de pior desempenho do governo
Lula, com 18% das mengdes, em situacdo de empate, no limite da margem de erro, com o
combate ao desemprego, citado por 14%. A seguranca € citada por 11% e a corrupgéo &
mencionada por 8%. A area da educagéo atinge 6% das citagdes.

Apos trés meses de governo Lula, o combate ao desemprego empatava com a seguranca
como areas de pior desempenho, com, respectivamente, 13% e 12% das mencgdes. A
salde era citada por apenas 4%.

Entre junho de 2003 e junho de 2005 o combate ao desemprego liderou sozinho este
ranking, chegando a 31% das mengdes em margo de 2004.

*Expectativas econémicas:
Brasileiros estdo mais otimistas quanto a economia*

Ao final do primeiro mandato do presidente Lula, menos brasileiros acreditam no aumento
da inflagéo e do desemprego, e mais acham que o poder de compra dos salarios vai
aumentar.

Quando se comparam os resultados da pesquisa com as de levantamento realizado em
dezembro de 1998, quando se aproximava o final do primeiro mandato do presidente
Fernando Henriqgue Cardoso, percebe-se que Lula vai comecgar seu segundo mandato
contando com um maior otimismo por parte dos brasileiros em relacdo a economia
nacional do que seu antecessor.

Para 34%, daqui para a frente, o desemprego vai aumentar, taxa que empata com a dos
que acham que ele vai diminuir (32%) e com a dos que acreditam que vai ficar como esta
(31%).

A taxa dos que acreditam no aumento do desemprego € a menor registrada ao longo do
primeiro mandato de Lula, empatando dentro da margem de erro com os 36% registrados
em abril e junho de 2003, no primeiro ano de governo, e em dezembro de 2004.

Em relagao a pesquisa anterior sobre o tema, realizada em abril deste ano, a taxa dos
que acreditam no aumento do desemprego caiu 12 pontos percentuais (era de 46%),
enquanto a dos que acham que ele vai diminuir subiu 13 pontos (era de 19%). A taxa dos
que acham que o desemprego vai ficar como esta se manteve no mesmo patamar.
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Ao final do primeiro mandato de Fernando Henrique Cardoso, em dezembro de 1998,
66% acreditavam no aumento do desemprego. Essa taxa chegou ao recorde de 72% em
fevereiro de 1999. Ao final do governo tucano, em dezembro de 2002, era de 38%.

O percentual dos que acreditam que a inflagdo vai aumentar de agora em diante caiu de
44% em abril para 33% hoje. Essa é a menor taxa registrada ao longo do primeiro
mandato do petista, juntamente com as verificadas em dezembro de 2003 (34%) e em
fevereiro de 2006 (35%). A taxa dos que acham que ela vai diminuir subiu de 9% para
15% e a dos que opinam que vai ficar como esta passou de 40% para 48%, a maior ja
registrada durante este governo.

Quando se encerrava o primeiro mandato de Fernando Henrique Cardoso, 48% achavam
que a inflacdo iria aumentar. Essa taxa chegou a 72% em setembro de 2001; ao terminar
o governo do peessedebista, era de 46%.

Os brasileiros também estdo mais otimistas quanto ao poder de compra dos salarios: para
38% ele vai aumentar, nove pontos a mais do que em abril, quando era de 29%. Para
22%, vai diminuir, taxa sete pontos inferior a registrada no levantamento anterior (22%) e
a menor registrada até o momento. Na opinido de 37%, o poder de compra dos salarios
ndo vai se alterar, taxa idéntica a registrada no levantamento anterior.

Ao término do primeiro mandato de FHC, a maior parte dos brasileiros acreditava que o
poder de compra dos salarios ia diminuir (37%) ou ficar como esta. Para 20%, ele iria
aumentar. Em dezembro de 2002, a situagéo se inverteu: 38% acreditavam na melhora do
poder de compra.

Passou de 30% em abril para 41% hoje o percentual dos que acreditam que a situacéao
econdmica do pais vai melhorar nos proximos meses. A taxa dos que acham que ela vai
piorar caiu de 22% para 14%, e a dos que acham que ela vai ficar como esta oscilou de
43% para 42%.

Também aumentou a expectativa de que a situagdo econdmica pessoal melhore, que
passou de 44% para 55%.

Em dezembro de 1998, final do primeiro mandato de Fernando Henrique, 25%
acreditavam em melhoria da situacdo econdmica do pais, ante 34% que achavam que ela
ia piorar. Terminando o governo tucano, o otimismo era maior: 48% achavam que a
economia do pais melhoraria.
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